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RESUMO

BASILIO, Tiago Arielton. Anéalise de Variacbes dos Precos da Cesta de Alimentos
(DIEESE') em Cidades Referéncia do Sudoeste Paranaense. Trabalho de
Conclusédo de Curso (Curso de Agronomia). Universidade Tecnologica Federal do
Parana, campus Dois Vizinhos, 2017.

A variacé@o de precgos da cesta de alimentos € um questionavel assunto do cotidiano
das pessoas, pois trata da necessidade diaria de alimentos da mesa dos brasileiros.
O mercado econ6mico como um todo tem muitas regras e variagdes naturais
controlados pela oferta e demanda, valor de utilizacdo ou até mesmo pelo governo.
Os produtos da cesta basica caracterizam uma amostra do comportamento do
mercado com relacdo a variacdo de precos, que analisadas e contextualizadas
demonstram tendéncias com base em resultados historicos dos boletins mensais do
GPEAD? e com a devida visdo de liderancas e profissionais quanto ao
comportamento dos precos, produtos, fatores de influéncia e outros. Para tal, como
metodologia o presente trabalho tem como dados primarios, questionarios aplicados
para as liderangas dos setores do mercado comercial, gerentes, supermercadistas,
EMATER?®, cooperativas, DERAL® etc. em cidades de importancia do sudoeste
paranaense, como Dois Vizinhos, Francisco Beltrdo e Pato Branco, realizada nos
meses de marco de 2018 a abril de 2019, com perguntas objetivas e subjetivas.
Além da importdncia da analise econémica determinar momentos de melhor
comercializacdo, foi possivel constatar que a organizacdo dos produtores que
fornecem alimentos é uma forma de aumentar lucratividades e alcar melhores
condicBes aos produtores rurais. Também a necessidade de politicas publicas de
garantia de pre¢os para pequenos agricultores e outros.

Palavras-chaves: Variacdo; preco; cesta béasica de alimentos; cesta basica;
mercado; economia agricola.
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ABSTRACT

BASILIO, Tiago Arielton. Analysis of Variations Prices of Food Basket (DIEESEY) in
Reference Cities Southwestern paranaense. Course Conclusion Work (Agronomy
Course) Universidade Tecnologica Federal do Parana. Dois Vizinhos, 2017.

The price variation of the food basket is a questionable subject of people's daily life,
since it is the daily need of the Brazilian table. The economic market as a whole has
many rules and natural variations controlled by supply and demand, use value or
even by government. The products of the basic basket characterize a sample of the
behavior of the market with respect to the price variation, that can be analyzed and
contextualized to demonstrate trends based on historical results of the GPEAD? and
with the due vision of leaders and professionals as to the behavior of the prices,
products, influence factors and others. The present work includes questionnaires for
sectors of greater relevance in the commercial market, being commercial leaders,
managers, representatives, supermarkets, associations of producers, EMATER?,
cooperatives, DERAL?, etc. in cities of importance in the southwest of Parana, such
as Dois Vizinhos, Francisco Beltrao and Pato Branco, held from March 2018 to April
2019, with objective and subjective questions. Besides the importance of the
economic analysis to determine moments of better commercialization, it was possible
to verify that the organization of the producers that provide food is a way to increase
profitability and to bring prosperous conditions to the farmers. Also the need for
public policies to guarantee prices for small farmers.

Keywords: Variation; price; basic food basket; basic basket; market; agricultural
economics.
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1. INTRODUCAO

O tema deste trabalho € de extrema relevancia, pois alca uma realidade que
atinge diariamente milhdes de consumidores no Brasil: Os precos da cesta de
alimentos levantada pelo DIEESE nas capitais brasileiras. Este levantamento é
replicado no Sudoeste do Paran& nas cidades de Dois Vizinhos, Francisco Beltréo e
Pato Branco.

Atualmente, a utilizacdo da metodologia do DIEESE para o levantamento
dos precos da cesta basica de alimentos é obtido pelas instituicdes de ensino:
UNIOESTE, FADEP e UTFPR, no Sudoeste do Parand, nas trés cidades de maior
relevancia (Dois Vizinhos, Francisco Beltrdo e Pato Branco), pelo GPEAD.

Os alimentos em grande parte produzidos pela agricultura familiar e
disponibilizados na mesa dos brasileiros, como de consumo basico, e por outro lado
também o agronegdcio brasileiro, que motivado por producbes em largas escalas
vem provocando gradativas mudancas, as quais sdo provocadas principalmente pela
lei da oferta e da demanda de produtos nas intermedia¢cfes, consequentemente pela
disponibilidade destes nas propriedades rurais.

O estudo da oscilacdo de precos de produtos da cesta basica de alimentos
busca analisar as variacdes, flutuacbes e tendéncias de mercado e auxiliar na
tomada de decisfes, também realcar a importancia da analise econémica.

Para estudar o comportamento da cesta de alimentos e o agronegdécio
envolvido nestas vendas no mercado, atribui-se padrdes que ja sdo de
conhecimento da populacdo, sendo assim, a cesta basica de alimentos do DIEESE é
uma opc¢do e fonte valida, a qual reune dados histéricos conhecidos, seus
componentes de mercado, onde 0s precos sao diretamente influenciados pela macro

e microeconomia.



2. JUSTIFICATIVA

O presente estudo justifica-se, tendo em vista que 0s pre¢cos dos produtos
no comeércio estao diretamente relacionados com a situacdo da agricultura, pecuéaria
e mercado, assim como as analises de precos. Os resultados tém fundamentos
claros, que podem oferecer um leque de possibilidades de analises. Também, existe
pouco conteudo de pesquisas na area de variacao de precos dos principais produtos
produzidos por agricultores familiares, que compde a mesa dos brasileiros.

Justifica-se também pelo trabalho mensal realizado e com dados conhecidos
da variacdo de precos dos componentes da cesta de alimentos, e também pela
proposta de estudo de real interesse para as partes envolvidas. Nesse sentido, 0s
precos analisados em diversos comércios compdem um padrdo para levantar as
suas variacoes, flutuacbes dos precos dos seus componentes da cesta basica de
alimentos (DIEESE), entre outros, sob diferentes ambitos e focos, no contexto local,

regional e das capitais do pais.



3. PROBLEMA DE PESQUISA

Os precos dos produtos e servicos sao gradativamente influenciados por
inUmeros fatores como: Lei da oferta e demanda, inflagdo, seguranca alimentar e do
alimento, crises econdémicas, politicas de governo, intempéries do tempo (clima,
geada, seca, granizo, etc.), e outros. Diante do qual, como problema de pesquisa

guestiona-se:

A Otica dos entrevistados reflete os anseios do trabalho?
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4. OBJETIVOS

4.1.0BJETIVO GERAL

Analisar as variacdes dos precos dos produtos da cesta de alimentos
(DIEESE) no Sudoeste do Estado do Parana, atribuindo pareceres econémicos em

relacdo aos motivos das variagdes a produtores e consumidores.

4.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

a) Analisar os dados secundarios histéricos levantados pela UTFPR!-DV,
FADEP2PB e UNIOESTE?-FB, na regido.

b) Pesquisar liderancas e profissionais do setor quanto ao comportamento dos
precos de produtos, fatores de influéncia e outros, nos pregos da cesta de
alimentos do DIEESE.

'Universidade Tecnolégica Federal do Parana
’Faculdade de Pato Branco
3Universidade Estadual do Oeste do Parana
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5. REVISAO BIBLIOGRAFICA

5.1. MERCADO

Quando se trata de mercado, existem varias interpretacbes em relacdo ao
mesmo, podendo ser a quitanda da esquina, ou o complexo mercado de trocas
conhecido, que abrange todas as formas de negociacdes do mundo capitalista ou
outro. Define-se, de uma forma resumida, que trocas existentes necessitam de
exploracdo monetéria, que visa o lucro por quem intermedia ou produz.

Segundo Vasconcellos e Garcia (2011), “a utilidade representa o grau de
satisfagdo que os consumidores atribuem aos bens e servigos que podem adquirir
no mercado.” Nesse sentido, o mercado comporta-se a modo da necessidade e
poder de compra das pessoas, podendo esta ser a principal variavel dos precos.

O mercado esta envolvido num emaranhado de alternativas que tem como
fatores muitas varidveis econémicas que tornam possiveis outras préaticas para
chegar ao consumidor. Dentre elas, a variacdo de precos tem um papel fundamental
com relacdo a formacgdes de precos, pois sdo fundamentados a partir da aceitacao e

necessidade dos consumidores.

5.2. FORMACOES DE PRECOS

E uma taxa de valor, de referéncia e grandeza econdmica, pode ser
chamada de preco, a qual pode ser em permuta ou dinheiro, que de forma
econdmica, o mercado relaciona-se através de moeda, que € a representacao fisica
do dinheiro e do crédito via garantias.

As formacOes de precos de produtos da cesta de alimentos ao longo do
tempo foram assumindo padrdes relacionados com o seu custo de producéo. Nesse
sentido, fica facil o entendimento que os produtos agricolas para formacao de precos
passam por varios setores, cadeias e intermediarios. O valor do produto pode ser
influenciado por varios canais de comercializacdo desde os produtores rurais até o
consumidor final. Intermediarios primarios e secundarios, pelo mercado de
produtores, agroindustrias, representantes, distribuidores, atacadistas, centrais de

abastecimento, governo, pontos de venda, feirantes, exportadores, importadores e
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supermercados os quais estdo diretamente ligados a formacdo de precos dos
produtos agricolas.

O numero de atravessadores ou intermediarios vai variar de regido para
regido, e assumir papel importante no preco em que 0 produto chega ao
consumidor, e seu preco nas cotacdes de mercado, geralmente regibes com alto
namero de intermediérios, retratam uma melhora nas condi¢des econémicas para
produtores e para consumidores. Os supermercados sao uma tendéncia mundial,
sendo loja ou rede de lojas, devido a facilidade dos consumidores encontrarem a
oferta de milhares de produtos que pretendem consumir em um uUnico sé lugar, e
isso significa mais facilidade para o consumidor. (ARAUJO, 2013)

Para Grassi (1998), a formacdo de precos em concorréncia perfeita,
apresenta quatro condi¢des: Grande numero de compradores; produto homogéneo;
auséncia de restrices artificiais e; mobilidade dos produtos e de recursos. E todos
traduzem a uma oferta e demanda caracteristica.

No entanto, na nossa economia a concorréncia é imperfeita, assim como dos
paises capitalistas, onde o preco varia de loja em loja, fornecedor a fornecedor,
local, etc. de forma que a pesquisa mostra uma infinidade de variacbes de precos
para os mesmos produtos em nivel de produtor, fornecedor e estabelecimentos. Isso

deve a existéncia de precos justos, normais, legais, de piso ou minimo, e de teto.

5.3.VARIACOES DE PRECOS

Por diversos fatores determinantes ou ndo, sempre ocorreram oscilagdes de
precos dos produtos na area agricola, pois ndo existe nenhuma politica atual que
assegure precos. Ja existiram politicas de preco minimo e outras de governo, mas
mesmo assim, as variagfes foram sempre notaveis devido a influéncias externas,
como a da demanda por exemplo. Esta, exposta pelo economista Alfred Marshall
(1842-1924), defende que o preco dos produtos tem uma relacdo inversa com a
quantidade a ser comprada/consumida em determinado tempo em condi¢bes
ceterisparibus, 0 que significa a demanda do produto em relacdo a variagcdo de
preco. A elasticidade também acomete variacbes de precos, sendo por

disponibilidade de substitutos, pois o consumidor tende a utilizar de produtos que
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compreendem melhor a sua renda, e produtos que possuem mais substitutos
tornam-se mais elasticos. (MENDES E PADILHA JUNIOR, 2007)

As explicacbes para variacbes e oscilacbes dos precos dos produtos sdo
muitas, mas nao justificadas. No entanto, vemos oscilacées no preco dos produtos
da cesta de alimentos que deveriam estar prOXimos a zero, mas que assumem
proporcdes expressivas, pois devemos considerar a oferta e demanda que estéao
relativas ao mercado agricola e participam extremamente na cotacdo dos produtos,
estes sendo os fundamentais da mesa dos consumidores brasileiros.

A oferta e a demanda movem a agricultura, incluindo agricultura familiar e
grandes commodities, desde a disponibilizacdo dos produtos pelos produtores que €
a oferta, até a obtencdo dos produtos pelos consumidores que caracteriza como
demanda de todos os produtos incluindo os da cesta de alimentos, temos uma
andlise de mercado sélida e muito representativa, em relagdo a agricultura familiar,
pecuéria, agronegocio e outros. Oferta e demanda, com suas curvas e projecdes
estdo juntos nos possiveis motivos de oscilacdo de precos além de todas as outras
variaveis possiveis de mercado econémico. (GRASSI, 1998)

Na utilizacdo de produtos da cesta de alimentos, € necessario ter em mente
que as mudancas sao normais e fazem parte da economia agricola e do
agronegadcio brasileiro. No seguinte grafico pode-se analisar a oferta e demanda de
determinado produto que faz em relacdo as seguintes curvas geradas pelo preco em

diferentes quantidades de demanda por dia:

Quadro 1. Equilibrio e Desequilibrio num Mercado Hipotético de Arroz, em concorréncia perfeita.

1

0,8
o8
<
g 0,6 /[
E 0.4 e Oferta
g Demanda
S 0,2
o
O
g
a 0

0 400 800
Quantidade por dia (ton)

Quadro adaptado pelo Autor.
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Neste gréfico, do preco do arroz, por exemplo, pode-se concluir que, com 0
encontro das linhas de oferta e demanda, obtém-se o equilibrio entre ambas em
torno de R$ 0,50/kg. J& em situacdes inversas, tanto para esquerda ou direita,
ocorre excesso de demanda, empurrando as projecdes para elevacdo dos precos,
ou excesso de oferta, que é a sobra de produtos e a tendéncia é entdo baixa no
preco. Em todo caso, e como no exemplo, esta € a légica que segue o mercado.
(GRASSI, 1998)

5.4.PRODUTOS DA CESTA DE ALIMENTOS

O DIEESE (Departamento Intersindical de Estatistica e Estudos
Socioecondmicos) foi fundado em 1955, com o objetivo de desenvolver pesquisas, e
analisar dados da cesta béasica de alimentos que ocorre desde 1959, e atualmente
no Brasil s&o realizadas nas 26 capitais e Distrito Federal. E uma entidade sindical
que estuda varios fatores sociais, inclusive a variacdo mensal do preco da cesta
basica de alimentos em funcdo do salario minimo, mensalmente. Definiu uma
metodologia padrdo comumente utilizado em pesquisas de precos por faculdades e
outros entidades de pesquisa. A metodologia utilizada compete na identificacdo por
produto e por regido dos principais fatores econémicos que influenciam no célculo
das quantidades mensais que inclui a cesta. Sao treze alimentos: carne, leite, feijao,
arroz, farinha, batata, legumes (tomate), pdo francés, café em pé, frutas (banana),
acucar, banha/éleo e manteiga ou margarina. Segundo a metodologia, o Parana se
enquadra na regido trés, que compreende Estados do Parana, Santa Catarina, Rio
Grande do Sul, Mato Grosso e Mato Grosso do Sul. Além disso, os dados variam
por quantidade, pois muda as necessidades por regido, e para melhor entendimento
dos dados, tudo foi transferido para unidade de quilograma. (DIEESE, 2009)

Os dados utilizados dentro da metodologia condizem com os levantados
pelo GEPEAD - Grupo de Estudos e Pesquisa Economia, Agricultura e
Desenvolvimento, afeto a UNIOESTE — Universidade Estadual do Oeste do Parana,
que participa e desenvolve a pesquisa para determinagdo do valor da cesta de
alimentos, mensalmente, desde 2007 para Francisco Beltrdo, desde 2015 para Pato
Branco e desde 2016 para Dois Vizinhos, com apoio da UTFPR — Universidade

Tecnologica Federal do Parana, campus Dois Vizinhos. Aléem dos levantamentos o
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grupo emite mensalmente relatérios dos resultados e comportamentos dos produtos
da cesta basica no sudoeste do Parana. (GEPEAD, 2017)

No Brasil, a variacdo de precos da cesta de alimentos vem sendo pouco
estudada devido a grandes commodities serem o enfoque principal quando o
assunto € agronegocios, mas se analisarmos por outro angulo, a agricultura familiar
tem um papel fundamental nesta participacdo, pois sdo 70% dos produtos na mesa
dos brasileiros provenientes da agricultura familiar, representando 84% dos
estabelecimentos rurais. Pode-se destacar dentre eles o Feijao (70%), café (38%),
arroz (34%), trigo (21%), leite (60%) e carne (30%) que fazem parte da cesta basica
de alimentos, e essa producdo familiar € de fundamental importancia no mercado
interno do pais e para manutencao da inflacdo dos produtos agricolas. (MDA, 2016)

Dentro desse contexto, pode-se discriminar e analisar as devidas
informacdes da cesta basica de alimentos (DIEESE) com o objetivo de estudo para a
andlise de dados sobre as oscilagbes e flutuacées de mercado, envolvendo os treze
itens que serdo abordados um a um, bem como o0s principais gargalos,
comportamentos e tendéncias dentro da agricultura familiar e o mercado agricola,

entre outros.
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6. MATERIAL E METODOS

A presente pesquisa é exploratoria e descritiva, com base em dados

primarios e secundarios.

6.1.PUBLICO ALVO E CORTE

A presente pesquisa de campo, envolvendo os dados primarios, foi realizada
via questionarios sendo exploratéria e descritiva acompanhada de entrevistas, por
meio das questdes objetivas e subjetivas, aplicada a representantes e liderancas
comerciais, como supermercadistas, associacdes de produtores, EMATER,
cooperativas, DERAL, etc., colhidos nos meses de marco de 2018 a abril de 2019.
Ja os dados secundarios foram colhidos do exercicio social de 2017 e 2018 pelos
relatérios mensais e acumulados da parceria GPEAD, da UNIOESTE.

A amostra de liderancas pesquisadas foi de estabelecimentos vinculados
aos oOrgdos de governo, cooperativas agricolas, associacbes de produtores,
supermercadistas, sindicatos e entre outras, abordando engenheiros agrénomos,
médicos veterinarios, zootecnistas, presidentes de organizacdes ou quaisquer
membros com qualidade técnica e de gestdo no setor comerciante e outros para

satisfazer a pesquisa pelo questionario.

6.2. LOCALIZACAO E AREA DE PESQUISA

A populagéo amostrada foi selecionada intencionalmente a partir da posicao
de cada profissional, com finalidade de obter dados técnicos e de gestdo que
condizem com a realidade, e traduzem o real objetivo do trabalho na agregacéo de
valor ao estudo.

A pesquisa foi realizada nas cidades Dois Vizinhos - PR, Francisco Beltrdo —
PR, Pato Branco - PR e Curitiba-PR, com liderancas destas e de outras localidades

importantes e pertinentes ao objetivo do estudo.
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6.3.RESULTADOS

Os dados tabulados a partir dos questionarios e da tabela de oscilagdo dos

precos da cesta de alimentos foram apresentados na forma de graficos.
7. RESULTADOS E DISCUSSAO

Os resultados foram obtidos através de tabulagfes e andlises dos resultados
dos questionarios aplicados nos segmentos econémicos envolvidos na éarea de
pesquisa. Os entrevistados foram publico alvo de escolha intencional para colher
percepcdes, observactes e sugestdes tendéncias e ressaltar motivos dos precos

oscilarem, entre outros.

7.1.ANALISE DOS DADOS LEVANTADOS PELO GPEAD

O comportamento de cada componente consiste na analise de precos de
acordo com a metodologia do DIEESE (2009), e com base nos dados levantados
pelo GPEAD (2018), os produtos tracam oscilagbes como observado no seguinte
grafico (1), referente aos anos de 2017 e 2018.

Grafico 1. Variacao de precos para a cidade de Dois Vizinhos-PR em 2017 e 2018.
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Gréfico Adaptado pelo Autor (2019).
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Como observado no grafico, existe uma maior tendéncia nas altas dos
precos no decorrer do ano de 2018, comparando 0S maiores e 0S menores precos
obtidos durante o ano.

Dentre os produtos, o tomate e a batata compreendem as maiores altas
percentuais dentre os dois anos. Em relagédo a instabilidade, como foi o caso do
preco do leite, onde que no decorrer de 2017 perdeu preco no decorrer do ano e no
ano posterior ocorreu aumento significativo em relagdo ao menor preco mensal do
mesmo ano.

Esta afirmagéo pode ser comprovada analisando os indices que controlam a
inflacdo, o IPCA (indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo), tendo
consumidores de até quarenta salarios minimos, juntamente com o INPC (indice
Nacional de Precos ao Consumidor) que atinge apenas consumidores até cinco

salérios minimos (IBGE, 2019).

Gréfico 2. indices INPC, IPCA e variac&o da cesta (DIEESE) em Dois Vizinhos-PR.

H INPC IPCA  m Variagdo de preco da cesta (DIEESE) em Dois Vizinhos-PR

5%

2017 2018

Grafico Adaptado pelo Autor (2019).

Conforme o grafico constata-se no ano de 2018 os precos da cesta de
alimentos (DIEESE) obteve um aumento superior aos indices. Ao contrario, no ano

de 2017 os precos foram inferiores aos indices.
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7.2.PERFIL DO PUBLICO ALVO

7.2.1. CARACTERIZACAO

Para a formacéo do publico foram entrevistados representantes/gestores de
Orgdos publicos e privados. Dos publicos destacam-se na maioria 0s institutos
governamentais e universidades, e dos privados na maioria de supermercados.
Foram divididos em dois grupos, envolvendo entdo no geral, entidades publicas e
privadas, onde as publicas foram mais participantes da pesquisa como retrata o

grafico (3) a sequir:

Grafico 3. Percentual da caracterizacao geral dos entrevistados.

56,52%
—l )
Entidades Publicas Entidades Privadas

Fonte: Coleta de dados, 2018.

Dentre as instituicbes e 6rgdos pesquisados, via questionarios, em destaque
estdo supermercados e universidades, sucedidos pela EMATER, SEAB, DERAL e

outras empresas como visto no préximo gréfico (4).

Grafico 4. Percentual da caracterizagdo da instituicao dos entrevistados.
35%

26%
17% 17%
. . . = =

Fonte: Coleta de dados, 2018.
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O questionario acompanhado de entrevista teve um enfoque positivo, pois
relacionou as necessidades, observacoes, pareceres e sugestdes com o objetivo do
trabalho que trouxeram respostas discutidas e embasadas em cada departamento

de relacionamento com o presente trabalho.

7.2.2. FAIXA ETARIA, GENERO E ESCOLARIDADE

Caracterizando o0 publico alvo pesquisado, quanto a faixa etaria
predominante contatou-se a maioria concentrada entre 30 — 45 anos de idade devido
ser a composicdo da maioria da classe ativa de acesso a relacdo profissional e a
pesquisas nas entidades publicas e organizacfes privada, representando 52,2% dos
entrevistados, seguido de pesquisados abaixo de 30 anos de idade com 26,1%,
17,4% para idades entre 45 — 60 anos, e 4,3% para acima de 60 anos.

J4 em relacdo ao género, foi notavel a maior participacdo do publico
masculino na pesquisa com 78%, e 22% de participacdo do publico feminino.

Quanto a escolaridade dos pesquisados constatou-se predominancia
ocupacional de engenheiros agrébnomos, técnicos agricolas, administradores e
outros de nivel médio.

Podemos descrever que o perfil do publico alvo ndo teve muita relagcdo com
dados que serdo expostos posteriormente, pois a pesquisa teve o intuito analisar
critérios técnicos de abrangéncia ndo particular, mas esta descrito para atender

critérios de pesquisa.

7.2.3. LOCAL DA PESQUISA

A pesquisa foi realizada nas cidades de interesse abrangendo setores da
economia e supermercadistas das cidades onde foram coletados os dados do
GEPEAD. A cidade com maior participacéo foi a de Dois Vizinhos — PR (56,5%),
seguida por Francisco Beltrao e Pato Branco — PR (17,4%) com 0 mesmo namero de
guestionarios aplicados e com menor participacao na cidade de Curitiba — PR (8,7%)

envolvendo especificamente o DERAL.
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Além da pesquisa presencial também foi disponibilizada uma pesquisa
online, onde o contato via e-mail abrangeu maiores alcadas a pesquisa, tornando,
por exemplo, possivel a participacdo de pesquisadores do DERAL na capital do

Parana.

Grafico 5. Percentual da localizagao dos agentes pesquisados.

56,5%

Dois Vizinhos - PR Francisco Beltrdo - PR Pato Branco - PR Curitiba - PR

Fonte: Coleta de dados, 2018.

Atribui-se a cidade de Dois Vizinhos — PR o maior percentual de participacao
devido ser o local origem da pesquisa, e 0 relacionamento com entidades foi mais
pontual e gerou mais dados que o esperado. Além disso, os questionamentos foram
distribuidos entre as atuacfes dos entrevistados, sendo proporcionais para cada

uma das principais cidades do intuito da pesquisa.



22

7.3.SUSCETIBILIDADE A VARIACOES DE PRECOS DOS PRODUTOS

O primeiro questionamento foi relacionado aos produtos agropecuarios in-
natura, sem o beneficiamento para compor a cesta de alimentos, com o objetivo
determinar os riscos de producdo em nivel de produtor rural. Para isso foram
destacados o0s produtos que 0s especialistas mais deram atencdo conforme
apresentado no grafico seguinte, sendo os de legumes com 21,7% de indicativo
favoravel a suscetibilidade na hora da venda, seguido da cultura do feijdo com
19,6% e frutas com 17,4%. Batata e Leite aparecem com indicativo de 13% como

demonstrado no grafico (6).

Grafico 6. Percentual de suscetibilidade dos produtos da cesta de alimentos na Gtica dos
entrevistados.

21,7%

19,6%
17,4%
13,0% 13,0%
8,7%
I 6,5%

Legumes Feijao Frutas Leite Batata Carne Trigo

Fonte: Coleta de dados, 2018.

Dentre as justificativas destaca-se a sazonalidade do produto, a logistica,
como a exemplo dos legumes, intemperes climaticos, regionalismo de producéao,

frete agregado.

7.4.FATORES DE MERCADO

Dentre os principais aspectos questionados, os fatores de mercado
compdem inumeros determinantes para a formacao e manutencéo das condi¢des do

sistema. Em relacéo aos produtos aqui estudados o motivo das variacbes de preco
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mais indicados foram os relativos a de oferta principalmente da producéo e estoques
e de demanda, seguido pela concorréncia de precos e fatores de politicas publicas
como demonstrados no seguinte grafico (7).

Grafico 7. Percentual de fatores de mercado atrelados a variagcdo dos precos na Otica dos
entrevistados.

34,6%

23,1%

15,4%
11,5%

7,7% 7,7%

Oferta Demanda Concorréncia  Fatores Politicos Crises Org. a nivel de
produtores

Fonte: Coleta de dados, 2018.

Na ética dos entrevistados, hoje, 0 mercado atua principalmente devido as
leis da oferta e da procura, porém seria de grande auxilio mais fatores intervindo
nessas situacoes, para almejar melhores condi¢cdes as classes mais podres, tanto 0s

produtores como consumidores.

7.5.0FERTA DE PRODUTOS

Para cada produto da cesta de alimentos do DIEESE foi estabelecido um
percentual no grafico (8) abaixo, que se refere a variagdo em funcédo da oferta do
produto, e na 6tica dos entrevistados foi constatado que frutas, legumes, batata e
feijdo atingem oscilacdes nos precos, devido as altas ofertas em determinados
periodos.

Sendo um dos principais determinantes para as variacdes de precos no
mercado agricola, a oferta de produtos tende a demonstrar uma curva em relacdo a
principalmente as condi¢cdes do clima e a periodos do ano, principalmente para
produtos mais frageis em relacdo a temperatura, chuvas, geadas etc., ou como no

caso do leite, a disponibilidade de pastagens em determinadas €pocas do ano.
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Grafico 8. Percentual de variac@o do preco em fungéo da oferta de cada produto da cesta basica na
Otica dos entrevistados.

20,5%

17,9% 17,9% 17,9%
12,8%
5,1% 5,1%
. 216%

Frutas Feijao Legumes Leite Batata Arroz Acgucar Carne

Fonte: Coleta de dados, 2018.

Outros fatores que influenciam de maneira decisiva a ofertas de produtos os
quais, podem ser provocadas por altas produtividades, deficiéncia no planejamento

ou muitas areas plantadas, entre outros.
7.6.DEMANDA DE PRODUTOS

A demanda esta relacionada com o consumo, e em relacdo da cesta de
alimentos, na maioria produtos inelasticos ou de pouca elasticidade, porém para
alguns produtos como a carne, a demanda pode vir a ser acrescida em momentos
bons da economia, elevando os precos, ou da farinha de trigo que ndo sendo
substituida é necessario a importacdo, que no Brasil tem vantagens para 0s
consumidores devido a acordos comerciais, mas para agricultores nao representam
vantagem, pois isso estaciona o pre¢o da matéria prima.

A seguir o gréfico (9) representa essa homogeneidade de demanda dos
produtos da cesta de alimentos.

Grafico 9. Percentual de variacdo em relagdo a demanda na visao dos entrevistados.

16,7% 16,7% 16,7%

I I I 12,5% 12,5% 12,5% 12,5%

Feijao Farinha de Batata Carne Leite Legumes Frutas
trigo

Fonte: Coleta de dados, 2018.
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Os maiores percentuais ficaram concentrados em 16,7%, no feijao, farinha
de trigo e na batata, o que se atribui pela baixa ou quase nula elasticidade desses

produtos.

7.7.VARIACOES EXTREMAS

Essa analise representa produtos que assumem proporcdes de alta e baixa
nos precgos, como exemplo mais comum que ocorre com o tomate e a batata que em
determinados momentos do ano, assumem determinados precos que podem ser
vantajosos para os consumidores ou produtores rurais.

Para elaborar tendéncias de mercado, s8o necessarios estudos mais
abrangentes de area plantada ou condi¢cdes climaticas que podem diminuir,
principalmente a oferta dos produtos e garantir boas rentabilidades. Porém, por outro
lado é interessante obter garantias de faturamento e diminuir os riscos na escolha da
cultura e diversificar as atividades.

O grafico (10) a seguir demonstra o potencial dos produtos expostos a

sofrerem maiores adversidades de precos, conforme a 6tica dos entrevistados.

Grafico 10. Percentual para produtos que sofrem variacfes extremas durante o ano na Otica dos
entrevistados.

26,5%

23,5%

Legumes Batata Frutas Feijao Leite Carne

Fonte: Coleta de dados, 2018.

Como destaque entdo mostra-se 0s legumes (tomate, batata, cebola,
verduras), frutas e feijdo como produtos com maior potencial, porém de risco para

producdo e comercializacgéo.
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7.8.0RGANIZACAO A NIVEL DE PRODUTORES RURAIS

A organizacdo de produtores rurais em cooperativas ou associacdes esta
deixando de ser uma opcéo, para ser uma tendéncia que corrige irregularidades do
mercado e permite dar mais possibilidades para o pequeno produtor rural. Nesse
sentido, foram definidos os principais produtos da cesta de alimentos DIEESE que
atribuidos a um sistema cooperativo tende a representar a permanéncia de
pequenos agricultores e agricultura familiar no campo.

O seguinte grafico (11) demonstra o potencial de cada cultivo para formacéao
organizacional a nivel de agricultores.

Grafico 11. Percentual de produtos com potencial para organizacao a nivel de produtores rurais na
visdo dos entrevistados.
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agucar Soja

Fonte: Coleta de dados, 2018.

Com base na visdo dos entrevistados, verifica-se que os legumes, leite e
frutas sdo os que mais receberam indicativos que o fator organizacional na forma de
cooperativismo e associativismo € um determinante para o sucesso das atividades
agricolas, seguidos por producado de carne e feijao, com as justificativas de rapidez
do ciclo, que podem auxiliar na rentabilidade e tomar propor¢cdes de maior poder de

compra e venda pelos agricultores familiares, entre outros.
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8. CONCLUSAO

Com base na analise dos dados levantados junto aos agentes de varios
segmentos do mercado econémico, e compreendido diferentes pontos de vista, o
presente estudo demonstra a relagdo da importancia da andlise econémica para
todo complexo agricola, considerando pequenos, médios e grandes agricultores.

Para o problema de pesquisa, onde questionado se a otica dos entrevistados
reflete os anseios do trabalho, foi possivel observar que apds a aplicacdo dos
questionarios, a contribuicdo foi positiva, pois ocorreram questionarios direcionados
a liderancas publicas e empresariais. Nesse sentido, foi possivel observar também a
interacdo mais assidua e na integridade dos dados gerados, bem como condicionar
visdes mais amplas da dindmica de mercado.

Em questdo dos fatores de mercado, a variacdo de precos é ordenada
praticamente pela oferta dos produtos agricolas, sendo as varia¢gdes temporais ou
locais causadas principalmente por intempéries climaticos, sazonalidade e logistica.

O levantamento e analise dos dados de publico embasado trouxe muita
informacdo pertinente relacionada a movimentacdo do mercado e andlise de
possibilidades que podem ser exploradas para obter maiores rentabilidades no meio
agricola. Além da possibilidade de estabelecer momentos de menores ofertas de
alguns produtos, € possivel analisar melhores formas de adequacao a condicfes ja
existentes do mercado.

Assim como, para 0s produtos que tem demanda inelastica ou de pouca
elasticidade, que sao dificlmente substituidos, as oportunidades de uma
organizacdo a nivel de produtores rurais ou agroindustriais para processar
(principalmente leite, frutas e legumes) ou para ter mais poder de barganha,
conseguir menores precos na compra de insumos e maiores na venda dos produtos
do campo que sdo de facil comercializacdo, as organizagcdes cooperativas ou
associativas estao diretamente ligadas ao sucesso das atividades, levando em
consideracao estes e mais varios aspectos.

E de extrema importancia estudos econdmicos envolvendo aspectos
agrondmicos em mais segmentos da cadeia produtiva e para cada um dos produtos
comercializados, pois as lucratividades dos produtores rurais em muitas vezes sao
reflexos de uma analise superficial sem levar em consideracdo dados histéricos que

existem. Neste trabalho que envolveu os treze produtos da cesta de alimentos do
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DIEESE, foi notavel que era necessério uma maior atencdo para cada um dos
produtos, principalmente aqueles produzidos por pequenos agricultores.

Faz-se interessante, uma possivel andlise futura para produtos da cesta de
alimentos ou nao, considerando areas plantadas, expectativa de producdo a partir
de tendéncias de mercado, observaveis de precos e histéricos de variagdes, visando
principalmente tracar melhores alternativas para determinadas regiées ou épocas do
ano.

Por fim, o planejamento das atividades esta diretamente relacionado com a
disponibilidade e variacdo dos precos no meio agricola, que diferente de
commodities, a maioria dos produtos da cesta de alimentos tem demanda fixa e a
oferta destes produtos varia no mercado interno, fazendo com que 0s precos
oscilem, beneficiem ou prejudiguem em questdes financeiras, sendo assim, politicas

de controle de preco poderiam ser vantajosas aos produtores e consumidores.
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10.ANEXOS

10.1. QUESTIONARIO DE PESQUISA

QUESTIONARIO PARA ANALISE DE VARIACOES DOS PRECOS DA CESTA
ALIMENTOS (DIEESE) EM CIDADES REFERENCIA DO SUDOESTE DO
PARANA

Este questionario sobre economia e precos variaveis dos produtos da cesta basica de alimentos
tem o intuito pratico no Trabalho de Conclusio de Curso do Académico de Agronomia Tiago
Arielton Basilio, da Universidade Tecnoldgica Federal do Parand, campus Dois Vizinhos, que
considera avaliar as opinides de autoridades e especialistas da area em rela¢do a variacio de
precos. E de muita importancia para a pesquisa e para o desenvolvimento do Sudoeste
Paranaense.

DEFINIQZAO: A cesta de alimentos mencionada no questionario considera como

referéncia o DIEESE (Departamento Intersindical de Estatistica e Estudos
Socioecondmicos), que estuda as variacoes da cesta basica de alimentos para as
26 capitais do pais e DF.

CARACTERIZACAO DO PESQUISADO:

Nome do entrevistado:

Cidade Alvo: ( )Dois Vizinhos - PR ( )Francisco Beltrdao - PR ( )Pato Branco - PR
Género/Sexo: ( )Masculino ( ) Feminino Idade atual:__anos Fone:

Formacao Escolar atual:
Atuacgdo profissional (cargo/fungio):
Organizacao/Entidade:

Na sua opinido qual (is) produto (s) da cesta de alimentos é (sio) mais
suscetivel (is) de variacdes/mudancas bruscas nos pre¢os durante o ano (para o
produtor rural)?

( )Arroz ( )Feijao ( )Agucar ( )Carne ( )Leite ( )Farinha ( )Batata ( )Margarina

( )Legumes-tomate ( )P3o ( )Café em p¢é ( )Frutas-banana ( ) Soja

Em rela¢do a variagdo de precos cite os possiveis motivos (caso houver mais de
um produto selecionado, responder individualmente):

Qual (is) o (s) fator (es) de mercado que mais influencia(m) o preco dos
produtos da cesta de alimentos?

() Oferta ( ) Demanda ( ) Concorréncia () Fatores de politicas publicas
() Crise () Outros:
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No seu entendimento, em nivel de OFERTA DE PRODUTO, podemos atribuir a
qual (is) desse (s) produto (s) uma atengdo especial do produtor
(principalmente agricultura familiar) pela instabilidade de precos, que possam
acarretar riscos de investimento:

( )Arroz ( )Feijao ( )Ag¢ucar ( )Carne ( )Leite ( )Farinha ( )Batata ( )Margarina

( )Legumes-tomate ( )Pio francés ( )Café em pé ( )Frutas-banana ( )Oleo de soja
Justifique os motivos:

Em relacio a DEMANDA DE PRODUTOS. Quando ndo existem op¢oes de
substitui-los, qual produto da cesta de alimentos teria maiores chances de
demonstrar um possivel aumento da lucratividade a nivel de produtor rural?
( )Arroz ( )Feijao ( )Ac¢ucar ( )Carne ( )Leite ( )Farinha ( )Batata ( )Margarina
( )Legumes-tomate ( )Pao francés ( )Café em pé ( )Frutas-banana ( )Oleo de soja
Justifique os motivos:

Para qual (is) produto (s) da cesta de alimentos os pre¢os assumem proporg¢oes
extremas em determinadas épocas do ano.

( )Arroz ( )Feijao ( )Ag¢ucar ( )Carne ( )Leite ( )Farinha ( )Batata ( )Margarina

( )Legumes-tomate ( )Pio francés ( )Café em p6 ( )Frutas-banana ( )Oleo de soja
Justifique os motivos:

Para qual (is) produto (s) da cesta de alimentos, uma organiza¢ido em nivel de
produtores rurais (Cooperativas, associa¢des, etc.) faria com que aumentasse a
rentabilidade? Atribuindo mais competitividade e carretando melhores
condi¢des de vida aos agricultores.

( )Arroz ( )Feijao ( )Ag¢ucar ( )Carne ( )Leite ( )Farinha ( )Batata ( )Margarina

( )Legumes ( )Pao francés ( )Café ( )Frutas ( ) soja

Justifique os motivos:

MUITO OBRIGADO!



