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RESUMO

Essa dissertacdo se propOe a refletir sobre a questdo dos livros, impressos e
eletrbnicos, no que tange ao consumo destes enquanto produtos fisicos e
também com relacéo a leitura. Busca, ainda, analisar as praticas de leitura de
um grupo de estudantes universitarios, a partir do contexto da Cibercultura. Com
base na revisdo bibliografica de autores como Compagnon (2010), Chartier
(1999), Darnton (2009), Poe (2011) e Lipovetsky (2015), aborda tematicas como
a leitura e o leitor, a teoria da recepcdo, a histéria e o futuro do livro, a
Cibercultura, entre outras. Para tanto, utiliza-se da analise de dados levantados
a partir de algumas pesquisas: quantitativas e qualitativas, todas realizadas no
segundo semestre de 2016 com estudantes universitarios das éareas de
comunicacao e artes de uma instituicdo de Curitiba, no Parand, por meio de uma
disciplina eletiva voltada a discussdo de literatura, Cibercultura e afins. Os
resultados mostram que o jovem universitario ainda Ié livros impressos e, embora
muitas vezes o faca apenas por necessidade, encontra prazer nessa atividade
gue muito tem ligacdo com a construcdo de sua identidade na vida real e na
internet.

Palavras-chave: Leitura. Literatura. Cibercultura. Livro impresso. Livro eletrbnico.



ABSTRACT

This project proposes to reflect on the issue of books, print and digital, regarding
the consumption and reading of these as physical products and also with regard
to reading. It also seeks to analyze the reading practices of a group of university
students, from the context of Cyberculture. Based on the bibliographic review of
authors such as Compagnon (2010), Chartier (1999), Darnton (2009), Poe (2011)
e Lipovetsky (2015) it talks about themes like the theory of reception, the history
and future of the book, the Cyberculture, among others. To do so, it is used data
analysis gathered from some research: quantitative and qualitative, all carried out
in the second half of 2016 with university students from the communication and
arts areas of an institution in Curitiba, Parana, through an elective discipline
focused on the discussion of literature, cyberculture and other related subjects.
The results show that the young university student still reads printed books and
although he often does so only out of necessity, he finds pleasure in this activity,
which also has a lot to do with building his identity in real life and on the internet.

Keywords: Reading. Literature. Cyberculture. Printed book. E-Book.
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1. INTRODUCAO

Quando crian¢a, com muita frequéncia eu saia da escola e ia de bicicleta
para a biblioteca do Belisario Pena, um colégio estadual que ficava na rua
debaixo a da minha casa. La trabalhava uma tia, irma de minha madrasta, que
era a bibliotecaria. Talvez essa tenha sido minha primeira grande manifestacéo
de afeto pelo mundo dos livros. E com que deleite eu entrava no local, e ela logo
vinha me mostrar as novidades...! E eu adorava ndo s6 as histérias, mas os
volumes em si — as capas, as ilustracbes, 0s nomes, a gramatura e o brilho do
papel... “A Bolsa Amarela”, de Lygia Bojunga, “Marcelo, Marmelo, Martelo”, de
Ruth Rocha, “O Menino Maluquinho”, de Ziraldo, “O Menino do Dedo Verde”, de
Maurice Druon, Pollyanna e Pollyanna Moga, de Eleanor H. Porter, a Colecdo
Vagalume e tantas outras obras. Essa mesma tia, a Idia, também tinha uma
lojinha de variedades chamada “Mosaico”, onde vendia artigos para presentes,
entre eles, livros, e la ia eu vez ou outra mexer em tudo, incluindo, nos folhosos.

Além da escola — no colégio publico onde estudei, o Mater Dolorum, iamos
a biblioteca as quartas-feiras com a professora e todos tinham que escolher um
livro para ler na semana —, do meu pai e da minha madrasta, que sempre tiveram
o habito de ler, posso dizer que essa tia foi uma grande influenciadora do meu
apreco pelo universo livreiro. Depois desse amor pela leitura, veio a paixao pela
escrita e a vontade de lecionar e atuar com o texto, convivendo diretamente com
a literatura e a formacédo de leitores. Acredito muito que a paixdo pela leitura
possa surgir nas mais diversas faixas etarias, em qualquer hora e lugar, tendo
as mais variadas influéncias, que vao além das classes sociais, habitos culturais,
entre outras. Quem sabe a sementinha do tema dessa dissertacdo e também da
minha escolha de area para o mestrado tenha surgido nessa época, la na Rua
Dona Linda Santos, em Capinzal, uma pequena cidade no interior de Santa
Catarina.

Inicialmente, a ideia para essa dissertacdo era analisar a cena literaria
curitibana, os escritores locais e 0 movimento de novos autores paranaenses,
principalmente os jovens, originarios do advento da internet — bem como a

possivel migracao destes para a publicacdo impressa. Mas na primeira disciplina
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de que cursei no programa, “Cultura das Midias”, ministrada por meu orientador,
Marcelo, a vontade de pesquisar habitos de leitura foi novamente despertada.
De inicio, pensamos em trabalhar com faixas etarias e seus interesses pela
leitura, comparando-as e verificando obras de mais aceitacdo ou rejeicao;
individuos de 20, 40 e 60 anos. No entanto, essa possibilidade mostrou-se um
pouco distante ao considerarmos o tempo para a geracao, analise dos dados e
producdo dessa dissertagcdo. Assim, a opc¢ao foi trabalhar um grupo de leitores
jovens e universitarios, estabelecendo com eles uma ligagdo de tempo mais
aprofundada e diversificada. Como sou professora universitaria, pude ofertar
uma disciplina eletiva — chamada de Comunicacéo, Literatura e Cibercultura —
na escola onde atuo e, entdo, produzir essas informacdes. Nesses meus anos
na docéncia, quase nove, pude conviver com esses habitos e conversar sobre
eles com os alunos com bastante frequéncia, mas nunca havia, de fato, realizado
uma pesquisa com metodologia e prazo especificos.

Por mais 6bvio que pareca dizer isso, ler e escrever sdo necessidades
sociais e diarias em nossas vidas; com a internet, ainda mais. Lemos e-mails,
blogs, portais de comunicacdo e até mesmo revistas e livros eletrénicos, por
necessidade, habito, prazer, busca de informacdes. A motivacao é variada, e um
dos pontos dessa dissertacdo € justamente descobrir quais delas sao mais
comuns. Por ser professora de redacao e escrita criativa, presumi que talvez a
necessidade de comunicacdo escrita despertada pelos géneros da internet
pudesse ter também despertado mais interesse pela leitura. Tudo isso, busquei
elucidar entre a turma de estudantes com a qual convivi para a realizacdo desta
pesquisa.

O habito da leitura, a leitura por prazer ou a leitura “literaria” foram e
continuardo sendo objetos de muitas questdes e estudos que visam
compreender melhor suas praticas e necessidades, bem como seu aumento ou
diminuicdo em um mundo cada vez mais automatizado e digital como o de hoje.
Ainda que as midias estejam exigindo de todos uma espécie de “alfabetizacéo
eletrébnica” e um aprimoramento constante de habilidades cognitivas, estariam
as pessoas lendo mais ou aprendendo mais a ler? Ou lendo melhor? Ou, talvez,

estariam lendo menos? Por qual razdo? E de que forma?
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Além disso, atualmente o livro fisico vem disputando espaco nas livrarias,
nas lojas virtuais, nas instituicdes de ensino, nas bibliotecas e em diversos outros
espacos e lugares da leitura, com o livro digital, eletronico ou e-books, como sé&o
chamados. Tudo isso, sem mencionar o0s blogs, portais de noticias e
entretenimento, os apps?! e dispositivos moveis que fazem da leitura uma pratica
constante. E também com outras praticas leitoras e possibilidades que a internet
trouxe aos usuérios nos ultimos anos — que da mesma forma passam a integrar
as necessidades e demandas pessoais e profissionais da populacdo. Por isso, a
identificacdo de novas formas de leitura se faz pertinente a compreenséo das
principais mudancas no que tange a literatura e ao leitor contemporaneos.

Nesta dissertacdo de mestrado, o principal objetivo foi justamente
aprofundar algumas questdes relativas ao contexto do leitor e da leitura na
cibercultura, era na qual a internet e o ciberespaco, bem como tudo o que vem
junto a ele, passa a criar e reverberar novos valores e atitudes (LEVY, 1999).
Assim, foi definido como problema de pesquisa a seguinte questdo: como séo
as préticas de leitura entre jovens universitarios na cibercultura?

Os estudantes universitarios que fizeram parte da pesquisa estavam no
sexto e oitavo periodo de seus cursos, ou seja, S80 jovens que estao prestes a
integrar o mercado de trabalho, onde exercerdo seus papéis como profissionais.
E para que o objetivo geral da pesquisa pudesse ser alcancado, foram propostos
0S seguintes objetivos especificos:

o Conhecer o perfil socioecondmico desses estudantes e a relacao
dessa informagdo com suas praticas de leitura na cibercultura;

o Examinar a fundo suas praticas de leituras, em relacdo a horarios,
dias, locais e utilizacdo ou ndo de plataformas fisicas ou moveis;

o Verificar habitos de leitura além do livro ou e-book, incluindo outros
ambientes digitais ou impressos, como blogs, portais e revistas, por exemplo;

. Compreender a histéria do livro e sua relagcdo com as possiveis

mudancas nos habitos de leitura desses estudantes;

1 App é a abreviatura de application, ou seja, aplicacdo. Aplicacdo essa que é instalada
num smartphone. Fonte: www.marketingtecnologico.com. Disponivel em
http://www.marketingtecnologico.com/Artigo/o-que-sao-apps. Acesso: 15 de dezembro, 2017.
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o Verificar a exposi¢gao do homo lector em outras redes sociais, como
o Facebook e o Instagram; e

o Reconhecer outras formas de consumo de cultura desses jovens
universitarios, ligados ou ndo ao contexto académico.

Por meio desse estudo, portanto, buscou-se analisar as préticas de leitura
de jovens universitarios na cibercultura por meio da aplicacédo de instrumentos
de geracao de dados, principalmente um questionario e a interacdo com esses
sujeitos por um periodo de aproximadamente quatro meses a partir da producao
de Diarios de Leitura que foram preenchidos pelos estudantes com o intuito de
acompanhar seus habitos.

A relevancia do trabalho se justifica, ainda, por trés outras razées: (1) as
praticas de leitura na cibercultura ainda séo pouco conhecidas; (2) ha atualmente
uma caréncia de discussdes sobre o leitor da literatura impressa e dos meios
digitais; (3) por fim, sdo escassas as pesquisas realizadas de forma empirica a
respeito de praticas de leitura, sobretudo entre jovens universitarios. Compagnon
(2010, p.137) afirma que os estudos literarios tratam do leitor por meio de
posicdes antitéticas: “de um lado, [...] ignoram tudo do leitor, e do outro, a que
valorizam, ou até colocam em primeiro plano na literatura, identificam literatura
a sua leitura”.

A pesquisa foi efetuada no segundo semestre de 2016, e os dados foram
gerados por meio de uma série de atividades desenvolvidas com o grupo de
estudantes a cada encontro. Assim, foram coletadas respostas de uma pesquisa
qualitativa e quantitativa ao mesmo tempo, por meio de um questionario, de um
diario e da proépria convivéncia com os alunos durante as aulas da disciplina
eletiva. O questionario obteve informacdes sobre o perfil socioeconémico dos
alunos, suas preferéncias em relagéo as obras, além de horérios, locais e razdes
mais comuns para a leitura, entre outras. Também foram criados um grupo no
Facebook, para a intermediacao entre os participantes (que ndo teve muito éxito
devido a utilizacdo ja convencional do ambiente virtual de aprendizagem da

instituicdo onde a pesquisa foi aplicada) e uma fanpage?, que foi administrada

2 Fanpage é uma pagina na rede social Facebook, criada para marcas, empresas e blogs. Trata-
se de um perfii comercial. Fonte: www.marketingdeconteudo.com. Disponivel em
https://marketingdeconteudo.com/fanpage/. Acesso: 15 dezembro, 2017.
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em conjunto por todos os alunos, na qual revelaram, por meio de postagens (de
texto e imagem ou videos e outros), algumas informacgdes sobre suas proprias
praticas de leituras e sobre a visdo que possuem da literatura e do momento
literério atual. Conforme ja citado, os alunos preencheram um Diario de Leituras
com todos 0s seus registros, que foi utilizado como principal instrumento de
geracdo de dados. A aplicacdo dos instrumentos da pesquisa se deu entre os
meses de agosto, setembro, outubro e novembro de 2016, durante encontros
semanais as quartas e sextas, das 7h50 as 9h20, e também nos ambientes
virtuais determinados para a aplicacdo de atividades, bem como em outros
espacos de mediacdo mencionados.

Ainda na composicdo desta dissertacdo, foi definido para a
fundamentacdo tedrica um estudo sobre o leitor e da leitura, com base em
autores como Chartier (1999), Compagnon (2010), Freire (2011) e Martin-
Barbero (2015). Assim, o segundo capitulo trata especialmente do leitor e da
leitura enquanto conceitos, bem como da abordagem de algumas teorias ao
longo do tempo a respeito destes na interacdo com a literatura e com o préprio
ato de ler,

Na sequéncia, no terceiro capitulo desta dissertacdo, foram tratados os
mesmos temas — leitor e leitura — no contexto da cibercultura, principalmente a
partir de obras de Levy (1999), Santaella (2007), Poe (2011) e Darnton (2009),
além da histéria e analise dos livros impresso e eletrbnico como midias,
estendendo essa relacéo para a questédo das praticas de leitura atuais.

No quarto capitulo, sdo abordados os booktubers® ou “youtubers dos
livros” como os fendmenos contemporaneos de interacdo com leitores,
geralmente mais jovens, 0s quais vém ganhando influéncia na indicagéo de
obras e na relacdo com editoras de livros fisicos e digitais; os autores utilizados
como base para este assunto foram Santaella (2007), Souza (2006), Levy
(1999), entre alguns outros.

Ao término do trabalho, no Apéndice A, ha um breve estudo que trata da

estetizacao e espetacularizagao da leitura, sob o olhar de Lipovetsky (2015) e

8 Termo usado para designar pessoas - ou youtubers - que fazem criticas e comentarios sobre
langcamentos editoriais em canais do YouTube (MANS, 2015).
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Debord (2003), realizado por meio da analise de 98 perfis sobre leitura na rede
social Instagram?.

Os resultados dessa pesquisa mostram que o jovem leitor ainda prefere
o livro impresso para obras mais extensas, e que muitas vezes |é por prazer.
Sobre o canone literario, os diarios e o questionario também mostraram que essa
geracao quer criar suas proprias referéncias de leitura, que muito tém a ver com
a tribo a que pertencem e com suas preferéncias em termos de masica, cinema
e arte em geral. As causas nas quais acreditam e defendem também tém papel
importante na escolha das obras, o que provavelmente tem relacdo com a
construcdo de suas identidades, tdo descontinua em uma era de intercambio e
transferéncias de informagfes diante da enorme possibilidade oferecida pela
globalizacéo e pela propria web. E, apesar de esta se tratar de uma geragao
“descanonizada”, o personagem mais marcante entre a maioria dos estudantes
foi Bentinho, de Dom Casmurro.

Os blogs e portais sdo constantemente lidos para passar o tempo, em
trajetos, na faculdade e antes de dormir, como distracao e forma de manterem-
se informados. Da mesma forma, redes sociais como o Facebook e o Instagram
exercem uma forte influéncia no caminho de leitura percorrido por este estudante
na web, juntamente com a construcao de sua propria identidade, tanto no mundo
da vida quanto naquele que exerce e demonstra em ambientes digitais.

A partir desta pesquisa, foi gerada, ainda, uma persona, o Ciberleitor,
para futuras aplicacdes em sala de aula e outros projetos voltados a estimulacao
e conhecimento de praticas de leitura. Trata-se de uma tentativa de contribuicéo
com o desenvolvimento e aprimoramento de hébitos de leitura em um universo
no qual os jovens sdo bombardeados a todo instante com inameras
possibilidades de lazer, entre elas, o livro ou a leitura.

Ficam também aqui registradas sugestdes para futuras pesquisas a
respeito do interesse do Ciberleitor pelo e-book e outros dispositivos méveis,
como tablets, smartphones e outros que podem ser voltados a leitura — ou a tipos

especificos de leitura, bem como hébitos leitores da geracéo pos e pré-internet.

4 O Instagram € um aplicativo gratuito e também uma rede social especialmente voltada a
postagens de fotos que podem ser compartilhadas com os seguidores de um perfil.
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2. ALEITURA E O LEITOR

Leitores sao as pessoas que leem. Ou que, de fato, gostam de ler? Ou
guem leem para passar o tempo? Ou quem leem por causa dos estudos, para
aprender algo novo? Ou que leem para se informar? Ou leitores sdo apenas
agueles que leem por prazer, em momentos de lazer...? E quem Ié e-books e
blogs, € mais ou menos leitor do que aqueles que leem livros, mais
especificamente, obras consideradas “literatura™?

Para Freire (2011, p.70), “quando aprendemos a ler e a escrever, 0
importante é aprender também a pensar certo”. Sob esse aspecto, o leitor é
aguele que modifica seu pensamento ao ler alguma coisa, sem restricdo de
género textual ou contextual. Também para o autor, o ato de ler e escrever
demonstram nosso dominio da lingua e da linguagem; entéo a leitura estaria
disponivel a qualquer pessoa alfabetizada. Iser (1979, p.95) apud Ingarden
(1969, p.21-27), ao contrario, afirma néo ser a linguagem capaz de transpor as
propriedades metafisicas do texto. Elas devem, sim, ser percebidas pelo leitor a
partir de suas proprias representacdes, construindo o sentido da obra.
Compagnon (2010, p.155) relata que, para as teorias que tém o ponto de vista
do leitor como mais importante, como em lIser, o préprio texto torna-se “uma
lingua”.

Ler, leitura, essas palavras armam ciladas. Existe algo mais universal?
Ha leitores em Roma, na Mesopotamia, no século XX. E uma
invariante, sempre se leu e nunca se leu o suficiente, isso depende do
ponto de vista [...] h& esta multiplicidade de modelos, de préticas, de
competéncias, portanto, ha uma tensdo. Mas ela néo cria disperséo ao
infinito, na medida que as experiéncias individuais sdo sempre inscritas
no interior de modelos e de normas compartilhadas. Cada leitor, para

cada uma de suas leituras, em cada circunstancia, é singular
(CHARTIER, 1999, p.91).

Segundo Chartier (1999, p.78), “nos seus regulamentos, esta previsto que
o lugar da leitura deve ser separado dos lugares de um divertimento mais
mundano”, e talvez resida ai também a austeridade atribuida a leitura pelos
jovens — juntamente com a imposi¢éo escolar, a definicdo de obras e a propria
relacdo estabelecida desde cedo com os livros por professores e pelas

instituicbes de ensino. Para Iser, o leitor esta aberto a fazer “o jogo do texto”; sua
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teoria confere e cria uma espécie de reconciliacdo entre texto e leitor,
esquecendo totalmente o autor e outros obstaculos da teoria literaria
(COMPAGNON, 2010, p. 152).

De acordo com Abreu (2004, p.19), os livros que lemos ou nédo lemos
expressam opinides sobre nds e estabelecem um status a nossa imagem social,
nossa identidade. Aqueles que almejam obter o reconhecimento de uma imagem
de erudicdo, certamente irdo dizer que ja leram obras de Machado de Assis ou
James Joyce, ainda que tenham lido “Dom Casmurro”, sem qualquer deleite, e
tenham gostado muito mais de “O Alquimista”, de Paulo Coelho. Essas questoes,
sobretudo, ganham forcas na sociedade atual, que tém relacdes permeadas pela
midia e pelas redes sociais (vide apéndice dessa dissertacdo sobre A
Estetizacdo e a Espetacularizagdo da Leitura nesta dissertagédo). Hall (2015,
p.42) afirma que “a interdependéncia global” fragmenta os cédigos culturais,

gerando a partir dai um “colapso de todas as identidades culturais”.

Quanto mais a vida social se torna mediada pelo mercado global de
estilos, lugares e imagens, pelas viagens internacionais, pelas imagens
da midia, pelos sistemas de comunicacéo globalmente interligados,
mais as identidades se tornam desvinculadas — desalojadas — de
tempos, lugares, historias e tradicdes especificos e parecem “flutuar
livremente”. (HALL, 2015, p.43).

As midias, sobretudo, ajudam a construir o canone literario e também a
necessidade do individuo de pertencer a este ou aquele grupo, ndo a toa, vez ou
outra aparecem listas “dos livros mais lidos”, dos “melhores romances
brasileiros”, das “100 melhores obras literarias do século”, e assim por diante.

Ao término do século XX, a Folha de Sdo Paulo promoveu uma eleicdo
para definir os melhores romances mundiais do século XX e os melhores
romances brasileiros de todos os tempos. Os resultados estdo expostos na

tabela abaixo.

Tabela 01 — Ranking dos melhores romances de todos os tempos

MUNDO (século XX) BRASIL (geral)

1° Ulisses, James Joyce 1° Grande sertdo: veredas, Guimaraes
Rosa

2° Em busca do tempo perdido, 2° Dom Casmurro, Machado de Assis
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Marcel Proust

3° O processo, Franz Kafka

3° Memdrias postumas de Bras Cubas,
Machado de Assis

4° Doutor Fausto, Thomas Mann

4% Macunaima, Mario de Andrade

5° Grande sertao: veredas, Guimaraes
Rosa

5° Triste fim de Policarpo Quaresma,
Lima Barreto

6° O castelo, Franz Kafka

6° Quincas Borba, Machado de Assis

7° A Montanha Magica, Thomas Mann

7° Memdrias de um sargento de milicias,
Manuel Antbénio de Almeida

8° O som e a furia, William Faulkner

8° Vidas secas, Graciliano Ramos

9° O homem sem qualidades, Robert
Musil

9° S30 Bernardo, Graciliano Ramos

10° Finnegans Wake, James Joyce

10° Memorias sentimentais de Joao

Miramar, Oswald de Andrade
Folha de Sdo Paulo, Sdo Paulo, 3 jan, 1999.

O foco no literario ou néo literario sempre foi mais interessante para a
pesquisa e analise do que o proéprio leitor em si. Pinto (2004) afirma que o canone
€ um “repertorio coletivo”, e que tem como fungao eleger os livros de leitura

obrigatoria, atuando como uma espécie de “biblioteca imaginaria”.

Os canones sao variados e, em meio a biblioteca imaginaria coletiva,
fazemos nossas escolhas pessoais, ditadas por trajetérias especificas
de leituras. [...] A proposta de Harold Bloom, formulada em O cé&none
ocidental, [...] aponta nessa direcdo e procura determinar uma
referéncia ocidental de leituras “fundadoras” (PINTO, 2004, p. 38 e 39).

Complementando essa reflexdo, Martin-Barbero (2015, p.179) pondera
gue, nesse sentido, ha um deslocamento do livro para a imprensa, o que “remete
a um modo de leitura que rompe o isolamento e a distancia do escritor e o situa
no espaco de uma interpretacdo permanente por parte dos leitores”, isto €, o
literario vem sendo destruido pela organizacdo industrial e da cultura de massa,
gue vem transformando a literatura em um produto. “Estamos na presenca da
destruicdo do literario em méaos da organizacao industrial e do comércio imundo;
a verdadeira literatura sera sempre outra coisa” (MARTIN-BARBERO, 2015,
p.179). Para o autor (2015, p.185-7), existem quatro niveis que configuram
marcas dessa massificagao da cultura e “organizagdo material do texto” e que
tém impacto na leitura: no primeiro nivel estdo os dispositivos de composi¢ao

tipografica, que organizam a leitura para os olhos, facilitando a atividade
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daqueles leitores menos experientes, com tipos de letras apropriadas e espacos
em branco para o descanso; no segundo nivel, o sistema dos dispositivos de
fragmentacao da leitura, por exemplo, a quebra das narrativas em episédios,
com divisdes estabelecidas por titulos, partes, capitulos e subcapitulos, vista
também atualmente nos seriados, trilogias e outros estilos, inclusive,
cinematograficos; no terceiro nivel, estdo o que ele chama de os dispositivos de
seducdo, que sdo também a organizacdo narrativa por episodios e a estrutura
“aberta” da historia.

Foi o sentimento de duragéo — como na vida! — o que permitiu ao leitor

popular passar do conto para o formato-romance, isto €, ter tempo para

identificar-se com o novo tipo de personagens e atravessar a

quantidade e a variedade de peripécias e avatares da acdo sem se
perder (MARTIN-BARBERO, 2015, p.187).

Essa “sensacdo de participagao” (ldem, 2015, p.187) faz crescer o
namero de leitores e, portanto, crescer o “negdécio”, o lucro. No quarto nivel, por
fim, situam-se os dispositivos de reconhecimento, aqueles que permitem — junto
aos anteriores — que o leitor tenha acesso a leitura, identifique-se com ela por
meio dos personagens, assim, “o leitor € posto a todo momento diante de uma
realidade dada que ele pode aceitar ou modificar superficialmente, mas que néo
pode recusar’ (MARTIN-BARBERO, 2015, p.189).

No entanto, no que diz respeito ao leitor propriamente dito, € apenas no
fim dos anos 1960, com os primeiros estudos sobre a recepcdo, que estes
comecam a integrar a triade obra-autor-leitor e, assim, merecerem

aprofundamentos e pesquisas tedricas.

Como em Ingarden, o texto literario & caracterizado por sua
incompletude e a literatura e realiza na leitura. A literatura tem, pois,
uma existéncia dupla e heterogénea. Ela existe independentemente da
leitura, nos textos e nas bibliotecas, em potencial, por assim dizer, mas
ela se concretiza somente pela leitura. O objeto literario auténtico é a
propria interagdo do texto com o leitor (COMPAGNON, 2010, p.147).

Compagnon (2010, p.137) afirma que “os estudos literarios dedicam um
lugar muito variavel ao leitor (...) — de um lado, as abordagens que ignoram tudo

do leitor, e do outro, as que o valorizam”, muitas vezes colocando-o em total
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evidéncia. Segundo o autor, o historicismo e o formalismo buscavam banir o
leitor, e os new critics americano o fazem de fato, ao considerar a obra uma
“unidade organica autossuficiente (...), de estatuto ontoldgico téo distanciado de
sua producado e recepcao quanto em Mallarmé”. Um de seus fundadores, o
filésofo I.A. Richards, afirmou que, de modo geral, “a leitura fracassa diante do
texto”. Para a teoria literaria, nascida do estruturalismo, o leitor sempre se tratou
de um intruso. Para Compagnon (2010), o leitor € um obstaculo que perturba
todas as abordagens dessas teorias.

O leitor é, entdo, uma fungdo do texto, como o que Riffatterre
denominava o arquileitor, leitor onisciente ao qual nenhum leitor real
poderia identificar-se, em virtude de suas faculdades interpretativas
limitadas. Em geral, pode-se dizer que, para a teoria literaria — da
mesma forma que os textos individuais séo julgados secundarios em
relacéo ao sistema universal ao qual eles acedem, ou da mesma forma
gue a mimesis é considerada um subproduto da semiosis — a leitura
real é negligenciada em proveito de uma teoria da leitura, isto &, da
definicdo de um leitor competente ou ideal, o leitor que pede o texto e
gue se curva a expectativa do texto (COMPAGNON, 2010, p.140).

Por outro lado, o escritor francés Marcel Proust, em suas “Jornadas de
Leitura”, em 1907, sustentava a importancia do leitor, assim como o0 sustentam
0s aportes teéricos da fenomenologia, da estética da recepcao, chamada de
escola de Constance (Wolfgang Iser, Hans Robert Jauss), e da linha americana
Reader-Response Theory (teoria do efeito da leitura, de Stanley Fish), além de
Umberto Eco.

S6 por um habito cultivado na linguagem falsa dos prefacios e das
dedicatorias o escritor diz: “meu leitor”. Na realidade, cada leitor é,
guando I€, o proprio leitor de si mesmo. A obra do escritor € somente
uma espécie de instrumento de 6tica que ele oferece ao leitor a fim de
permitir-lhe discernir aquilo que sem o livro talvez n&o tivesse visto em

si mesmo (COMPAGNON, 2010, p.142 apud PROUST, Le temps
retrouvé, p. 489).

Mas foi a partir dos estudos de recepgéao, especialmente, “a analise mais
restrita da leitura como reacdo individual ou coletiva ao texto literario”
(COMPAGNON, 2010, p.145), que os estudos sobre leitura ganharam espaco.

Esses estudos, portanto, interessaram-se pela forma como uma obra afeta o
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leitor, “um leitor ao mesmo tempo passivo e ativo, pois a paixao do livro é também
a acao de Ié-lo” (COMPAGNON, 2010, p.145). Para Iser (1979, p.83), “a leitura

une o processamento do texto ao efeito sobre o leitor”.

A andlise da recepgéo visa ao efeito produzido no leitor, individual ou
coletivo, e sua resposta — Wirkung, em alemao, response em inglés —
ao texto considerado como estimulo. Os trabalhos desse género se
repartem em duas grandes categorias: por um lado, os que dizem
respeito a fenomenologia do ato individual da leitura (originalmente em
Roman Ingarden, depois em Wolfgang Iser), por outro lado, aqueles
gue se interessam pela hermenéutica da resposta publica ao texto (em
Gadamer e particularmente em Hans Robert Jauss). (COMPAGNON,
2010, p.145).

Nesta dissertacdo, o objetivo ndo € compreender o efeito da leitura nos
individuos da pesquisa, e, sim, conhecer melhor seus habitos de leitura em uma
era na qual a midia, a internet e sobretudo as redes sociais imperam na
construcdo de canones, nas escolhas e habitos de lazer e, ainda, na escolha do
que ler no momento em que se da a leitura, bem como seus principais
motivadores. Por isso, essas teorias ndo serdo aprofundadas neste capitulo.

Compagnon (2010, p.146) afirma que “quando lemos, nossa expectativa
€ em funcdo do que nés ja lemos — ndo somente no texto que lemos, mas em
outros textos”. Isto é, as escolhas para a leitura tendem a ser influenciadas por
outras leituras, literarias ou ndo, e também por outras vivéncias, experiéncias do
mundo da vida. Pinto (2004, p.36) conclui ao dizer que o leitor, a partir dos livros
lidos, “reorienta o entendimento do que deveria ser absoluto: reescreve, recorre

a citacao — ou hipertexto — apoiada na meméria individual’.

[...] e os acontecimentos imprevistos que encontramos no decorrer de
nossa leitura obrigam-nos a reformular nossas expectativas e a
reinterpretar o que ja lemos, tudo que ja lemos até aqui neste texto e
em outros. A leitura procede, pois, em duas dire¢cdes ao mesmo tempo,
para frente e para tras, sendo que um critério de coeréncia existe no
principio da pesquisa do sentido e das revisdes continuas pelas quais
a leitura garante uma significacdo totalizante a nossa experiéncia
(COMPAGNON, 2010, p.146).

Isto significa afirmar que o leitor procura determinadas sensagdes e

vivéncias também em suas leituras, encontrando emocdes diversas por meio das
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experiéncias com as obras e a partir delas. Freire (2011, p.29) assegura que “a
leitura do mundo precede sempre a leitura da palavra e a leitura desta implica a
continuidade da leitura daquele”, isto €, a leitura torna o individuo mais capaz de
ler e compreender os acontecimentos em seu entorno e “transforma-lo através
de nossa pratica consciente”. Para o autor, o que comanda a experiéncia da
leitura — e também da escrita — € a aproximacdo a temas significativos a
experiéncia dos individuos e ndo dos educadores, assim, 0 apreco por esta ou
aquela leitura € um processo que viria a ocorrer a partir da aproximag¢ao com 0s
préprios estudantes, sem restricdo de estilo ou meio, desde que alfabetizados e
em contato com tais obras. Sobre a relacao texto-leitor, Iser (1979, p.87) afirma
que “falta-lhe a situacdo face a face, em que se originam todas as formas de
interagc&o social”. Em complemento, afirma Chartier (1999, p.104) que “é preciso
utilizar aquilo que a norma escolar rejeita como um suporte para dar acesso a
leitura em sua plenitude”, ou seja, “textos densos” e muito distantes do jeito de
sentir e pensar desses individuos. Abreu (2004, p.49) conclui que “sao os
conhecimentos prévios que temos sobre seu autor, seu lugar na tradi¢ao literéria,
seu prestigio, entre outros, que dirigem nossa leitura”.

O autodidatismo a la Rousseau supde uma familiaridade com o mundo

do livro e da cultura escrita. Rousseau lembra como eram importantes,

no meio genebrino, a relagdo com os livros da locadora de livros, a
educacdo familiar... (CHARTIER, 1999, p.104).

Chartier (1999) relembra, ainda, o classico artigo de Walter Benjamin e
sua proposi¢ao de que o cinema e a fotografia, de certa forma, “ligam-se ao
homem comum e permitem uma abertura mais ampla para o mundo social’.
Segundo o autor, quando a leitura é, entdo, representada por estas duas formas
de manifestacbes artisticas ela vé a possibilidade de expansdao e
desenvolvimento, ainda que representadas de maneiras que remetem “as
convencdes e codigos atribuidos a leitura legitima” (CHARTIER, 1999, p.79).

Na histéria das préticas de leitura, verifica-se que a liberdade da leitura é
conquistada a partir do século XVIII, com as imagens que representam, enfim,
“o leitor na natureza, o leitor que 1é andando, que Ié na cama [...]" (CHARTIER,

1999, p.78). Ao contrario dos leitores dos periodos anteriores, que tinham
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comportamentos mais restritos aos gabinetes, em espacos privados e sentados,
imoveis.

No proximo capitulo desta dissertacdo, serdo abordadas questbes a
respeito da leitura e suas praticas na cibercultura, permeadas pelos novos
estilos, plataformas de leitura e também por novas convencgdes sociais do leitor

relativas principalmente ao uso da internet e das midias.
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3. ALEITURA E O LEITOR NA CIBERCULTURA

HA pouco mais de 20 anos, a internet tomou conta® da forma como as
pessoas se comunicam, escrevem, leem, trabalham, se relacionam e realizam
diversas outras atividades todos os dias; e esse impacto vem aumentando ano
apo0s ano, em sintonia com o0 aumento do acesso a rede mundial de
computadores — e também do uso de dispositivos moveis, como celulares e
tablets.

Em 2014, o Cetic, 6rgdo vinculado ao Nucleo de Informacédo e
Coordenacédo do Ponto BR (Nic.br), registrou, por meio de uma pesquisa
realizada entre outubro de 2014 e marco de 2015, em 19 mil domicilios, em mais
de 350 municipios de todo o Brasil, que 50% dos lares brasileiros estédo
conectados a internet, o que equivale a 32,2 milhdes de residéncias. Em 2013,
esse mesmo numero era de 43%. O crescimento, vale registrar, também se deu
devido a inclusdo, na pesquisa, de lares conectados a internet por meio do
celular, indice que vem igualmente crescendo. Em 2014, um total de 148,2
milhdes de pessoas ja tinha acesso ao aparelho e, de acordo com a Agéncia
Nacional de Telecomunicacbes (Anatel), mais de 281,1 milhdes de linhas
estavam ativadas, o que significa uma densidade de 138 conexdes moéveis a
cada 100 habitantes.

Todos esses acessos, somados a realidade midiatica vivenciada
atualmente, torna inevitavel afirmar que h& impactos no consumo de cultura em
todas as geracdes onde estdo presentes essas tecnologias. Resta saber qual é
a abrangéncia, relevancia e detalhes desse impacto, em especial no que diz
respeito a leitura, aos leitores e as praticas comuns entre esses, ap0s o advento

e crescimento da internet.

5 VIANNA, Hermano. Internet brasileira, 20 anos. Disponivel em:
<http://oglobo.globo.com/cultura/internet-brasileira-20-anos-15829266> Acesso em: 07 de maio.
2016.
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A cibercultura vem transformando a escrita e a relagcdo desta com o
mundo, principalmente por meio do leitor. Para Lévy (1999, p.17), a cibercultura
€ a especificacdo do conjunto de técnicas — materiais e intelectuais — de préticas,
de atitudes, de modos de pensamento e valores que se desenvolvem com o

crescimento do ciberespaco.

[...] o texto escrito saltou do papel impresso para 0 sistema
alfanumérico das telas eletrénicas. E aqui comega uma nova histéria
do texto e de sua absorcdo na hipermidia e sua consequente
transmutacao de solido em liquido, de fixo em escorregadio, instavel,
volatil (SANTAELLA, 2007, p. 293).

Nesse contexto, é correto afirmar que nem os leitores e nem as
experiéncias com a leitura sdo as mesmas no tempo atual. Martin-Barbero (2015,
p.177), inclusive, relata que a essa massificacdo, de certa forma verificada
atualmente na internet e no préprio conceito da Cibercultura, teve origem na
criacdo do folhetim, que, dada sua roupagem comercial, trazia aquilo que os
jornais ndo podiam publicar. Esse direcionamento dos jornais para o “grande
publico” foi barateado pela “revolugdo tecnoldgica”, com o surgimento das
rotativas, e agora vemos incorrer seus reflexos nos meios digitais. Assim, essa
“revolugcao” que hoje vemos com a cibercultura jA comecou com o aparecimento
do meio, por volta de 1836.

Briggs e Burke (2006), no entanto, afirmam que ndo existe um marco zero
dessa historia complexa que envolve midia, tecnologia e cultura, pois, mesmo
no mundo antigo ou medieval, a comunica¢do ainda ndo era imediata — como
ocorre nos dias de hoje por meio da web; no entanto, ela ja atingia todos os
pontos do mundo conhecido.

Com o desenvolvimento da comunicacdo elétrica, iniciada com o
telégrafo, no século XIX, surgiu uma percep¢cdo de mudanca iminente
e imediata. Os debates na midia na segunda metade do século XX
estimularam a reavaliacdo, tanto da invencao da impressao grafica
guanto de todas as outras tecnologias que foram tratadas no principio
como maravilhas. Geralmente aceita-se que as mudancas na midia
tiveram importantes consequéncias culturais e sociais. Controversos
s&o a hatureza e o escopo dessas consequéncias (BRIGGS e BURKE,
2006).
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O consumo midiatico, sobretudo com a presenca massiva das redes
sociais, em especial entre os jovens, traz consigo fatores positivos e também
negativos que poderdo ser apresentados por este e por futuros trabalhos

relacionados a tematica da literatura na cibercultura.

3.1 AHISTORIA DO LIVRO

Desde a invencéo da prensa, por Gutenberg, o texto verbal escrito, assim
como o livro com seu formato mais hegemonico, tem sido soberano. Mesmo
apos a invencao da fotografia, no século XIX, que trouxe a proeminéncia dos
meios visuais e, sobretudo, das imagens, quando se ousou pensar que este
estava esquecido, os processos de digitalizagao fizeram-no migrar para as telas
dos computadores, 0 que resultou em uma significativa mudanca em sua
composicao.

Um texto verbal arma-se em um todo coeso gracas aos conectores
gramaticais. Um artigo se estrutura em paragrafos de transicao, topicos
e subtodpicos, assim como um livio se organiza em capitulos. Do

mesmo modo, o hipertexto também tem um sistema de conexdes que
Ihe é préprio (SANTAELLA, 2007, p.308).

No cenario do hipertexto, estdo os e-books e também os livros disponiveis
em arquivos digitais, além de outras empreitadas que envolvem a prética da
leitura. De acordo com Chartier (2002), hoje todos os textos (livros, revistas e
outras formas de leitura) sao lidos no mesmo lugar: a tela do monitor. Isso
oferece ao leitor a capacidade de criar seus proprios critérios de organizacao,

classificacéo e hierarquizacdo dos discursos.

E a0 mesmo tempo uma revolucdo da modalidade técnica da produgéo
do escrito, uma revolucdo da percepcao das entidades textuais e uma
revolugdo das estruturas e formas mais fundamentais dos suportes da
cultura escrita. Dai a razdo do desassossego dos leitores, que devem
transformar seus habitos e percepc¢des, e a dificuldade para entender
uma mutacao que langca um profundo desafio a todas as categorias que
costumamos manejar para descrever o mundo dos livros e a cultura
escrita (CHARTIER, 2002, p.24).
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Os leitores e também apreciadores da literatura podem, agora, ter mais
controle e acesso a determinadas obras e escolhas relacionadas ao mundo
literario. De acordo com Chartier (2002), hoje todos os textos (livros, revistas e
outras formas de leitura) sdo lidos no mesmo lugar: a tela do monitor. Isso
oferece ao leitor a capacidade de criar seus proprios critérios de organizacao,
classificacéo e hierarquizacdo dos discursos.

Keen (2009) relata o projeto do editor Kevin Kelly, buscando a total
extingdo do livro e a criacdo de uma biblioteca liquida (uma clara referéncia aos
escritos de Bauman a respeito da Modernidade Liquida). Sua ideia é digitalizar
todos os livros, transformando-os “em um unico hipertexto universal de fonte
aberta e gratuito — como uma imensa Wikipédia literaria”. Segundo Keen, em um
manifesto publicado na The New York Times Magazine, Kelly deu a isso o nome
de “versao liquida” do livro; assim, nao ha importancia alguma se o colaborador
dessa ideia seja Dostoiévski ou um dos sete andes.

O livro, bem como a pratica da leitura, no entanto, ndo teve inicio apenas
com a invencao da prensa. A Europa Medieval e a Grécia Antiga sdo famosas
por sua cultura oral. O que hoje se conhece como ‘literatura medieval”’, na
verdade, tinha como foco um “publico ouvinte” e nao um “publico leitor” (BRIGSS
e BURKE, 2006). Foi somente com a invencdo da prensa por Gutenberg, em
meados da década de 1450, quando ainda s6 era possivel reproduzir um texto

copiando-o0 & méao, que o livro impresso surgiu.

[...] e de repente, uma nova técnica baseada nos tipos méveis e na
prensa, transfigurou a relacdo com a cultura. O custo do livro diminui,
através da distribuicdo das despesas pela totalidade da tiragem, muito
modesta alids, entre mil e mil e quinhentos exemplares. Analogamente,
o tempo de reproducdo do texto é reduzido gracas ao trabalho da
oficina tipografica (CHARTIER, 1999, p.7).

No entanto, ao mesmo tempo em que facilita 0 acesso a determinadas
obras, autores e contextos sociais, a tecnologia pode se apresentar como um
desafio a ser compreendido pelos estudos atuais voltados a compreensao do
leitor. Segundo a Associacado Brasileira de Editoras Universitarias (ABEU), a

edicdo de um livro, ainda nos tempos atuais, mantém-se em baixos numeros de
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tiragem, entre quinhentos e mil exemplares, sendo considerados acima desses
apenas os best sellers, ainda que o foco da editora seja apenas os livros
académicos-cientificos®. Nimeros relativamente baixos se comparados aos da
época do surgimento da prensa. Talvez a questdo esteja na impressao, com a
possibilidade de muitos leitores estarem trocando o livro impresso pela tela,
preferindo ler no computador.

Chartier (1999, p.13) afirma que “a revolugéo do livro eletrénico € uma
revolugdo nas estruturas do suporte material do escrito assim como nas
maneiras de ler’. Mas seriam os leitores os mesmos e suas praticas de leitura

similares as de alguns anos atras?

De um lado, o leitor da tela assemelha-se ao leitor da Antiguidade: o
texto que ele |é corre diante de seus olhos; é claro, ele nao flui tal como
o texto de um livro em rolo, que era preciso desdobrar horizontalmente,
ja que agora ele corre verticalmente. De outro lado, ele € como o leitor
medieval ou o leitor do livro impresso, que pode utilizar referéncias
como a paginacéo, o indice, o recorte do texto. Ele é simultaneamente
esses dois leitores (CHARTIER, 1999, p.13).

Ao mesmo tempo, a leitura em tela, por sua vez, permite ao leitor mais
liberdade, pois coloca-o com uma distéancia maior em relagdo ao escrito. Isso
impacta, naturalmente, a forma e a frequéncia em que se |€, na tela ou no livro.
Portanto, a discusséo a respeito da propor¢ao de leitores, bem como a andlise
das praticas de leitura em uma area que as relacdes sao permeadas pelo uso da
rede de computadores faz-se interessante e necessaria, especialmente, em
contextos que envolvem cultura, midia e comunica¢do. Segundo dados da
Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (Pnad), realizada pelo Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), o Brasil tinha 8,3% da populacdo
indicada como analfabeta, em 2013, o que corresponde aquelas pessoas
capazes de ler e escrever um bilhete simples. Os outros 87% séo letrados, mas
nao necessariamente leem com frequéncia. Segundo Chartier (1999), as classes
mais jovens leem, porém, ndo necessariamente aquilo que o canone escolar

define como uma “leitura legitima”.

® CASTRO, Gilberto de. As Editoras Universitarias e a Producdo de Livro no Brasil. In: VI
MOSTRA DE PESQUISA NA POS-GRADUAGCAO (MOPP). 2015, Curitiba. Palestra.
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Em contraponto, pode-se mencionar que a leitura antiga, dos homens da
Idade Média, ndo é, de fato, como a dos dias de hoje, do livro como o
conhecemos. “Este livro € um rolo, uma longa faixa de papiro ou de pergaminho,
que o leitor deve segurar com as duas maos para desenrola-lo” (CHARTIER,
1999, p. 24). Para o autor, a transformacao nao é tao drastica assim, pois o livro
manuscrito (em especial os dos séculos XIV e XV) e um livro pés-Gutenberg séo
baseados na mesma estrutura — as do codex, ou seja, “objetos compostos de
folhas dobradas em um certo nimero de vezes, que determina o formato do livro
e a sucessao dos cadernos”. Além da paginacao, da distribuicdo do texto no
espaco fisico da pagina, tém os indices e diversas outras caracteristicas

semelhantes.

[...] é dificil empregar ainda o termo objeto. Existe propriamente um
objeto que é a tela sobre a qual o texto eletrdnico € lido, mas esse
objeto ndo é mais manuseado diretamente, imediatamente, pelo leitor.
A inscricdo do texto na tela cria uma distribuicdo, uma organizacéo,
uma estruturagéo do texto que ndo é de modo algum a mesma com a
qual se defrontava o leitor do livro em rolo da Antiguidade ou o leitor
medieval, moderno e contemporaneo do livio manuscrito ou impresso,
onde o texto € organizado a partir de sua estrutura em cadernos, folhas
e paginas (CHARTIER, 1999, p.12-3).

Ao passo em que modificou a forma como as pessoas leem, a internet
pode ter trazido um aumento no acesso, antes reduzido em fungcédo dos altos
precos pagos, ainda nos dias de hoje, pelas obras impressas; sempre
condicionado também ao acesso a dispositivos méveis, que ainda se restringe

as classes mais altas.

3.2 O LIVRO IMPRESSO

A discussao a respeito da morte do livro fisico, que acompanha também as
especulagdes constantes sobre a substituicdo de uma midia por outra, parece
ganhar novos contornos frente aos indicadores de venda do mercado editorial
nacional na atualidade. Em 2016, o varejo de livros impressos no Brasil teve um
crescimento de 14,9% em comparacdo com o mesmo periodo do ano anterior;

no entanto, o niumero de exemplares vendidos permaneceu praticamente o
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mesmo, 0 que demonstra, na verdade, que o preco médio do livro aumentou —
saltando de R$ 41,60 para R$ 47,49 (SNEL, 2016). Nesse interim, a venda de
livros eletronicos ou digitais parece estagnar (CUNHA, 2016): em 2014 e 2015,
esse mercado faturou U$ 2,3 milhdes e U$ 2,4 milhdes, respectivamente, e a
projecdo para 2020 € que esse numero caia para U$ 1,1 milh&o, inclusive no

exterior. Isso se coaduna com a constatacédo de Darnton (2009), para quem

[...] a maquina mais antiga de todas, o cddice, continua a dominar o
mercado de leitura, e sua fatia esta inclusive aumentando. [...] A
capacidade de resisténcia do codice a moda antiga ilustra um principio
geral da histéria da comunicacéo: uma midia ndo toma o lugar da outra,
ao menos em curto prazo (p.14).

Assim, fazem-se necessarios estudos que apresentem o cenario atual dos
livros impressos e eletrénicos. Para Darnton (2009), a histéria do livro, com suas
inUmeras imbricacdes em outras areas de ciéncia, e também os livros, enquanto
objetos, “precisam ser estudados em relacdo com outras midias”’. Esta
monografia se propde a elaborar uma reflexdo sobre o cenéario dos livros
impressos e eletrbnicos no Brasil na atualidade, além de realizar um breve
levantamento a respeito da histéria do livro e das praticas de leitura desde os
primeiros impressos; investigar e comparar numeros e indices do mercado de
livros impressos e eletrbnicos no Brasil; e compreender o papel do livro como
midia, a partir da analise do conceito de Poe (2011). Para a realizacdo de tal
estudo, sera utilizada como metodologia a revisdo bibliografica e também a
verificacdo de dados secundarios do mercado livreiro, impresso e eletrdnico, em

ambito nacional.

3.3 AREVOLUCAO DO LIVRO

Para Chartier (1999), comparar a revolugéo eletronica vivenciada nos dias
atuais com a revolucao promovida em 1450, com a prensa de Gutenberg, ndo é
a via mais correta, apesar de ser o que comumente vem sendo feito: “A
transformacao nédo é tdo absoluta como se diz: um livro manuscrito [...] e um livro

pos-Gutenberg baseiam-se nas mesmas estruturas fundamentais — as do cédex”
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(1999, p.7). E essa histéria envolve também outras questdes; na verdade, todo
um circuito de comunicagcdo entre varios agentes, como sinaliza Darnton na
Figura 1, reproduzida adiante. Para o autor, com pequenos ajustes, esse modelo
poderia ser aplicado “a todos os periodos da histéria do livro impresso (livros
manuscritos e ilustracdes de livros terdo de ser abordados em outra ocasiao)”
(DARNTON, 2009, p.194).

Como afirma Chartier (1999), até mesmo o termo “objeto” empregado ao
livro tornou-se relativamente dificil. O objeto, no caso da leitura eletrbnica, seria
a “tela”, que, no entanto, ndo é diretamente manuseada pelo leitor. O leitor do
livro em rolo da antiguidade, dos livros medievais e do livro moderno, manuscrito
ou impresso, estao diante de uma mesma estrutura material, 0 que n&o ocorre
com o livro eletrénico. Assim, “a revolugao do livro eletrbnico € uma revolugao
na estrutura do suporte material do escrito assim como nas maneiras de ler”
(CHARTIER, 1999, p.13).

A revolucdo diz respeito tanto ao modo de producdo quanto a
reproducéo dos textos. Correm o risco de serem pulverizadas as
nocdes do autor, editor e distribuidor; que mal se puderam fixar, numa
época bastante recente, que coincide com a industrializacdo do livro
(CHARTIER, 1999, p.16).

O livro, como objeto fisico, sofreu transformagdes assim como ocorreu com
os individuos na cibercultura.

De acordo com Darnton (2009), a histéria do livro vem desde a cultura
académica renascentista, embora alguns estudiosos facam suas investigacdes
no periodo anterior a criacdo dos tipos méveis. E comecou de forma séria apenas
no século XIX, na Inglaterra. No entanto, nessa época, algumas correntes
surgiram, levando os autores a pesquisar o modelo geral da producédo e do
consumo de livros ao longo dos tempos ou em livros comuns e na experiéncia
literaria de leitores comuns. De acordo com Eco (2010), “os livros existem desde
antes da imprensa”, mas tinham a forma de rolo e s6 aos poucos foram se

tornando parecidos com o que hoje conhecemos.
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FIGURA 1: FLUXOGRAMA DO LIVRO
(Fonte: Darnton, 2009, p.195.)
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Na histéria do livro, também foram abordadas questdes como o
lluminismo e a Contrarreforma, o que s6 serviu para abrir novos caminhos e
ideias para pesquisa, a partir da ndo obtencao de resultados verdadeiramente
conclusivos. “Seus exemplos se espalharam pela Europa e Estados Unidos,
reforcando tradi¢cdes locais como estudos de recep¢do na Alemanha e a histéria
da impresséo na Gra-Bretanha” (DARNTON, 2009, p.192), o que fez com que a
histéria do livro se tornasse um campo de estudo rico e variado.

Para Poe (2011), a explosdo da impressdo deu-se principalmente pela
distribuicdo necessaria de noticias sobre os mercados ou condicbes politicas
gue pudessem afetar o capitalismo mercantilista, pela burocracia gerada pela
estrutura advinda desse sistema e por causa da religido, que precisava da
alfabetizacdo para cumprir suas demandas. Segundo o autor, em 1600 eram

impressos uma meédia de trés livros para cada cidadao; hoje, estudos apontam
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gue nascem mais livros do que bebés no Brasil’. A alfabetizacdo também
crescia, embora fosse um fator mais dificil de medir devido aos diversos niveis
de leitura e escrita existentes, no entanto, evidéncias diretas e indiretas
demonstram que a alfabetizacéo floresceu de forma significativa nesse periodo.

Hoje existem cerca de 1280 editoras cadastradas no Sindicato Nacional
dos Editores de Livros (SNEL); o objetivo da entidade é regulamentar as
atividades editoriais e representar a categoria (SNEL, 2015). Segundo o
Bowker’s Global Books in Print, 700 mil novos titulos foram publicados no mundo
todo em 1998; em 2003 foram 859 mil; em 2007, 976 mil, ou seja, o0 volume vem
gradualmente aumentando. Se for realizada uma analise apenas com base em
dados do mercado livreiro, tanto de vendas quanto de langamentos, novas
categorias e best sellers, a concluséo facil é de que a histéria do “objeto” esta
apenas comecando, e que naturalmente alguns atributos desse histérico, como

a forma de ler, por exemplo, seréo transferidos para a leitura em tela.

3.4 O LIVRO COMO MIDIA

Poe (2011) classifica uma midia a partir de diferentes atributos, e séo eles:
acessibilidade, privacidade, fidelidade, volume, velocidade, alcance, persisténcia
e procurabilidade. Para o autor, essa classificacdo se faz necessaria para que
se conhecam melhor os circuitos da comunicagdo nos quais os individuos estéao
inseridos. Ao analisarmos o livro (versdo impressa versus eletrbnica) como
midia, segundo esses atributos, algumas pistas com relacdo ao seu futuro e
passado também poderdo se mostrar mais claras, uma vez que sera possivel
situar os principais elementos e até mesmo rituais nas praticas de leitura, tanto

em livros impressos quanto em livros eletrdnicos ou digitais.

7 CASTRO, Gilberto de. Presidente do Sindicato Nacional dos Editores de Livros (SNEL), em palestra
realizada no VI| MOPP UTFPR. Novembro, 2015.
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Acessibilidade: alta ou moderada

O custo de aquisicéo do livro fisico € acessivel para alguns, mas ndo para
todos. O livro eletrénico € geralmente mais barato, no entanto, sua aquisi¢cao
também depende do acesso a dispositivos eletrénicos e a uma conexao a
internet com o0 minimo de qualidade. O custo de producédo do livro impresso é
superior ao do livro eletrénico, se forem considerados fatores como papel, tinta,
outros; ambos, no entanto, tém um custo de diagramacao, revisao, distribuicdo
e divulgacdo (DARNTON, 2009). Os dois formatos de livro sdo moderadamente
acessiveis tanto no envio quanto na recepc¢ao. Hoje, € possivel comprar livros
em supermercados, de vendedores ambulantes, em eventos, além dos ja
convencionados pontos de venda, como livrarias, megastores, bancas de

revistas, e-commerce, entre outros.

Privacidade: baixa ou alta

Embora um leitor possa dirigir-se a um local mais confortavel segundo
seus proprios critérios, a leitura de um livro fisico ndo oferece privacidade ao
leitor — ainda que sO ele leia, todos podem ver a capa e do que se trata,
transformando tal visdo em uma informagé&o sobre o leitor em questéo.

Segundo os critérios do autor, a privacidade de ambos é baixa, pois
muitas pessoas em toda a cadeia livreira (ver Figura 01) podem ter acesso ao
conteudo editado antes mesmo de ele ser oficialmente vendido ou consumido.
Além disso, o processo de impressdo em massa demanda grandes
equipamentos, com uma logistica apropriada para suporta-los, o que torna dificil
escondé-los. O livro eletrdnico, por sua vez, envolve menos pessoas em seu
processo de producdo, o que torna sua privacidade mais alta; e também
proporciona ao leitor total privacidade do que se esta lendo, independentemente
do dispositivo movel utilizado (kindle, tablet, celular, outros).
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Fidelidade: alta

A fidelidade na reproducéo de um livro impresso ou eletronico atualmente
é alta por diversos fatores: os autores e as editoras ou empresas livreiras sao
protegidas por leis de copyright e também pelas proprias copias digitalizadas,
que garantem melhor compreensdo das ideias do autor. Isso ndo ocorria no
periodo dos manuscritos, quando muitos autores mexiam nos originais e
publicavam em outras editoras, por exemplo, novas versdes de seu proprio livro.
Por volta de 1770, Voltaire, por exemplo, dificultava muito a vida dos livreiros, ao
remendar suas obras, “adicionando e corrigindo trechos enquanto ajudava em
edicdes piratas pelas costas dos editores originais” (DARNTON, 2009, p.197). O

autor ainda acrescenta:

Voltaire costumava aplicar esses golpes. Proporcionavam um modo de
melhorar a qualidade e ampliar a quantidade de seus livros, e assim
serviam ao seu proposito principal — que ndo era fazer dinheiro, pois
ele ndo vendia sua prosa aos editores, e sim difundir o lluminismo
(DARNTON, 2009, p.202).

Volume: alto

Em livros impressos e eletronicos, € possivel produzir um intenso volume
de contetdo, muito superior aos escritos manualmente, que estdo a deriva da
capacidade humana — enquanto na impressao e na editoracao eletrénica ha uma
magquina (ou varias) para auxiliar, o que torna também mais facil produzir mais
copias em menos tempo. Obviamente, um livro fisico com muito volume pode
espantar os leitores e até mesmo ser mais dispendioso ou dificil de carregar. E
um livro eletrbnico com muito volume tem exatamente 0 mesmo peso do que 0s
outros, embora a leitura de maior volume também possa levar mais tempo,

exigindo mais do leitor e causando resisténcia a leitura.
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Velocidade: moderada ou baixa

De acordo com Poe (2011, p.99), “a velocidade de um meio é determinada
sobretudo pela velocidade com a qual as mensagens podem ser criadas e
transmitidas”. Livros impressos e eletrbnicos possuem, assim, velocidade
moderada, visto que podem depender da capacidade de producao criativa do
autor, o que pode levar mais tempo do que 0s processos de transmisséo, como
a editoracdo, a impressao, a distribuicdo e a divulgagéo, sobretudo se forem
digitais, na qual a velocidade de transmissdo ao leitor é muito rapida. A
impressao, entretanto, pode ser um veiculo de baixa velocidade, € mais rapido
produzir mecanicamente um e-book ou livro eletrébnico do que adquirir 0os

equipamentos necessarios para produzi-lo e imprimi-lo.

Alcance: alto

O alcance dos livros impressos é amplo. Nos dias atuais, eles podem atingir
diversos locais: de pequenas a grandes cidades, de pequenos a grandes
comeércios, de pequenas a grandes instituicdes de ensino e bibliotecas ou clubes
de leitura. Esse potencial se fortaleceu ainda mais com a internet, favorecendo
também o alcance a livros eletrbnicos e impressos. Ao contrario do que ocorria
nos idos de 1700, quando a rota para que um livro impresso chegasse a seu

local de destino levava mais de um més, envolvendo muitos desvios e gastos:

Os melhores distribuidores suicos prometiam fazer uma carga chegar
até Nice em um més; cobrando treze livres e oito sous a cada cem
libras de peso; [...]. Os caixotes precisavam ser lacrados assim que
entravam na Franca e inspecionados pela guilda dos livreiros e pelo
inspetor real de livios em Lyon, e entdo reenviados e inspecionados
mais uma vez em Montpellier (DARNTON, 2009, p.203).

Além disso, a infraestrutura de transporte nacional torna a entrega de um
livro muito facil e estavel, e a informacdo que contém nao sera perdida se o
material de que séo feitos for de qualidade tdo boa. A impressdo € um meio de
alcance significativo: é possivel envia-la a qualquer parte do planeta e, caso haja

recursos, para milhdes de pessoas. Midias com essas caracteristicas geram
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extensas redes, ou seja, permitem aos remetentes distribuir mensagens de

forma ampla, tanto no sentido geografico quanto no demografico.

Persisténcia: alta

Segundo Poe (2011), a persisténcia de qualquer documento escrito é
determinada por trés fatores: substrato, roteiro e linguagem. Assim, de um modo
geral, a impressdo é persistente: como resultado da estabilidade das linguas,
dificilmente um documento impresso nao pode ser compreendido por alguém. A
impressao tem maior persisténcia do que o meio escrito porgue gera mais copias
e, portanto, mais possibilidade de encontrar estes textos. O papel ndo é um
material tdo duravel quanto a pedra, pois pode se queimar e se dissolver; mas
essa desvantagem é compensada porque 0s artigos impressos quase hunca sao
anicos e existem em maior quantidade. O mesmo ndo pode ser aplicado as
cOpias eletrbnicas, que podem se perder a guilda da manutencéo incorreta ou
ineficaz de equipamentos e do proprio descuido do dono do livro.

Eco (2010) afirma que os livros — enquanto objetos fisicos — envelhecem.
A partir do momento em que o livro passou a ser fabricado com papel de madeira
e ndo papel de trapo, como ocorria nos primérdios, sua durabilidade também
ficou ameacgada. “A partir da metade do século XIX, a vida média de um livro ndo
podera ultrapassar, afirma-se, os setenta anos” (ECO, 2010, p.22). Ao contrario
do que ocorria com os livros produzidos anteriormente, um livro com essa idade

ja comecava a esfarelar-se, s6 de ser tomado nas maos.

Procurabilidade: baixa ou alta

Com as bibliotecas, definiu-se um sistema de armazenamento dos
impressos que permite encontra-los; no entanto, assim como 0S manuscritos,
livros impressos sao de dificil procurabilidade. A busca por um trecho especifico,
por exemplo, demanda o olhar e o cérebro, cujo processo € lento. Nao se pode
assim, aplicar um ctrl F nos impressos (como se faz hoje em um livro digital), ou

seja, o conteudo e a informacé&o contidos no livro se concentram em quem tem
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acesso a ela, o que lhe confere poder e privilégio sobre quem nédo tem — e no
caso do livro enquanto objeto de consumo, isso se intensifica, dando poder ao
circuito livreiro, que lucra com a propagacao de mais e mais obras e mais e mais
exemplares. Nos livros eletrdnicos, esse caminho € mais facil, considerando as
ferramentas disponibilizadas pelos computadores e dispositivos méveis de
acesso e leitura das obras.

Os livros sao, de alguma forma, um registro da sociedade. Assim, trazem
em suas caracteristicas fisicas, intangiveis e também editoriais um reflexo
daquilo que se vive e se consome. E, assim como as midias, sofrem a ameaca
de extincdo com o tempo; mas uma extingdo que é mais relacionada a
durabilidade do que propriamente simbdlica — ja que a qualidade do papel usada
atualmente ndo necessariamente vai garantir a sobrevivéncia do objeto a
passagem do tempo e diante dos leitores modernos.

No século XVIII, os leitores também eram divididos entre antigos e
modernos, isto é, “aqueles que reliam mais do que liam” e aqueles que
“agarravam com avidez as novidades, novos géneros, novos objetos impressos
— 0 periddico, o libelo, o panfleto” (CHARTIER, 1999, p.92). E ainda: no comeco
da era crista, a tradicdo era o livro em rolo, e os leitores tiveram que se acostumar
ao cbdice, o que também foi dificil. Mas, nesses casos, sempre havia a questéo
dos antepassados a orientar e promover aos novos o beneficio do aprendizado.
Uma questao importante sobre a “revolucao eletrénica atual” e sobre a relacéo
dos leitores, bem como de toda a cadeia livreira, € que ela ndo teve uma geracéo
anterior a quem imitar — 0 mesmo ocorre com outras midias, que quando séo
descobertas causam verdadeiro furor nos espectadores e também naqueles
para 0s quais venham a fornecer lucros; no entanto, depois caem no trivial, e
isso com uma velocidade cada vez mais alta. Talvez os e-books tenham destino
parecido: cair no trivial, convivendo de forma pacifica e, por que nédo, coexistindo
junto a célebres obras impressas.

A partir do esquema apresentado por Darnton (2009), na Figura 1,
observa-se que livro impresso e livro eletrbnico contém diferencas muito
relevantes, que podem, inclusive, contribuir na compreensdo para 0 numero

menor das vendas de e-books em 2016, apresentadas no inicio deste estudo.
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Autor e editor, no caso dos livros digitais, muitas vezes sdo a mesma pessoa, 0
gue vem a alterar substancialmente algumas outras etapas da cadeia — muitos
autores hoje em dia também acumulam papéis de distribuidores, livreiros e da
propria divulgacdo da obra, dada a diferenca e o contexto exigido para o
lancamento de um e-book.

Por outro lado, o lancamento de um livro impresso, com cada uma das
etapas seguidas a risca, requer um investimento do qual ndo necessariamente
o autor dispOe. Essas diferencas e, por vezes, semelhancgas, abrem um caminho
para o estudo de praticas de leitura em livros impressos e eletronicos e, ainda,
sobre os tipos de obras mais comuns em cada formato. O livro € uma midia, mas
sobretudo, uma midia que existe sob um dominio cada vez mais do leitor — que
enquanto consumidor hoje possui forte influéncia em toda a cadeia, alterando
atributos de um outro, o impresso e o eletrénico, e tornando o destino de ambos
muitas vezes parecido ao de outros meios, como a televisdo, o radio e até

mesmo a rede social.
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4. OS BOOKTUBERS

Em seu texto A obra de arte na era da sua reprodutibilidade técnica
(1936), Benjamin afirma que a obra de arte sempre foi reprodutivel, e discute o
qguanto a arte poderia perder sua “aura” frente as transformagdes provindas da
modernidade. Para o autor, no entanto, a difusdo da cultura seria capaz de
provocar a democratizacdo do saber. E, embora essa reproducdo tenha
comecado muito antes da internet existir, o ciberespago apresenta-se “como

meio ideal para essa democratizagdo” (SANTA, 2011, p.2).

A reproducéo técnica do som iniciou-se no fim do século passado. Com
ela, a reproducao técnica atingiu tal padréo de qualidade que ela nédo
somente podia transformar em seus objetos a totalidade das obras de
arte tradicionais, submetendo-as a transformacdes profundas como
conquistar para si um lugar proprio entre os procedimentos artisticos
(BENJAMIN, 1936, p.5).

Com a cibercultura, a arte passa a ocupar novos espacos na cultura e no
consumo, especialmente entre jovens. Para T. S. Eliot (1989), a literatura é
abrangente e indissociavel na relagdo com outros sistemas, ou seja, “conjuntos
organicos” com um carater inerente a organizagdo consciente ou inconsciente.
O autor também afirma que “ha algo exterior ao artista a que ele deve obediéncia,
uma devocdo a qual precisa submeter-se e sacrificar-se a fim de que possa
conquistar sua posicéo unica” (ELIOT, 1989, p. 50).

Hoje, ndo apenas o0 cinema, a televisdo e as radios coexistem nesse
cenario, mas também as outras formas de difusdo da cultura, principalmente pela
web. De acordo com Kellner (2001, p.29), “a cultura passou a desempenhar um
papel cada vez mais importante em todos os setores da sociedade, com
multiplas fungdes em campos que vao do econdémico ao social”. Se por um lado,
a pos-modernidade traz consigo a cultura das midias e democratiza os saberes,
por outro, cria novas funcgdes e profissdes ligadas ao mundo da arte; o que talvez
possa explicar fendbmenos como os youtubers, individuos que possuem um canal
na rede social YouTube, nos quais apresentam seus videos sobre os mais
variados assuntos (MANS, 2015).
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Na década de 1960, McLuhan (1972) discutiu o conceito de “aldeia
global”’, partindo do pressuposto de que a tecnologia dos computadores e da
telecomunicacdo em massa causaria transformacgdes e impactos sociais com as
inUmeras possibilidades de interligacdes e trocas de informacdo. Sua ideia se
concretizou algum tempo depois, quando a internet passou a estar ao alcance
da populacdo, ndo mais como uma ferramenta militar de comunicacdo. Pela
primeira vez, um unico veiculo de comunicacao interligaria todos com todos, sem
poder calcular o alcance previamente — e entdo a humanidade ingressou na
“‘Galaxia da Internet” (CASTELLS, 2003, p.8). Para Hall (1997), ha um “novo
espaco cultural eletrbnico”, onde a imagem e a simulagdo coexistem em um

mundo de comunicagdo instantanea e superficial.

4.1 A PROFISSAO “BOOKTUBER”

Esse novo universo da arte e da cultura vem criando um mercado que
desenvolve bens artisticos e intelectuais de forma acelerada, o que envolve
também mais pessoas na producdo. Assim, embora sejam o0s artistas e
intelectuais os envolvidos no processo de criagao, “a circulagao e a transmissao
desses bens cabem aos novos intermediarios culturais” (SANTAELLA, 2007,
p.144). O carater “assistencial” desses agentes de intermediagdo pode ser
aplicado a modalidade youtuber, que posteriormente gerou a expressao
booktuber.

Entre essas redes sociais em meio digital estdo [...] 0 microblogue
Twitter, o Facebook, o MSN Messenger (hoje, Live Messenger) e os
blogues, todos arraigados a uma relacéo de construcdo de um lago
social, além de se caracterizarem por sua natureza democratica e livre

de qualquer julgamento por alguma voz de autoridade [...]
(SANTAELLA, 2011, p.6).

O que tange a questao da autoridade, é importante observar a relacdo dos
youtubers — ou booktubers — junto aos jovens. O termo “booktuber” surgiu em
2011, usado pela primeira vez pelo australiano Bumblesby como denominacéo
para as pessoas - ou youtubers - que faziam criticas e comentarios sobre

lancamentos editoriais em canais do YouTube (MANS, 2015). Para ser um
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youtuber, basta ter um canal na mais famosa rede social de videos da web e
abordar um determinado assunto; néo existe, inclusive, ressalvas quanto a ser
ou ndo especialista na modalidade sobre a qual se pretende falar.

Ha pouco tempo, ser um youtuber virou, de fato, uma profissdo. E h&
menos tempo ainda, booktubers ganharam projecdo, a ponto de obterem,
inclusive, ganhos financeiros com a atividade. Segundo o G1 (2016), foi nos
ultimos trés anos que a modalidade repercutiu no Brasil. Os “profissionais” criam
seus canais no YouTube, nos quais gravam videos com suas opinides sobre
livros, que vao de classicos da literatura a ficcdo cientifica. Alguns booktubers
chegam a ter um total de 500 mil visualizacbes e vém recebendo até mesmo a
atencado de editoras, além de eventos especificos, nos quais podem ter contato
real com seus seguidores virtuais.

Faz pouco mais de 20 anos que a internet tomou conta da forma como as
pessoas se comunicam, se relacionam e realizam diversas outras atividades
todos os dias; e esses dados vém aumentando ano apds ano, em sintonia com
0 aumento do acesso a rede mundial de computadores — e também do uso de
dispositivos moveis, como celulares e tablets. Para Lévy (2010), as tecnologias
digitais surgiram para ser uma infraestrutura do ciberespaco, um local para
comunicacao, sociabilidade, entre outras atribuicdes. E, de fato, € disso que elas
vém sendo feitas.

Os novos modos de comunicacdo e de acesso a informacdo se
definem por seu carater diferenciado e personalizavel, sua
reciprocidade, um estilo de navegacao transversal e hipertextual, a
participacdo em comunidades e mundos virtuais diversos etc. [...] O
termo ‘ciberespago’, em contrapartida, indica claramente a abertura de
um espaco de comunicacdo qualitativamente diferente daqueles que
conheciamos antes dos anos 80 (LEVY, 2010, p.193).

No entanto, esses espacos ainda precisam ser democratizados. Conforme ja
mencionado, em 2014 o Cetic, 6rgao vinculado ao Nucleo de Informacéo e
Coordenacédo do Ponto BR (Nic.br), registrou, por meio de uma pesquisa
realizada entre outubro de 2014 e marco de 2015, em 19 mil domicilios, em mais
de 350 municipios de todo o Brasil, que 50% dos lares brasileiros estao

conectados a internet (ou seja, ainda ha muito o que mudar), o que equivale a
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32,2 milhdes de residéncias. Em 2013, esse mesmo numero era de 43%. Por
outro lado, os livros também séo oferecidos em todos os niveis, dos mais baixos
aos mais altos, fruto da mecanizagdo da impressdo e da reproducédo dos
exemplares (SANTAELLA, 2007, p.288). A soma desses dois fatores pode
resultar em um estimulo para o surgimento de linguagens mais hibridas entre
leitores e a propria literatura. A internet tem produzido também muita literatura,
ainda que nado canodnica. A quantidade de blogs e outros tipos de perfis autorais

em redes sociais cresce a cada ano.

[...] pode-se dizer que o século XX foi o século da coexisténcia, da
convivéncia e também das misturas da escrita com a imagem. E
costume chamar esse século da “era da imagem”, porque a escrita,
gue havia sido hegeménica desde a invencao de Gutenberg, como ja
vimos, foi perdendo cada vez mais sua exclusividade a partir de
meados do século XIX. [...] Apesar disso, é preciso lembrar que,
embora o texto escrito tenha, de fato, perdido sua hegemonia, a
guantidade de textos que se produziu no século XX é assombrosa
(SANTAELLA, 2007, p.289).

No Brasil, foi Monteiro Lobato quem criou uma importante editora, em
1918, batizada de Monteiro Lobato & Cia — e por meio da qual defendia o dever
de pagar os direitos de obra aos escritores. Atualmente, existem cerca de 1280
editoras cadastradas no Sindicato Nacional dos Editores de Livros (SNEL);
criada em 1940, a entidade tem como intuito regulamentar as atividades
editoriais e representar a categoria, de ordem governamental e privada (SNEL,
2015).

A cibercultura vem transformando os conceitos sobre leitura e sobre a
relacdo desta com o mundo, prova disso sdo os inumeros perfis, em redes
sociais diversas, voltados a literatura, a leitura e ao leitor. Para Lévy (1999, p.17),
a cibercultura é a especificacdo do conjunto de técnicas — materiais e intelectuais
— de praticas, de atitudes, de modos de pensamento e valores que se
desenvolvem com o crescimento do ciberespago.

Com a critica literaria ndo € diferente. Os textos literarios sempre
nasceram da e na literatura (MOISES, 1978, p.59). O que é novo apés o século
XIX é justamente que o recurso a textos alheios se faga sem preocupacdo com

a fidelidade ou com qualquer forma de hierarquia. Estariam, assim, 0s
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booktubers preparados para substituir os criticos literarios? Essa possibilidade
de substituicdo, alias, é coerente? Ou, como afirmou Chartier, “como pensar a
leitura diante de uma oferta textual que a técnica eletrénica multiplica mais ainda
do que a invencédo da imprensa?” (CHARTIER, 2002, p.21). E ainda: seriam os

booktubers os novos intermediarios culturais?

4.2 OS BOOKTUBERS E A CRITICA LITERARIA

Segundo Souza (2006), é a partir do pensamento de Kant, com a
publicacdo de Critica da razdo pura (1781), que a critica literaria vem sendo
usada em estudos de linguagem e da filosofia como um meio de valoracdo de
composic¢oes literarias e, logo, como um “sistema de saber geral sobre os
discursos escritos” (SOUZA, 2006, p.113). A palavra critica, para o autor, veio
com o tempo sendo empregada das mais diversas formas, com base em
correntes literarias especificas. De acordo com T.S. Eliot, a fungdo da critica ndo
€ mais representada como “a elucidagéo de obras de arte e a corregdo do gosto”.
Para o autor, a critica sofreu muitas transformacdes ao longo dos anos, assim,
a definicdo de sua funcdo também se modificou. Em tempos atuais, a funcéo da
critica € ser promotora da “compreenséao da literatura” e do “prazer que dela se
obtém” (ELIOT, 1991, p. 156).

Assim, podemos concluir como uma sintese dos seus significados
técnicos atuais: sistema geral de saber sobre a literatura, também
designado, pelo menos no dmbito da lingua inglesa, pela expresséo
teoria da critica (critical theory); estudo analitico especializado de
composicdes literarias especificas, também designado, pelo menos no
ambito da lingua inglesa, pela expressdo critica pratica (practical
criticism); apreciagdo pessoal — e por assim dizer semi-amadoristica —
de composic¢es literarias especificas, sem preocupagao propriamente
analitica e sem referéncia a nenhum sistema conceitual reconhecivel
(SOUZA, 2006, p. 119).

Na atualidade e no contexto das midias e dispositivos eletrénicos, os mais
jovens querem definir suas proprias autoridades. Para T.S. Eliot (1989), a relacéo
entre o critico e seu publico-alvo é muito importante, pois o primeiro € regido pela

teoria literaria de seu tempo. Para o autor, 0 bom e 0 mau criticos tém diferencgas



45

substanciais: 0 bom busca “disciplinar seus preconceitos e caprichos pessoais”,
em busca de um julgamento coerente; enquanto o mau “deve seu sustento a
violéncia e aos extremos de sua oposigao a outros criticos” (p.159). Nesse
sentido, o leitor é levado a uma certa producgdo critica ociosa de seu rol de obras
e textos relevantes, considerando unicamente “certos livros, certos ensaios,
certas frases, certos homens que nos tém sido ‘uteis™ (ELIOT, 1989, p. 52).

Por esse angulo, booktubers ndo podem ser nem maus e nem bons
criticos, aliando as estratégias mais a visibilidade permitida pela midia social do
que pela fungao de critico em si. Benjamin (1955) afirma que “o cinema falado
representou, inicialmente, um retrocesso; seu publico restringiu-se ao delimitado
pelas fronteiras linguisticas”, nesse sentido, os videos criados por booktubers
conservam em si uma delimitacdo do repertério do criador, de suas praticas de
leitura, bem como de seus conhecimentos do canone, podendo, assim, limitar
também o espectador as suas vastas ou parcas informacdes. Ao considerarmos
a definicdo atual de Souza (2006), no entanto, os booktubers ndo aplicam
qualquer tipo de teoria conceitual ligada aos estudos literarios. Ao contrério,
elaboram seus videos com base em suas percepcdes e experiéncias com as
obras. Em sua maioria, os “youtubers dos livros” sao jovens, apreciadores da
mediacao via rede social de videos. Em definicdo simples, os booktubers séo
individuos que se dedicam a ter um canal no Youtube sobre literatura - e até
sobre cinema e seriados. Nesses canais, é possivel conhecer mais sobre um
livro ou um autor, o que pode vir a ser uma influéncia para a escolha destes.

Uma publicacdo do mercado editorial jovem selecionou 0s cinco
booktubers mais populares atualmente (2015). Todos os cinco perfis relatados
pela revista — que é voltada a adolescentes, sao formados por jovens com menos
de 21 anos: Cabine Literaria e sua equipe; Juliana Cirqueira, dona do Nuvem
Literaria; Eduardo Cilto, dono do Perdido nos Livros; Pam Goncalves; e Bel
Rodrigues. Segundo o Catraca Livre (2016), “é o tal do boca a boca do livro, s
gue on-line no YouTube”; o texto cita, ainda, os booktubers mais famosos e com
mais visualizagdes: Bruno Miranda (Minha Estante); Pamela Gongalves; Tatiana
Feltrin (The Tiny Little Things); Eduardo Cilto (Perdido nos Livros); e Melina
Souza (Serendipity).
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Na 172 Bienal do Livro do Rio de Janeiro, realizada em setembro de 2015,
0s booktubers foram presenteados, inclusive, com um evento préprio. Os
profissionais usam até mesmo uma linguagem propria, como o “Bookshelf Tour”,
estilo de video no qual eles mostram suas estantes de livros — normalmente
estetizadas e preparadas para serem visualizadas pelo publico. Além disso, os
booktubers ndo estdo presentes apenas no YouTube. Normalmente, eles também
tém péginas em outras redes sociais como Facebook, Twitter, Instagram, Skoob e
Snapchat (MANSUR, 2015). E ndo apenas no Brasil, mas em outros locais do
mundo, como a Alemanha, que também ja tem suas proprias celebridades no
ramo. “Lucie Redhead, por exemplo, foi uma das personagens mais aguardadas
do “Kdlner VideoDays 2015” — festival de produtores de videos no YouTube na
cidade de Colbnia” (PESCHEL, 2015).

4.3 A LITERATURA EM EVIDENCIA

O presidente da Associacdo Nacional das Livrarias (ANL), Vitor Tavares,
afirma que “temos um grande déficit no niamero de livrarias existentes no pais”;
existem aproximadamente 2980 livrarias para 5.700 mil municipios, uma média
de uma para cada 64 mil habitantes, um numero distante do ideal da
Organizagdo das Nacdes Unidas para a Educacdo, a Ciéncia e a Cultura
(UNESCO), que recomenda uma livraria para cada dez mil pessoas (ANL, 2010).
Ao recalcularmos a proporcdo apresentada no paragrafo acima com dados
atualizados, obtém-se a seguinte informacéo: no Brasil ha 200,5 milhdes de
habitantes (IBGE, 2016), 3073 livrarias (ANL, 2015), uma média de uma livraria
para cada 66.710 pessoas, ou seja, cada vez mais longe das recomendacdes da
UNESCO. Os booktubers e o poder de alcance de que gozam com a internet, de
certa forma, podem fomentar esse mercado, considerando que hoje até mesmo
editoras consagradas vém utilizando a ideia como ferramenta de difuséo da
pratica de leitora e da divulgacdo de diversas obras. Um dos fatores que pode
estar associado a isso é o fato de que as editoras vém aumentando seu

faturamento ano apos ano (tabela 02).
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Ano Titulos 1° Edicéo Reedicao Faturamento R$
2007 45.092 351.396.288 329.197.305 3.013.413.692,53
2008 51.129 340.274.195 333.264.519 3.305.957.488,25
2009 43.814 401.309.391 387.149.234 4.167.594.601,40
2010 54.754 492.379.094 437.945.286 4.505.918.296,76
2011 58.192 499.796.286 469.268.841 4.837.439.173,32
2012 57.473 485.261.331 434.920.064 4.984.612.881,04
2013 62.235 467.835.900 479.970.310 5.359.426,184,63
2014 60.829 501.371.513 435.690.157 5.408.506.141,17

Fonte: SNEL (2015)

Ha, sim, atualmente uma preocupac¢do em unir a internet com a cultura de
leitura, o que concorda com a ideia de Santaella (2007, p194) e sua teoria das
cinco geracdes da tecnologia comunicacional coexistentes, que sao:

a) Tecnologias do reprodutivel — diz respeito as tecnologias que
introduziram o automatismo e a mecanizacéo da vida, como o jornal, a foto e 0
cinema;

b) Tecnologias da difusdo — os canais que entraram no mercado da
industria cultural e alastraram-se, como a televiséo e o radio;

C) Tecnologia do disponivel — tecnologias de pequeno porte que
possibilitaram a emerséo da cultura de midias;

d) Tecnologias de acesso — relacionam-se ao mundo virtual
possibilitado pela internet, caracterizado pela mutacdo e multiplicidade; e

e) Tecnologia da conexao continua — teve inicio quando o acesso a
internet se tornou independente de ancoras como modens e cabos e, a partir
disso, 0 ambiente urbano adquiriu um novo formato, que é resultado da conexao
a internet com a vida ocorrendo simultaneamente.

Nas redes sociais, o perfil do usuario € constituido a partir das
informacdes que cada um dispbe e onde é possivel postar videos, fotos,
comunicar-se com as pessoas e realizar muitas outras atividades (GUNELIUS,
2012), o que complementa também a l6gica do advento do mercado absoluto de
Lévy. Para o autor, o ciberespaco tem vocacdo para a compra e venda de todo

o tipo de mensagens, informacdes, programas, imagens e jogos.
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Dessa rede cada vez mais densa de signos visuais resultou a chamada
“era da imagem”, que ja teve inicio desde a invengdo da fotografia,
intensificando-se crescentemente no decorrer do século XX, com o
cinema, TV, video, holografia e imagens computacionais
(SANTAELLA, 2007, p.289).

Apesar da quase hegemonia das imagens e dos videos, sobretudo por
meio das midias, experenciada nos dias de hoje, uma pesquisa realizada entre
2011 e 2015 indicou que o numero de leitores no Brasil subiu em seis pontos
percentuais (NOGUEIRA, 2016). “O levantamento, que teve abrangéncia nacional,
aponta que o pais tem cerca de 104,7 milhdes de leitores, ou seja, 56% da
populagéo”, afirma. Resta analisar o que as pessoas estédo lendo. De acordo com
a 42 edicao da pesquisa Retratos da Leitura no Brasil, realizada pelo Ibope sob
encomenda do Instituto Pro-Livro, o livro mais vendido nas livrarias brasileiras é

a autobiografia de uma jovem youtuber, Kéfera Buchmann (tabela 02).

Tabela 03 — Livros e autores mais citados em pesquisas
Livros mais citados Autores mais citados

(em ordem decrescente) (em ordem decrescente)

18°) Biblia 16°) Augusto Cury

17°) Diario de um banana, Jeff Kinney 15°) Jodo Ferreira de Almeida
14°) Zibia Gasparetto
13°) Padre Marcelo Rossi

129°) Cristiane Cardoso

16°) Casamento Blindado, Renato Cardoso
15°) A Culpa é das Estrelas, John Green
14°) Cinquenta Tons de Cinza, E. L. James
11°) Cristiane e Renato Cardoso
10°) Paulo Coelho

13°) Agape, Padre Marcelo Rossi
12°) Esperanca, Suzanne Collins

11° O Monge e o Executivo, James C. Hunter

10°) Ninguém é de ninguém, Zibia Gasparetto

9°) Cidades de Papel, John Green

8°) O Cédigo da Inteligéncia, Augusto Cury

7°) Livros de Culinéria

6°) Livro dos Espiritos, Allan Kardec

5°) A Maldicao do Tita, Rick Riordan

4°) A Menina que Roubava Livros, Markus Zusak
3%) Muito mais que cinco minutos, Kéfera Buchmann
2°) Philia, Padre Marcelo Rossi

1°) A Unica Esperanca, Alejandro Bullon

99) Allan Kardec

8°) John Green

7°) Chico Xavier

6°) Ellen G. White

59 Machado de Assis
4°) Padre Fabio de Melo
39 Mauricio de Souza
2°) Bispo Edir Macedo

1°) Kéfera Buchmann




49

Fonte: Instituto Pré-Livro via G1 (2016)

Para Santaella (2007), existem seis distintos ciclos comunicacionais e
culturais: a oral, a escrita, a impressa, a cultura de massas, a cultura das midias
e a cibercultura. Segundo a autora, individuos em diferentes ciclos convivem de
forma “harménica”, coexistindo em meio aos hibridismos. Para a autora, a
globalizacéo, especialmente ap6s a internet, contribuiu grandemente para o
surgimento dos intermediarios culturais, “que administram as cadeias de
distribuicdo das novas midias globais” (SANTAELLA, 2007, p.145).

Ao valorizarem a cultura impressa, o livro fisico, por assim dizer, os
booktubers, de certa forma, estabelecem dialogos e conexdes entre a cultura
impressa e a cibercultura, ndo colocando um em detrimento do outro, mas
fazendo reverberar a coexisténcia da leitura e dos leitores reais em um universo
voltado de atitudes que existem apenas no ciberespaco. Dessa forma, podem
configurar que a autora chama de intermediarios. Por outro lado, ao falarem de
literatura — candnica ou ndo — esses individuos estédo estimulando a leitura e os
leitores, bem como o prazer pela literatura, cumprindo, muitas vezes, um papel
de criticos literarios, uma vez que, na atualidade, a critica pode existir sem 0 uso
de teorias conceituais (SOUZA, 2006). Da mesma forma, a prépria expressao
critica literaria veio sofrendo modificacbes e questionamentos ao longo do
tempo, a partir de correntes literarias especificas, no entanto, pela “valoragao de
composicgoes literarias” em si, podemos dizer que os booktubers oferecem, sim,
suas criticas aos seus espectadores.

Sob o aspecto da cultura da midia, fica cada vez mais visivel a influéncia
de profissionais de marketing, publicidade, relacdes publicas, jornalistas,
produtores e apresentadores de programas de televisdo e radio, comentaristas
da area de moda e outros que exercam papéis a atividades de carater
assistencial sobre o consumo de cultura, incluindo a literatura. E a “autoridade”
desses individuos se potencializa com a internet e as redes sociais.
Inegavelmente, a modalidade de producéo de videos em canais especificos do
YouTube vem influenciando geracdes, principalmente mais jovens, por meio da

transmissao e circulacdo de todo o tipo de informacdes. No entanto, é necessario
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um estudo muito mais aprofundado, que verifiqgue as obras e a prépria pratica de
leitura desses jovens na cibercultura para que se examine a efetividade de tais
modalidade, em destaque, 0s booktubers. A critica literaria, ndo é novidade, ndo
tem como objetivo vender livros ou ampliar o nimero de leitores em uma
sociedade, mas é exercida com o intuito de valorar as criacdes literarias para
que, a partir de entéo, outros e novos individuos possam ter acesso a fruicao das
obras.

O item na sequéncia trata da metodologia utilizada para a parte pratica
dessa pesquisa, realizada por meio da interacdo com jovens leitores
universitarios em uma instituicdo de ensino da cidade de Curitiba, por meio de

uma disciplina eletiva.
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5. METODOLOGIA

5.1 CARACTERIZACAO DA PESQUISA

As metodologias propostas para esse projeto foram pesquisas
guantitativas e também qualitativas, ambas de carater exploratorio. De acordo
com Chizzotti (2010, p.89), a pesquisa qualitativa tem como objetivo “intervir em
uma situacao insatisfatoria, mudar condi¢6es percebidas como transformaveis,
onde pesquisador e pesquisados assumem, voluntariamente, uma posicao
reativa”. Ou ainda, em resumo, “o objetivo da pesquisa qualitativa & apresentar
uma amostra do espectro dos pontos de vista” (GASKELL, 2015, p.70).

A pesquisa quantitativa, por outro lado, “pelo suporte em medidas e
calculos mensurativos que utiliza” (CHIZZOTTI, 2010, p.27), permite quantificar
os dados, transformando-os em numeros Uteis para a analise de resultados,
juntamente as informacdes qualitativas. Para essa pesquisa, foi utilizado, no
primeiro encontro com o0 grupo, um questionario para que fosse possivel
conhecer melhor os estudantes em termos socioecondémicos e culturais, bem
como suas praticas de leitura, antes que os diarios fossem aplicados e

devidamente preenchidos, conforme consta no item 4.2.3, tabela 03.

O questionario consiste em um conjunto de questdes pré-elaboradas,
sistematica e sequencialmente dispostas em itens que constituem o
tema da pesquisa, com o0 objetivo de suscitar dos informantes
respostas por escrito ou verbalmente sobre o assunto que 0s
informantes saibam opinar ou informar (CHIZZOTTI, 2010, p.55).

Como ja mencionado, nessa dissertacdo o foco da investigacao foram as
praticas de leituras, bem como as mudancas ocorridas na forma como essa
atividade é realizada entre jovens universitarios da cidade de Curitiba, Parana,
matriculados em cursos das areas de Comunicacao e Artes de uma instituicdo
local. Minayo (2015, p.61) afirma que o trabalho de campo “permite a
aproximacéo do pesquisador da realidade sobre a qual formulou uma pergunta,

"

mas também estabelecer uma relagdo com os ‘atores’, dependendo, ainda, de

como foi realizada e aproveitada a fase exploratoria.
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No caso dessa pesquisa, essa aproximacao também foi possivel devido
a convivéncia com os atores durante os encontros da disciplina eletiva. Gaskell
(2015, p.64) acrescenta que “a compreensdo dos mundos da vida dos
entrevistados e de grupos sociais especificados é a condi¢cdo sine qua non da
entrevista qualitativa”; e os diarios podem se configurar dessa forma: como

entrevistas em profundidade realizadas por meio de relatos.

5.2 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

5.2.1 Problema de pesquisa

Para Deslandes (2015), a definicdo do problema de pesquisa € a razéo
principal de existéncia de um projeto. Nesse projeto, foi definido como problema
de pesquisa a seguinte questdo: como sao as praticas de leitura entre jovens
universitarios na cibercultura?

Vale observar, nesse contexto, o que diz Chizzotti (2010) a respeito da

metodologia da pesquisa qualitativa:

O processo da pesquisa qualitativa ndo obedece a um padrédo
paradigmatico. Ha diferentes possibilidades de programar a execugéo
da pesquisa. Vale muito o trabalho criativo do pesquisador e dos
pesquisados. O resultado converge para um conjunto de
microdecisBes sistematizadas para validar um conhecimento
coletivamente criado, a fim de se eleger as estratégias de acdo mais
adequada a solucao dos problemas. (CHIZZOTTI, 2010, p.105).

Os estudantes universitarios que fizeram parte da pesquisa estavam no
sexto e oitavo periodos de seus cursos, ou seja, jovens prestes a concluir a
faculdade e integrar o mercado de trabalho. Segundo Chizzotti (2010, p. 83), os
individuos que participam da pesquisa sdo conhecidos como sujeitos, “que
elaboram conhecimentos e produzem praticas adequadas para intervir nos
problemas que identificam”. Esses sujeitos tém e terdo, como profissionais
formados, grande impacto da formacéo de opinido a respeito da leitura e suas
praticas.
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5.2.2 Objetivo geral da pesquisa

Embora a forma como os estudantes universitarios leem possa configurar
um problema social, esse projeto busca a confeccdo de um problema cientifico,
duas questdes diferentes (MINAYO, 2015). Por isso, a fim de que a pergunta de
pesquisa levantada pudesse ser respondida, foi proposto o seguinte objetivo
geral: analisar as praticas de leituras na cibercultura de estudantes universitarios
do oitavo e sexto periodos, em cursos de areas de Comunicacéo e Artes, de uma

instituicdo de ensino privado, localizada em Curitiba.

5.2.3 Objetivos especificos

Segundo Deslandes (2015, p. 45), “os objetivos especificos sao
formulados pelos desdobramentos das acdes que serdo necessarias a
realizacéo do objetivo geral”. Portanto, para que o objetivo geral da pesquisa
fosse alcancado, foram propostos 0s seguintes objetivos especificos:

o Conhecer o perfil socioecondmico desses estudantes e a relacao
dessa informacao com suas préticas de leitura na cibercultura, por meio de um
questionario aplicado no primeiro encontro com o grupo;

o Examinar a fundo suas praticas de leituras, em relacdo a horarios,
dias, locais e utilizacdo ou ndo de plataformas fisicas ou méveis, a partir da
producdo de um Diario de Leituras de cada um dos participantes da disciplina
eletiva;

. Verificar habitos de leitura além do livro ou e-book, incluindo outros
ambientes digitais ou impressos, como blogs, portais e revistas, por exemplo,
também por meio das informacdes preenchidas nos Diarios de Leituras;

. Compreender a histéria do livro e sua relacdo com as possiveis
mudancas nos habitos de leitura desses estudantes, conforme aprofundado no
terceiro capitulo desta dissertacao;

o Verificar a exposi¢céo do homo lector em outras redes sociais, como
o Facebook e o Instagram, tanto por meio dos Diarios de Leituras quanto no

Apéndice A deste estudo; e
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o Reconhecer outras formas de consumo de cultura desses jovens
universitarios, ligados ou ndo ao contexto académico, em especial, via

questionarios aplicados no primeiro encontro com o grupo.

5.2.4 Instrumentos da pesquisa

Configuram-se como instrumentos da pesquisa os métodos utilizados
para a formulacdo de informacgdes validas e Uteis. Chizzotti (2010, p.89) relata
que eles podem ser a “observagao participante, a entrevista individual e coletiva,
o ‘teatro da espontaneidade’, o jogo de papéis, a histéria de vida [...]", entre
muitos outros. Os instrumentos para a geracao de dados nesse estudo foram

aplicados da seguinte forma e na seguinte ordem:

1° passo: primeiro encontro com o grupo e aplicacdo dos
questionérios; (AGOSTO / 2016). Objetivo: coletar informacdes sobre o perfil
socioeconémico dos estudantes, incluindo alguns habitos e preferéncias de

leitura.

2° passo: entrega dos Diérios de Leituras e explicacdo da pesquisa;
(AGOSTO / 2016). Objetivo: gerar dados sobre as praticas de leituras desses
estudantes, em “tempo real”, incluindo dia, tempo/periodo em que permaneceu

lendo, local/situacéo e dispositivo em que leu.

3° passo: producado da fanpage ‘Praticas de Leitura’ no Facebook;
(SETEMBRO / 2016). Objetivo: verificar a relacdo do publico de Facebook,
incluindo geragbes de outras faixas etarias, com a leitura, bem como a dos
proprios estudantes participantes da pesquisa com essas postagens. Essa parte
da pesquisa, no entanto, ndo teve o éxito esperado e nao esta considerada nos

resultados apresentados a seguir.

42 passo: atividades e producOes da disciplina eletiva;(AGOSTO,
SETEMBRO, OUTUBRO E NOVEMBRO / 2016). Objetivo: averiguar se as
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informacdes coletadas por meio do Diario de Leituras e do questionario eram

coerentes e verossimeis.

5°passo: recolhimento dos Diarios de Leituras. (NOVEMBRO / 2016).
Objetivo: conferir as informacgdes registradas, respeitando a prépria forma de
preenchimento de cada aluno para realizar, posteriormente, as analises para
identificacdo do perfil e das préticas dos leitores na cibercultura, objetivo principal

dessa pesquisa.

5.2.5 Selecao do grupo

Os dados foram gerados pelo questionario inicial de contato com os
alunos e pelos Diarios de Leituras. Para Chizzotti (2010, p.84), os dados “se dao
em um contexto fluente de relagdes: sdo ‘fendbmenos’ que nao se restringem as
percepcdes sensiveis e aparentes, mas se manifestam em uma complexidade
de oposigodes, de revelagdes e de ocultamentos”. Neste caso, em que a pesquisa
por meio dos diarios definhada para essa dissertacdo se torna basicamente um

guestionario qualitativo, afirma Gaskell:

As perguntas sdo quase que um convite ao entrevistado para falar
longamente, com suas préprias palavras e com tempo para refletir.
Além do mais, diferentemente do levantamento, o pesquisador pode
obter esclarecimentos e acréscimos em pontos importantes com
sondagens apropriadas e questionamentos especificos (GASKELL,
2015, p.73).

Esses questionarios obtiveram informacées sobre o perfil socioeconémico
dos alunos, suas preferéncias em relacdo as obras, além de horarios e locais
mais comuns para a leitura, entre outras. Também foram criados um grupo no
Facebook, para a intermediacdo entre os participantes, e uma fanpage, que foi
administrada em conjunto por todos os alunos, na qual revelaram, por meio de
postagens (texto e imagem), as praticas de leituras de outros jovens da cidade.
Esses dois ultimos itens, no entanto, ndo apresentaram dados suficientemente
precisos e conclusivos para a pesquisa e foram, portanto, descartados em uma

primeira analise.
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Os alunos também preencheram um diario semanal de todas as suas
leituras, que foi devidamente utilizado como instrumento principal para a geracao
de dados a serem interpretados posteriormente.

A selecdo do grupo se deu a partir do proprio interesse dos alunos em
participar da disciplina eletiva de Comunicacdo, Literatura e Cibercultura,
ofertada no segundo semestre de 2016, conforme ja mencionado, entre 0s
cursos de Teatro, Musica, Publicidade e Propaganda, Relagbes Publicas e

Jornalismo, em uma universidade curitibana.

5.2.6 Desenvolvimento da pesquisa

A aplicagdo dos instrumentos da pesquisa ocorreu entre os meses de
agosto, setembro, outubro e parte de novembro de 2016, durante encontros
semanais as quartas e sextas, das 7h50 as 8h35, com o grupo da disciplina
eletiva.

Os dados séo colhidos, iterativamente, num processo de idas e voltas,
nas diversas etapas da pesquisa e na interagdo com seus sujeitos. Em
geral, a finalidade de uma pesquisa qualitativa € intervir em uma
situacdo insatisfatéria, mudar condicbes percebidas como

transformaveis, onde pesquisador e pesquisados assumem,
voluntariamente, uma posicéo reativa. (CHIZZOTTI, 2010, p.89).

Ao fim do semestre, os alunos também produziram um trabalho que
podera ser utilizado para a extracdo de dados a serem analisados para
pesquisas e producdes posteriores. Nesse momento e a partir da revisao
bibliografica definida para esse trabalho, essas informacdes ndo se mostraram

precisas para uma andlise conclusiva.

5.2.7 O grupo

Os integrantes do grupo de pesquisa, 18 estudantes no total, foram
nomeados por personagens ficticios da literatura e ndo apresentam relacdo com
seus repertorios ou praticas de leituras, nem com outras informacdes colhidas

durante o processo de geracdo de dados; a escolha, portanto, deu-se
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aleatoriamente pela pesquisadora. Ao contrario, as informacdes descritas sobre
0S personagens na tabela abaixo sdo reais e foram produzidas a partir de
depoimentos dos alunos e alunas participantes da disciplina eletiva e, também,
pelas impressdes da pesquisadora. S&o dados que, de alguma forma, tém
relacdo com seus estilos de vida, quem sdo, 0 que procuram em termos de

informacdes, além de preferéncias voltados a leitura e navegacao na internet.

Tabela 04 — Personagens da pesquisa
1. Quindim 20 anos, branca, assexual.

Uma aluna extremamente ansiosa e sedenta de conhecimento. Parece buscar
(e talvez encontre) na literatura um conforto para sua propria condicdo de
existéncia. Segundo afirmou, “Memoérias Postumas de Bras Cubas”, de
Machado de Assis, poderia ser seu livro de cabeceira.

2. Nelsinho 23 anos, branco, homossexual.

Normalmente, Ié no 6nibus ou quando precisa ficar por dentro de algum
assunto ligado ao trabalho ou a faculdade. Durante os encontros, demonstrou
gostar mais de ler do que supunham suas respostas nos questionarios.

3. Capitu 20 anos, branca, heterossexual.

Diz gostar de ler e ler todos os dias, embora afirme que 1€ “literatura” apenas
uma vez por més. Curte livros de Dan Brown e também blogs, revistas, jornais
e outras formas de leitura pela web.

4. Alice 20 anos, negra, heterossexual.

Gosta de literatura pelas histérias e prefere ler quando estd em casa, de
pijama, antes de dormir. Ndo parece ler por vaidade, mas por curiosidade de
mundo, para ter um repertdério melhor para si mesma.

5. Dulcinea 20 anos, branca, bissexual.

Lé no 6nibus, quando esta a espera de algo ou alguém ou quando precisa ficar
por dentro de um assunto, afirmando ter prazer real na atividade. Seu escritor
preferido € Philip Pullman, e o ultimo livro que havia lido foi “Cha de Sumigo”,
da Marian Keys.

6. Emma 20 anos, branca, nao respondeu.
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Sua paix&o € o cinema, mas interessou-se pela disciplina e pelos encontros
por achar que a literatura € uma arte muito proxima deste. A Ultima viagem que
fez foi para Nova lorque e costuma ler livros técnicos. N&o especificou nada
sobre seu escritor favorito.

7. Emilia 20 anos, branca, néo respondeu.

Seu escritor favorito € Gabriel Garcia Marquez, e 1é por diversas motivacoes:
por prazer, pra passar tempo, pra pegar no sono, por habito e também por
necessidade, em especial, livros técnicos ou académicos. O ultimo livro que
leu antes das aulas foi “A guerra ndo tem rosto de mulher”, de Svetlana
Aleksiévitch.

8. Pollyanna 22 anos, branca, heterossexual.

Lé todos os dias, geralmente quando esta a espera de algo ou alguém ou
guando nédo tem nada para fazer. Jamais leria “Cinquenta Tons de Cinza’, e
gosta de autores como J.R.R. Tolkien, Sylvia Plath e Neil Gaiman.

9. Escobar 26 anos, branco, heterossexual.

Afirma ler todos os dias e gostar muito do escritor Jorge Amado. Disse que sua
motivagao para integrar o grupo veio da busca por “voltar a ter uma leitura mais
assidua, ndo so de livros para o trabalho”.

10. Santiago 23 anos, branco, heterossexual.

N&o era exatamente um aluno participativo no grupo. Quase nado se
manifestava nas discussées e, por meio dos questionarios e outras interacdes
durante o semestre, mostrou ter um repertorio de leitura muito fraco, além de
parecer estar ali por obrigacéo.

11. Macabéa 19 anos, branca, heterossexual.

A participante nao tinha um amplo repertorio literario, mas muito interesse pela
literatura. Inclusive, demonstrou um “crescimento” apos o fim dos encontros
com o grupo, buscando novas leituras. O ultimo livro que havia lido até entao
foi “Feliz por nada”, da escritora gaucha Martha Medeiros.
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12. Lola 22 anos, branca, heterossexual.

N&o tem escritor favorito, nem livro favorito, mas diz ler por prazer, geralmente
literatura (romances, contos, cronicas, poesias, outras). Jamais leria “O
Capital”, de Marx ou o best seller “Cinquenta Tons de Cinza”.

13. Annabel Lee 22 anos, negra, heterossexual.

Sua motivacdo maior é a escrita; mostrou-se interessada na literatura por
busca de fontes para suas proprias criacbes, embora tenha sido bem
participativa nos encontros e nas leituras realizadas em sala.

14. Charles 20 anos, branco, bissexual.

Seu livro de cabeceira poderia ser “1984”, de George Orwell. Lé por prazer,
por habito, por necessidade, sempre impressos. N&o costuma ler no
computador, a menos que sejam livros em inglés, pois acredita que
dispositivos méveis facilitem a pesquisa de vocabulos e outras davidas que
surgem no processo.

15. Molly Bloom 22 anos, branca, heterossexual.

Adepta de um estilo rocker, gosta de ler biografias de musicos e também
trilogias consagradas, além de fanfics. Devido a um problema pessoal, foi se
ausentando bastante no decorrer dos encontros.

16. Clarissa 22 anos, branca, heterossexual.

Uma aluna bem ausente nos encontros e bem quieta quando presente. Gosta
de ler livros religiosos e costumava sair 10 minutos antes para ir a uma espécie
de missa que ocorria nas sextas-feiras, dia dos encontros.

17. Tom 20 anos, branco, homossexual.

Um aluno muito ausente no grupo; que parecia também ter estado ausente em
todas as aulas da faculdade. Entrou na disciplina porque gosta de escrever e
acredita na escrita (diarios) como espécie de salvacdo pessoal. Quando
aparecia, era razoavelmente participativo.

18. Daisy 19 anos, branca, heterossexual.
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Considera a leitura uma atividade de lazer, mas também |é porque gosta de
se manter informada. Gosta de romances, contos, cronicas, poesias e também
de livros religiosos ou sobre espiritualidade.

Fonte: a autora.

5.2.8 Diéarios de Leituras

Os Diarios de Leitura foram o principal meio de producao de dados para
essa dissertacdo. Assim, logo nos primeiros encontros, em agosto, os alunos
receberam um caderno fisico com seus nomes na capa e uma carta (Anexo C)
solicitando o preenchimento correto das informacdes pedidas: o tipo de leitura,
local, tempo e dispositivo mais frequentes.

Todos os diarios foram entregues preenchidos ao final do més de
novembro de 2016; alguns haviam sido modificados, isto €, provavelmente foram
perdidos e “resgatados” no meio do processo para que as anotacdes fossem
registradas, outros voltaram exatamente como inicio, apenas acrescidos dos
registros.

De forma geral, os dados mostraram-se satisfatorios para uma analise
baseada na teoria exposta pelos autores definidos para esta dissertacdo e foram
suficientes para um recorte conclusivo a respeito das préaticas do jovem leitor da

cibercultura.

5.3 DIARIOS DE LEITURAS
5.3.1. Quindim

Essa personagem foi a mais avida leitora de todos os participantes da
pesquisa. Nao apenas em funcao de ter participado da eletiva, mas porque, de
fato, € uma leitora assidua. Até o més de outubro, atualizou o diério todos os
dias, registrando todas as leituras realizadas; depois, espa¢cou muito pouco os
registros, mantendo-os até os ultimos dias de novembro. O maior tempo que
passou lendo uma mesma obra foi no dia 16 de agosto, por uma hora e 50
minutos, com mais 30 minutos, o livro “Do que eu falo quando eu falo de corrida”,

de Haruki Murakami, em pdf, no computador, que foi finalizado nesse dia.
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Durante o tempo de realizac&do da pesquisa, passou, em média, 50 minutos lendo
todos os dias, inclusive obras classicas da literatura, como “A Hora da Estrela”,
de Clarice Lispector, “Lolita”, de Vladimir Nabokov, “Meu pé de laranja lima”, de
José Mauro de Vasconcelos, “As Flores do Mal”, de Charles Baudelaire, e “Do
amor e outros demonios”, Gabriel Garcia Marquez. Tem verdadeira adoracéo
por obras e autores que trazem a cultura do oriente. Os menores tempos de
leitura (em torno de 10 a 20 minutos) foram dedicados a leituras voltadas a sua
formacao universitaria, e os locais onde mais leu foram na prépria universidade,
para passar o tempo, e em casa, por lazer, muitos livros impressos e também

em pdf, no computador.
5.3.2. Nelsinho

E um exemplo da geracéo digital e “digitalizada”, pois fez os registros pelo
celular, depois os imprimiu e colou no caderno. Leu principalmente jornais,
revistas, blogs e apps sobre cinema e variedades, no meio on-line, geralmente
no onibus indo para a faculdade ou para o trabalho, mas também em casa.
“Leituras” de Facebook também foram frequentes em seu diario. Passa um
tempo razoavel fazendo suas leituras, uma média de trés horas. Em suas
leituras, apenas dois livros impressos constaram como entretenimento:
“Conversas com Woody Allen”, de Eric Lax, e “Linha M”, de Patti Smith, além de
algumas obras relacionadas a universidade. Atualizou o diario com bastante
frequéncia; e leu mais tempo durante a semana, provavelmente para passar o
tempo, do que nos finais de semana como lazer. Os jornais Folha de S. Paulo e
Gazeta do Povo, e os portais G1, RD1, Papel Pop, Omelete, Bonde, Filmow,
Teco Apple e Miojo Indie apareceram quase que em todos 0s seus registros.
Também Ié muito em casa e durante o trabalho. Suas preferéncias de leitura sao

claramente ligadas a muasica, ao cinema e a arte de forma geral.
5.3.3. Capitu

Trata-se de uma leitora curiosa. A impresséo que temos é que poderia
gostar mais de ler se tivesse mais acesso; ndo em termos de classe social, mas

de proximidade e aconchego com a literatura. Ao se conviver com ela, € possivel
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supor que tem certo medo das descobertas que os livros podem proporcionar.
N&o fez muitos registros no diario, mas sempre que os fazia, trazia detalhes de
sua opcao por esta ou aquela leitura. Geralmente, faz leituras de autoajuda,
conselhos e dicas, via apps e sites, incluindo o Facebook. Sobre livros, seus
registros foram apenas voltados a producéo de seu trabalho de conclusao de
curso. Durante a pesquisa, comecou a ler “Orgulho e Preconceito”, de Jane
Austen, e diz ter chegado a pagina 25 enquanto esperava ser atendida em uma
consulta médica; doze dias depois, relatou ter concluido o livro e gostado,
“‘embora ja tivesse visto o filme, pois ama adaptacdes”. Em seus registros,
também comentou que voltou a ler um livro que estava esquecido ha um tempo,
“Inferno”, de Dan Brown, talvez motivada pela experiéncia da disciplina. Seu
diario de leitura foi atualizado poucas vezes durante os meses da pesquisa, mas

como aluna era participativa e interessada por literatura em sala de aula.
5.3.4. Alice

O diario dessa personagem teve atualizacdes bem constantes, e suas
leituras refletem um pouco do que ela almeja conquistar. Por ser negra,
concentra a maior parte do seu tempo de leitura em temas voltados a ascenséo
e aceitacdo da mulher cultura negra, a consciéncia de classe e a questdes
politicas. Faz leituras rapidas, uma média de 10 minutos por dia, geralmente em
blogs de moda e jornais nacionais, sempre em plataformas digitais (desktop).
N&ao houve nenhum registro de “leitura literaria” em seu diario, embora tenha lido
alguns artigos impressos. Nas aulas, interessava-se em discutir e compreender

os temas apresentados, especialmente, se faziam referéncia a consciéncia

negra e a mulher.
5.3.5 Dulcineia

Uma leitora que ndo se preocupa em impressionar pelo que |€, embora
seja uma tipica jovem da geracao “estetizada” pelas redes sociais e pelo
consumo da cultura das midias; até mesmo seu diario voltou repleto de figurinhas
e “enfeites” com personagens de cinema, como canetas coloridas e post-its. As

atualizag6es vieram com um intervalo grande entre uma e outra, mas era facil
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notar sua participacdo nas aulas frente aos temas literarios. O primeiro registro
de leitura tratava de um livro impresso “Star Wars — Ascensdo da Forca
Sombria”, de Timothy Zahn, o qual chegou a permanecer lendo por mais de uma
hora, tanto em casa quanto no 6nibus. Também relatou leituras relacionadas ao
trabalho e a faculdade, geralmente realizadas em blogs ou no Facebook. E ligada
ao meio digital — inclusive, faz leituras on-line a respeito de SEO, Google e afins,

e também a questdes de ficcao cientifica e curiosidades.
5.3.6. Emma

O primeiro registro de seu diario demonstrou uma tentativa de ler “A Hora
da Estrela”, de Clarice Lispector, versdo impressa, que disse ter lido por meia
hora e depois deixado de lado por ndo ter gostado do estilo da escrita da autora.
Na sequéncia, iniciou a leitura da edicdo impressa de “Bufo & Spallanzani”, de
Rubem Fonseca, afirmando gostar do autor. Suas leituras on-line eram mais
voltadas a faculdade, por meio de obras bem especificas sobre psicologia das
cores e semiodtica, temas de sua monografia. Registrou, ainda, como “leitura”,
180 minutos dedicados a série Black Mirror; um ato tipico da geracdo de
consumo midiatico em excesso, que confunde leitura com absorcéo de ideias em
qualquer meio, como a propria internet. Também registrou outros filmes e
documentarios assistidos, pesquisa de artigos no Google e a leitura de revistas
como Veja e Piaui. Suas leituras — quando ndo apareciam em forma de filmes —
geralmente eram sobre o universo do cinema, sua declarada paixdo, em

plataformas on-line, com tempo médio dedicado de 35 minutos.
5.3.7. Emilia

Uma leitora digital e voraz; assim demonstra ser ja a partir de seu primeiro
registro do diario, quando relata ter concluido a obra “Holocausto Brasileiro”, de
Daniela Arbex por meio de um e-reader no computador, durante trés horas
ininterruptas. Também expde a leitura diaria, por mais ou menos uma hora todos
os dias, de jornais nacionais e internacionais, como Folha de S. Paulo, El Pais,
L’Express, Washington Post e Huffington Post. Ainda no inicio do diario, afirmou

ter concluido a obra “A Espuma dos Dias”, de Boris Vian, novamente via e-
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reader. Em seus registros, apareceram também a leitura de HQs e blogs de
tecnologia, além de artigos académicos (estava a prestar a prova para um
mestrado na area, para o qual foi aprovada antes da conclusdo do semestre).
Faz muitas leituras on-line, tanto em casa, quanto no Onibus, no trabalho e
também na biblioteca — habito pouco cultivado por jovens universitarios
atualmente, vide observacdo dos relatos de leitura apresentados nesta
dissertacdo. Seu tempo médio de leitura diario ultrapassa duas horas, chegando
a cinco para leituras mais especificas de estudos. Apareceram em seus registros
obras como “Eu receberia as piores noticias dos seus lindos labios", de Marcal
Aquino, “O Livro dos Abracos”, de Eduardo Galeano, “Uma Nova Mulher”, de
Marina Colasanti, “Cinderela Chinesa”, de Adeline Yen Mah, “O Doido da
Garrafa”, de Adriana Falcao, “O Seminario dos Ratos”, de Lygia Fagundes Telles
e “Olhos de Cao Azul”’, Gabriel Garcia Marquez. Chamam atencdo em seus
registros obras sobre mulheres e o uso do dispositivo eletrénico kindle em

diversos momentos.
5.3.8. Pollyanna

Twitter, Facebook e outras redes sociais fazem parte do repertério de leitura
diario dessa personagem, que |é principalmente a noite, em casa, pouco antes
de dormir, permanecendo nessa atividade por até mais de trés horas. Revistas
de variedades, inclusive impressas, como Superinteressante (que diz ler “porque
minha familia assina”), e noticias (via G1 e Yahoo), além de fofocas de
celebridades e matérias sobre comportamento, decoracdo e humor, tutoriais,
séries e Graphic Novels, também estdo presentes com frequéncia em seus
registros. Os livros “Os melhores contos de Oscar Wilde”, “Minha Querida
Sputinik”, de Haruki Murakami, “Hyperbole and a Half”, de Allie Brosh e “Demian”,
de Hermann Hesse, em versdes impressas, apareceram por alguns dias nas
paginas do diario, até que foram concluidos. Resenhas de séries, de livros, blogs
de moda e receitas e mangas de terror também foram leituras frequentes,
realizadas pelo celular, na maior parte das vezes em casa, mas também na
faculdade, nos intervalos ou no trajeto de ida e volta. A personagem, assim como

anteriores, também registrou no diario filmes e séries assistidas.
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5.3.9. Escobar

Nas aulas, Escobar era pouco participativo. No entanto, vez ou outra,
durante as leituras, tecia comentarios que pareciam demonstrar uma certa
afinidade com a literatura. Seus registros no diario foram muito superficiais, nao
passando de 13 anotacdes, e suas leituras eram quase sempre voltadas a
faculdade, mais especificamente, ao seu trabalho de conclusdo de curso, e a
busca de algum tipo de informacé&o pessoal ou de trabalho, além de leituras de
entretenimento em sites da internet, geralmente sobre esportes. Talvez pudesse

se tornar um leitor mais assiduo com alguma forma de estimulo.
5.3.10. Santiago

Santiago, claramente, 1& pouco. As informacdes colhidas em seu diario
mostram que para ele a leitura ndo é um prazer e, sim, uma obrigacdo. Nao
demonstrou repertério e nem interesse pela leitura, pelo ato de ler, sobretudo
pela mudanca de visdo de mundo que esta provoca, € hem por novos autores
ou obras. Fez poucos registros no diario, sempre voltados a leitura de noticias
esportivas e algumas leituras de livros impressos especificos para o uso em

citacBes no seu trabalho de concluséo de curso.
5.3.11. Macabéa

Uma aluna interessada em cinema, literatura, folclore e artes em geral.
Participativa em sala e avida pelo aprendizado, pelas historias e personagens
gue a leitura apresenta. Provavelmente, busca no ato de ler inspiracao para criar,
ao mesmo tempo em que sai de sua realidade. Atualizou seu diario quase
diariamente, com tempo médio de leitura de uma hora, chegando as vezes a
passar de trés. Suas leituras foram feitas em casa e também em locais publicos
(Centro Espanhol, Centro Espirita e seu local de estagio), a trabalho ou lazer —
inclusive no parque, em um equilibrio entre obras impressas variadas, quando
literatura, e blogs com artigos diversos (sobre cinema, moda, danca e
comportamento). Obras espiritas como “Nosso lar” e “O Livro dos Espiritos”, de

Chico Xavier, apareceram com frequéncia, além de livros especificos sobre a
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area em gue deseja atuar; roteiros, storytelling e afins. Durante o periodo em que
escreveu no diario, leu em momentos de lazer os livros “Trem noturno para
Lisboa”, de Peter Bieri, “Livraria 24 horas”, de Robin Sloan e Rodrigo Corral, e

“Os sentidos da paixao”, de Adauto Novaes.
5.3.12. Lola

Suas leituras sdo movidas por paixdes pessoais e curiosidades. Gosta de
poesia via Tumblr, videos na plataforma YouTube (que registrou no diario como
se fossem leituras), blogs de variedades, Facebook, geralmente pelo celular.
N&o registrou o tempo que permaneceu lendo, mas, por se tratar de leituras
rapidas, provavelmente ndo passou de 30 minutos por dia. Gosta de ler obras
em inglés, tem tentado segundo seus registros. Nao demonstra linearidade nas
leituras, pois inicia uma obra, interrompe-a, inicia outra, e assim por diante.
Comecou a ler “Mrs Dalloway”, de Virginia Wolf, que abandonou para ler “Lolita”,
de Nabokov. Interessa-se também por Sylvia Plath, por artigos sobre feminismo,
fotografia e imagens e quadrinhos, que afirmou gostar de ler via e-books. Seus
registros vinham acompanhados de algumas emocdes, boas ou ruins, por ler

este ou aquele livro.
5.3.13. Annabel Lee

Muito pouco participativa nas aulas, essa personagem € curiosa e
interessada por literatura. Gosta de escrever, em especial, poesia, essa talvez
seja sua principal motivacdo para a leitura. Em seus poucos registros,
apareceram com muita frequéncia a leituras de revistas, Exame e Mundo
Estranho, além de portais de noticias ou links via Facebook. O unico livro
registrado foi “Para onde ela foi”, de Gayle Forman, que ela ndo concluiu

enquanto preenchia o diario.
5.3.14. Charles

Esse personagem tem um bom repertdrio de leitura, autores e obras.
Conhece o que € do canone, tem interesse por isso. Demonstra certa erudicéo

ao escrever e fazer seus comentarios em sala. Passa, em média, trés horas por
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dia no computador lendo noticias, e-mails, blogs e outros artigos via Facebook.
Relatou ter sido interrompido em suas leituras por conversas em chats e no
WhatsApp. Logo no inicio do diério, afirmou estar lendo os livros “The Cage 38”,

de Victoria Aveyard, “Cem anos de solidao”, de Gabriel Garcia Marquez, e “O
incolor Tsukuru Tazaki e seus anos de peregrinagao”, de Stephen King e Eunice
Suenaga. No fim, afirmou ter lido pouco por falta de empenho, preguica mesmo;
apresentou ter facilidade em ler mais “noticias em geral” pela internet e também
livros e artigos a respeito de seu trabalho de concluséo de curso, além de uma
enorme dificuldade de concentracdo frente a tentacdo do celular e das redes

sociais sempre a disposicao.
5.3.15. Molly Bloom

Gosta de ler todos os dias antes de dormir, por, em média, duas horas,
tanto na cama ou na sala de casa. Seu estilo rocker fica evidente na escolha das
obras e tipos de leitura e até mesmo no adesivo de uma banda colado na capa
de seu diario. Também |é blogs de musicas e resenhas sobre bandas e discos.
Afirma gostar de novelas e ler os capitulos na internet, pelo celular, antes de
assisti-los pele televisdo. Também |é fanfics — ou Fan Fictions, narrativas
ficcionais alimentadas pelos proprios fas por meio de plataformas digitais, com
capitulos e finais alternativos —, sempre pelo celular. Afirmou ter que pausar suas
leituras em funcao do trabalho de conclusédo de curso, mas também teve um
problema pessoal no segundo bimestre e se ausentou bastante das aulas e
atividades, deixando de lado, ainda, os registros do diario, que comecaram com

frequéncia no més de agosto e cessaram em setembro.
5.3.16. Clarissa

Muito religiosa, essa personagem se ausentava das aulas de sexta-feira
sempre uns minutos antes para ir a missa no campus da universidade. Seus
registros de leitura contém livros voltados a sua area de formacdo (sobre
publicidade, midia, planejamento e afins) e obras religiosas ou sobre
comportamento, como “Tratado Verdadeira Devogao a Santissima Virgem”, de

Luis Maria Grignion de Montfort, “Ansiedade, como enfrentar o mal do século” e
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“‘Jovens Estressados”, de Augusto Cury, “Escolhi a Santidade” e “Amor
Esponsal’, de Emmir Nogueira, “Quem me roubou de mim”, Padre Fabio de
Melo, “Eterna é a sua misericérdia”’, Daniel Ramos e “Escritos”, de Moysés
Azevedo. N&o registrou o tempo de leitura, tampouco as datas, anotando apenas
o nome dos livros com os quais tinha contato, ndo relatando também onde leu
ou se concluiu a obra. Provavelmente, realiza leituras de consulta, voltadas a

espiritualidade e bem-estar.
5.3.17. Tom

Um personagem bem ausente nas aulas. Acredita na escrita como forma
de transformacdo pessoal e, assim, vai acumulando leituras rapidas
normalmente por meio de blogs e outros artigos da internet, lidos pelo seu
computador “Macbook”. Durante a atualizagao dos diarios, afirma ter lido e
concluido em duas semanas “Harry Potter and the Cursed Child”, de J. K.
Rowling, via edicao impressa. Também leu “O Teorema de Katherine”, de John
Green, em duas semanas, “O Morro dos Ventos Uivantes”, de Charlotte Bronté,
em trés semanas, “Heranga”, de Christopher Paolini, em uma semana, “O Temor
do Sabio”, de Patrick Rothfuss, em um més, “Mente Criminosa”, de Brian Innes,
em duas semanas, “Alucinadamente feliz”’, de Jenny Lawson, em uma semana,
e “Livre”, de Cheryl Strayed, em uma semana e meia, sempre em obras
impressas. Embora n&o tenha feito registros no diério, também relatou nas aulas

ler muitos blogs e sites sobre escrita e sobre o universo da arte.
5.3.18. Daisy

Uma aluna bem patrticipativa nas aulas e que afirma gostar de ler, embora
ndo tenha muito repertério de leituras, nem conhecimento de obras canénicas.
Fez registros com uma frequéncia razoavelmente boa no diario, em especial nos
meses de setembro, outubro e novembro. Suas leituras mais demoradas, em
torno de uma hora, geralmente eram voltadas a blogs de moda ou de contetdos
voltados a sua area de atuacédo (marketing, conteudo digital e afins), lidas em
casa pelo iPad ou no estagio pelo computador — provavelmente para passar o

tempo. Pelo tablet ou por um aplicativo pelo celular costuma ler a biblia em torno
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de 15 minutos, quase que diariamente. Revistas impressas e leituras de tumblrs
e outros apps ndo citados também apareceram em seus registros, assim como
os livros impressos “Estranho”, de Craig Groeschel, o qual levou mais ou menos
20 dias para concluir, a biografia de Martin Luther King (autor n&o citado) e o
livro “Pense como um artista”, de Will Gompertz. Embora muitas vezes leia “na
rua”, como relatou, seu tempo médio de leitura de um livro € de 30 minutos,

geralmente em casa, em seu quarto, antes de dormir.

5.4 MAPA DOS DIARIOS

Para melhor compreensao do que foi descrito acima sobre cada um dos
personagens a partir de seus registros no diario - o tipo de leitura, local, tempo
e dispositivo mais frequentes realizados por cada um dos estudantes que
participaram da pesquisa - estdo expostos na tabela abaixo. Os quadrados em
cinza correspondem a pontos em que as informagdes ndo foram fornecidas com

qualidade pelo sujeito pesquisado.

Tabela 05. Mapa dos Diéarios

ESTUDANTE TIPO DE LEITURA LOCAL DE TEMPO DISPOSITIVO
LEITURA MEDIO LEITURA
LEITURA
Quindim CLASSICOS UNIVERSIDADE | 50 MIN IMPRESSO E
LITERATURA E CASA DIGITAL/
COMPUTADOR
Nelsinho BLOGS E PORTAIS ONIBUS E 3H DIGITAL/
CASA CELULAR
Capitu AUTOAJUDA DIGITAL/
COMPORTAMENTO CELULAR
FACEBOOK
Alice CULTURA NEGRA 10 MIN DIGITAL/
FEMINISMO COMPUTADOR
POLITICA
MODA
Dulcineia FICCAO CIENTIFICA DIGITAL/NAO
FACEBOOK ESPECIFICOU
LIVROS TECNICOS
Emma BLOGS CINEMA E 35 MIN DIGITAL/ NAO
ENTRETENIMENTO ESPECIFICOU
(ADAPTACOES)
Emilia CLASSICOS CASA 2H DIGITAL/KINDLE
LITERATURA TRABALHO
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LIVROS TECNICOS
JORNAIS

UNIVERSIDADE

Pollyanna FACEBOOK CASA 3H DIGITAL/
TWITTER, NOTICIAS, CELULAR
ENTRETENIMENTO

Escobar PORTAIS DE DIGITAL/NAO
NOTICIAS ESPECIFICOU
ESPORTES

Santiago PORTAIS DE DIGITAL/NAO
NOTICIAS ESPECIFICOU
ESPORTES

Macabéa BLOGS CASA 1H IMPRESSO E
OBRAS RELIGIOSAS | TRABALHO DIGITAL/NAO
LIVROS TECNICOS LOCAIS ESPECIFICOU
BEST SELLERS PUBLICOS

Lola TUMBLR/YOUTUBE/ 30 MIN DIGITAL/NAO
FACEBOOK/BLOGS/ ESPECIFICOU
LITERATURA
Annabel Lee FACEBOOK, DIGITAL/NAO
REVISTAS E ESPECIFICOU
PORTAIS DE
NOTICIAS
Charles CLASSICOS CASA 3H DIGITAL/
LITERATURA COMPUTADOR
FICCAO CIENTIFICA
Molly Bloom BLOGS E SITES CASA 2H DIGITAL/
(FANFICS) CELULAR
Clarissa OBRAS RELIGIOSAS IMPRESSO
Tom FICCAO IMPRESSO
BEST SELLERS
Daisy BLOGS, SITES CASAE 1H DIGITAL/TABLET
BIBLIA TRABALHO

Fonte: a autora.

Por meio do mapa acima, é possivel que algumas praticas de leitura

possam ser mais bem exploradas pelas escolas universitarias, com a utilizacao

de redes sociais para a aquisicdo de novos leitores ou aperfeicoamento dos

atuais, por exemplo. Os dados mostram, ainda — e séao refor¢cados pelos registros

nos diarios —, que o local de trabalho é um lugar constante de leitura, bem como

a leitura antes de dormir, no computador ou celular, o que reforca a ideia de que

as obras séo escolhidas por certa influéncia de grupos ou tribos entre os jovens

universitarios.
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5.5 QUESTIONARIOS

Os questionéarios foram entregues aos alunos no encontro do dia 5 de
agosto de 2016, o primeiro da disciplina eletiva, e somente nesse dia. Portanto,
teve 14 respondentes (77% do grupo) e 4 faltantes. Abaixo, estédo relacionados
0S comentarios pertinentes extraidos das respostas, dados que tém relacdo com
os habitos de leitura dos sujeitos pesquisados e que, com toda certeza,

contribuem para o aumento de repertério e acesso a determinadas obras.

100% dos alunos respondentes sao solteiros, estao na faixa dos 20 anos,

e 43% tém exatos 20 anos;

e 40% tém renda aproximada de trés a cinco salarios minimos, 35% acima
de sete salarios minimos, um nédo respondeu, um respondeu que tem a
renda familiar de um a trés salarios minimos e um respondeu de cinco a
sete salarios minimos;

e Nenhum deles é deficiente ou tem mobilidade reduzida;

e 43% deles ndo costuma viajar nas férias, 50%, sim. Desses, apenas 21%
viagjam para fora do pais; no entanto, a leitura em viagens quase nao
apareceu entre os estudantes, mais adiante no questionario;

e 57% leem todos os dias, 28% de uma a duas vezes na semana e 14%
raramente. Ja os indices quanto a lerem “literatura” foram de 21% todos
os dias, 64% raramente ou uma vez por més, 7% de uma a duas vezes
na semana, havendo, ainda, uma ocorréncia de “li para o vestibular”;

e Para a leitura no computador, 28% responderam que fazem, 21%
raramente ou de vez em quando e um respondente disse que nao
costuma ler no dispositivo. E mais da metade daqueles que leem no
computador afirmaram passar até meia hora em tal atividade;

e Quando a leitura é por meio do livro impresso, mais de 35% dos
estudantes da pesquisa passam mais de uma hora lendo;

e Com relagédo aos tipos de leitura, os livros técnicos para formacdo ou

trabalho sdo maioria, mais de 60%. E 21% afirma ler “literatura”, embora

isso nao tenha ficado tao evidente nos diarios;
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O motivo da leitura entre os estudantes é bem variado, mas a maioria
afirmou ler por necessidade, porque precisa conhecer um assunto ou ficar
bem-informado. Quando perguntados em que momento liam, eles
também afirmaram, em maioria, ler quando precisam saber mais sobre
algo, embora o “ler para passar o tempo ou relaxar’” também tenha sido
citado em algumas respostas;

90% afirmou que jamais leria “Cinquenta Tons de Cinza”, e o escritor
favorito mais escolhido entre as opcoes foi Jorge Amado, em empate com
“‘nenhum” ou “n&o sei, ndo tenho”;

50% disse que “O Cdédigo Da Vinci” seria seu livro de cabeceira e 21%,
“‘Memorias Postumas de Bras Cubas”. Também foram citadas as obras
“1984”, de George Orwell, “Vidas Secas”, de Graciliano Ramos e “Senhor
dos Anéis”, de J.R.R. Tokien;

Sobre a editora favorita, houve um empate entre a Rocco e “ndo sei” ou
“ndo tenho”;

Quando questionados sobre a leitura em outro idioma, metade afirma ler
e metade afirma ndo ler em outra lingua. O inglés é maioria entre os que
leem, mas também houve ocorréncias de espanhol, francés e italiano. Os
alunos comentaram, ainda, que a internet facilita 0 acesso a obras e a
vocabulario para leituras desse tipo;

O personagem mais marcante entre os estudantes foi Bentinho, de “Dom
Casmurro”, mas o caozinho Marley, de “Marley e Eu” também foi bastante
citado.

A faculdade, o trabalho e meios de locomoc¢ao, como carro e dénibus, sao
os locais onde eles mais leem usando dispositivos moéveis.

Além da leitura, os estudantes vdo muito ao cinema ou leem revistas,
jornais, blogs e outros na internet em seus momentos de lazer.
Considerando o que foi registrado nos diarios, provavelmente o item
“redes sociais” teria recebido muitas respostas se tivesse constado entre

as opcgoes.
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Na tabela abaixo, estdo os registros dos proprios alunos logo ao inicio dos
encontros e da pesquisa a respeito do dltimo livro que haviam lido. Uma
informagao que serviu, sobretudo, para situar o trabalho desta dissertagdo a
respeito do historico e da relagdo com a leitura desses universitarios, bem como

validar informacdes fornecidas por meio dos instrumentos de geracéao de dados.

Tabela 06 — Relato da experiéncia do ultimo livro lido (antes dos registros nos Diarios de Leituras)
1. Quindim 20 anos, branca, assexual.

“Vozes de Tchernobil” ndo foi o ultimo livro que eu li, mas certamente foi um
dos que mais me marcou pela dramaticidade do conteudo retratado, elaborado
e organizado pela autora em forma de relatos dos sobreviventes da tragédia.
O livro me interessou principalmente pela tematica e me marcou pela dura
realidade retratada, trazendo versdes dos fatos que até entéo eu desconhecia.

2. Nelsinho 23 anos, branco, homossexual.

O ultimo livro que li foi a biografia de David Bowie, a minha experiéncia foi
conhecer melhor a vida do cantor, fatos relacionados a vida dele que ndo sabia
desde seu nascimento até a producao de seu ultimo album (Black Star).

3. Capitu 20 anos, branca, heterossexual.

O altimo livro que eu li foi “O Inferno”, de Dan Brown. Este livro me fez pensar
sobre coisas as quais eu nunca tinha parado pra pensar, como a superpoluicéo
do mundo, além de me deixar com muita vontade de conhecer a Italia.

4. Alice 20 anos, negra, heterossexual.

Foi uma leitura que eu ja tinha feito anteriormente: “O Pequeno Principe”. A
experiéncia que o livro oferece € muito pessoal e depende do momento da sua
vida.

5. Dulcinea 20 anos, branca, bissexual.

“Cha de Sumico”, Marian Keys. E um livro que narra de forma simples a vida
de uma pessoa com depressdo. Com ele descobri que eu mesma estava
precisando de ajuda. Me identifiquei muito com a personagem.

6. Emma 20 anos, branca.
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O dltimo livro que li por “diversédo” sem envolver minha monografia foi “As sete
leis espirituais do sucesso”, por insisténcia do meu namorado. Nao gosto de
autoajuda e achei as definicbes de carma muito vagas e pouco aprofundadas.

7. Emilia 20 anos, branca.

Foi “A guerra ndo tem rosto de mulher”, de Svetlana Alexijevich. Ajudou a
entender a visao feminina da Segunda Guerra Mundial e a compreender
melhor as contribuicdes e percepcdes da mulher em um cenario de conflito.

8. Pollyanna 22 anos, branca, heterossexual.

Li “O Oceano no fim do caminho”, de Neil Gaiman e pude refletir sobre a
infancia e o impacto das palavras de um adulto em uma crianca.

9. Escobar 26 anos, branco, heterossexual.

“Capitdes de Areia”, do Jorge Amado. O respeito as classes sociais, mostra
gue a vida das pessoas depende de muitas coisas, exemplos: local, classe
social, me ensinou respeitar as pessoas carentes.

10. Santiago 23 anos, branco, heterossexual.

Preencheu o questionario, mas nao respondeu a pergunta.

11. Macabéa 19 anos, branca, heterossexual.

O dltimo livro que li foi “Feliz por nada”, da autora Martha Medeiros. Um livro
pequeno, rapido de ler, mas que aborda varios acontecimentos sobre o
cotidiano de uma forma esclarecedora, fazendo com que o leitor reflita sobre
como podemos “enfrentar” a vida sem complica-la.

12. Lola 22 anos, branca, heterossexual.

O dultimo livro que eu li foi “Moda - uma filosofia”, e foi bastante informacao
adquirida, sobre coisas historicas, artisticas e contemporaneas do mundo da
moda. E um assunto que particularmente me agrada muito entédo a experiéncia
foi boa.

13. Annabel Lee 22 anos, negra, heterossexual.

N&o respondeu ao questionario.

14. Charles 20 anos, branco, bissexual.
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Tive uma experiéncia introspectiva com o livro, refletindo sobre minhas
relacdes.

15. Molly Bloom 22 anos, branca, heterossexual.

N&o respondeu ao questionario.

16. Clarissa 22 anos, branca, heterossexual.

N&o respondeu ao questionario.

17. Tom 20 anos, branco, homossexual.

N&o respondeu ao questionario.

18. Daisy 19 anos, branca, heterossexual.

O dultimo livro que eu li foi um livro religioso e acrescentou na minha fé e
conhecimento.

Fonte: a autora.

As duas ultimas perguntas do questionario diziam respeito a disciplina
eletiva e ndo acrescentam informacdes para essa pesquisa de habitos de leitura,
embora possam ser Uteis para outros fins.

Conforme j& mencionado, os dados gerados na fanpage néo tiveram o
éxito esperado, considerando que a organizacdo comercial do Facebook limita o
acesso de usuarios da rede as postagens sem que haja investimento publicitario
(Facebook Ads). Por isso, seria necessaria uma nova tentativa de criacdo da
pagina, com algum tipo de estratégia de divulgacao midiatica para que os textos,
imagens e videos postados pudessem chegar ao publico esperado e, assim,
obter retorno suficiente para a geracao de dados qualificados. Da mesma forma,
0 grupo criado para interacdo com os alunos da disciplina eletiva néo foi
suficientemente alimentado, tornando-se superficial e elementar para qualquer

tipo de analise.
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5.6 ANALISE DOS RESULTADOS

A partir da reviséo bibliogréafica realizada para esta pesquisa e dos dados
coletados, foram elencadas quatro categorias de analise nesta dissertacao no
que diz respeito aos habitos de leitura do jovem universitario atual. Por meio
dessas categorias, € possivel que se conheca melhor as praticas leitoras desses
individuos, gerando-se, assim, posteriormente, uma persona do leitor da

cibercultura.

1) O leitor da cibercultura em relacéo ao leitor pré-cibercultura: Freire
(2011, p.70) afirma que “quando aprendemos a ler e a escrever, o importante
aprender também a pensar certo”. Chartier (1999, p.91), entretanto, diz que
“cada leitor, para cada uma de suas leituras, em cada circunstancia, é singular”.
Sob esses aspectos, o0 leitor da cibercultura diferencia-se do leitor pré-
cibercultura a partir da busca constante por narrativas que permitam uma
continuacdo, em uma fanfic, a exemplo, ou sobre a qual seja possivel pesquisar
e dialogar na web. Para esse leitor, 0 momento e “o lugar da leitura” ndo devem
estar “separados dos lugares do divertimento mundano” (CHARTIER, 1999,
p.78), exatamente como afirma o autor. O jovem leitor universitario |€ onde quer
e onde lhe convém, utilizando para ler, inclusive, os artefatos e dispositivos
eletrdnicos icones da cibercultura, como computadores, tablets e smartphones,
guando encontra tempo para isso entre as varias outras tarefas que realiza ao
mesmo tempo. Nao € um leitor nem melhor e nem pior, € apenas um leitor mais
autdbnomo em sua definicao, € dono de seu tempo e de suas escolhas, entre as
quais muitas vezes a leitura fica em segundo ou terceiro planos, tamanhas as
outras ofertas de consumo e entretenimento apresentadas pelas midias. De
acordo com Chartier (2002), hoje todos os textos (livros, revistas e outras formas
de leitura) sao lidos no mesmo lugar: a tela do monitor; a afirmacdo nado é
reforcada pela analise dos dados desta pesquisa, que mostra que muitas obras

ainda sao lindas via meios impressos;
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2) O leitor consumidor do livio como midia: conforme mencionado
acima, de acordo com os dados gerados pela pesquisa 0s jovens universitarios
ainda leem muito o livro impresso, considerando seu aspecto fisico importante
para tal atividade. De acordo com os atributos de Poe (2011), o livro impresso &
uma midia mais dificil de ser levada de um lado a outro como o livro digital, que
pode estar armazenado no celular, em um tablet ou no préprio notebook. Esses
dispositivos acompanham o individuo aonde ele vai, por isso, a utilizagdo do livro
digital para alguns fins poderia ter mais éxito na aquisicdo e manutencéo de
leitores, especialmente no contexto universitario ou de livros voltados ao
aperfeicoamento profissional. Dessa forma, “a revolugao do livro eletronico é
uma revolugdo na estrutura do suporte material do escrito assim como nas
maneiras de ler’, conforme afirma Chartier (1999, p.13), teoria que pode ser
confirmada pelas experiéncias de leitura dos sujeitos pesquisados para a
confeccao desse trabalho.

De acordo com Poe (2011, p.99), “a velocidade de um meio é determinada
sobretudo pela velocidade com a qual as mensagens podem ser criadas e
transmitidas”. Assim, livros impressos e eletrénicos possuem uma velocidade
moderada, visto que podem depender da capacidade de producéo criativa do
autor, o que pode levar mais tempo do que 0s processos de transmissdo, como
a editoracdo, a impressao, a distribuicdo e a divulgagéo, sobretudo se forem
digitais, na qual a velocidade de transmissdo ao leitor € muito rapida. A
impressao, entretanto, pode ser um veiculo de baixa velocidade, € mais rapido
produzir mecanicamente um e-book ou livro eletrbnico do que adquirir os
equipamentos necessarios para produzi-lo e imprimi-lo. Para os jovens da
cibercultura, que tém rapido e facil acesso a muitas obras, a escolha pelo digital
pode acabar sendo mais rapida e facil, ainda que para isso a escolha de uma
obra fiqgue em segundo plano — e a leitura ocorra a partir de obras que estéo

acessiveis naquele momento.

3) O leitor como consumidor de cultura: ja citado no segundo capitulo
dessa dissertacao, para Abreu (2004, p.19) os livros que lemos ou ndo lemos

expressam opinides sobre nds e estabelecem um status a nossa imagem social.
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Aqueles que almejam obter o reconhecimento de uma imagem de erudicao,
certamente irdo dizer que ja leram obras de Machado de Assis ou James Joyce,
ainda que tenham lido “Dom Casmurro”, sem qualquer deleite, e tenham gostado
muito mais de “O Alquimista”, de Paulo Coelho. O jovem leitor da cibercultura,
acostumado a receber informacgdes sobre cultura e entretenimento o tempo todo
por meio das midias — digitais, impressas ou eletrbnicas — acostumou-se a
receber desses locais a indicagao para suas escolhas de lazer e, quando escolhe
a leitura, também acaba por definir obras que tenham sido de alguma maneira
midiatizadas, como best sellers e biografias de artistas, musicos e outras

personalidades de destaque.

4) O leitor como individuo em busca de uma identidade: Hall (1997)
relata que as identidades estdo cada vez mais descentralizadas e fragmentadas
nos tempos atuais, fruto da migracéo de povos, dos intercambios culturais e da
“globalizagao”. Os dispositivos tecnoldgicos e a internet permitem que essas
trocas sejam realizadas, ao mesmo tempo em que contribuem para essa crise
nas identidades. Santaella (2007) afirma, no entanto, que “a multiplicidade
identitaria ndo existe s6 no ciberespaco”, mas que o livro e a leitura nesse
contexto contribuem na construcao e no firmar de uma identidade a qual o sujeito
esta a procura, pois “é através da linguagem que o ser humano adquire
significancia cultural” (SANTAELLA, 2007, p.106). O jovem leitor da atualidade
quer pertencer a determinados grupos e suas escolhas de leitura podem
contribuir nesse pertencimento e nessa construcdo do ser. Ao optar por esta ou
aquela obra, podera ser visto como deseja e, assim, ser aceito pelos individuos
gue melhor representam sua identidade.

5.6.1 Persona: como é o leitor da cibercultura?

Longe de ser o leitor-modelo, ja descrito por Eco (1991), a ideia nesse

item é propor uma persona leitora da cibercultura. Persona® é um conceito de

8 Persona também é uma expressao utilizada pelas marcas para criar postagens dirigidas a um
determinado tipo de publico-alvo em redes sociais, que tem suas caracteristicas definidas e
espelhadas em uma persona ou buyer persona.
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Jung (2008), que significa “mascara”, ou seja, uma espécie de papel que
interpretamos para sermos vistos pelos outros da forma como desejamos, com
a mascara e perfil gue queremos, ainda que este individuo néo seja verdadeiro.

Quem € e como Ié esse jovem estudante universitario em tempos de
internet, dispositivos moveis e redes sociais? Esse leitor, que aqui chamaremos
de Ciberleitor, ainda Ié livros impressos, mas para isso prefere os best sellers
ou obras midiatizadas, ou seja, que recebem ampla divulgacdo em meios de
comunicacao, incluindo os digitais. O livro fisico, como dito acima, ainda € o mais
procurado e preferido para leituras de lazer e divertimento, leituras mais
demoradas. O Ciberleitor também gosta muito de blogs e portais, aos quais
chega muitas vezes por meio das redes sociais, com destaque para o Facebook.
Ele ainda est4 descobrindo apps de leitura, bem como dispositivos moveis
voltados a pratica; mais do que isso, Ié em meios digitais pela facilidade que eles
oferecem, por estarem com eles o tempo todo, como se fossem uma parte do
corpo.

O Ciberleitor é, ainda, um leitor que busca — por meio das obras
escolhidas — conhecer a si mesmo e compreender os fendbmenos e causas do
seu tempo, principalmente aquelas em que acredita e as quais defende. Constroi
sua identidade por meio das leituras que faz, ao mesmo tempo em que se vé
sem identidade pelo universo de informacgdes a que é submetido diariamente nas
suas relagdes reais e virtuais. E, por isso, um leitor engajado, muitas vezes
angustiado e ansioso com o que esta por vir em termos de seu futuro no mundo
da vida, ao seu redor; quem sabe a leitura de determinadas obras possa ajuda-
lo nisso.

O Ciberleitor passa, em média, de meia a uma hora por dia em suas
leituras, geralmente antes de dormir, concentrando maior parte desse tempo a
leituras rapidas, de entretenimento e socializacdo. Também |é para se informar
ou para conhecer um determinado assunto, o que, na verdade, significa para ele
ser aceito e amado em determinados grupos.

E um leitor “descanonizado”, ele mesmo quer definir seu canone, suas
obras mais importantes ou mais importantes diante de seus ambientes sociais e

digitais. Nao aceita que imponham a ele apenas a “biblioteca imaginaria coletiva”,
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quer ter sua propria, ou a de seu proprio grupo. Talvez precise descobrir que
grandes classicos da literatura podem ajuda-lo a compreender todas as
mudancas das quais vem participando, ja que é um nativo e ndo um naturalizado
da internet; cinema, musica e arte em geral sdo portas de entrada para a
formacéo do novo canone literario dessa geracao, que vez ou outra gosta de ler
em outro idioma — metade dos jovens que participaram da pesquisa costuma ler
em outro idioma, geralmente o inglés. A internet, afinal, abriu todas as fronteiras
a que ele precisava para ter acesso a outras histérias e culturas; um livro, no
minimo, precisa oferecer isso a ele, que tanto ja conhece e ja sabe.

O Ciberleitor gosta de biografias, de histérias com as quais pode se
entender melhor, se identificar. Mais do que isso: quer participar da historia,
sentir-se parte dela, escolher o final, os personagens, fazer parte do trabalho de
producdo da obra, isso explica também o enorme sucesso das fanfics entre
esses jovens. E um leitor que ndo quer ser ignorado ou subestimado. A
linguagem da obra deve ser a sua linguagem, deve conversar com seus anseios,
medos e brios. Ele é, por fim, alguém disposto a aprender, desde que esse
aprendizado néo infrinja seus préprios valores e crencas, nem sua relacdo de
pressa, de que ndo tem tempo, pois, como afirmou Compagnon (2010, p.142),
“o leitor é livre, maior, independente: seu objetivo € menos compreender o livro
do que compreender a si mesmo através do livro”.

Esse novo leitor algumas vezes é religioso — pertence a tal tribo, tanto na
doutrina que segue quanto nas suas proprias atitudes ou atitudes de seu grupo.
Ele ndo pode perder tempo, quer ler rapido, aprender rapido, conhecer rapido.
Quer estar em mais de um lugar ao mesmo tempo — enquanto €, checa e-mails,
WhatsApp, Facebook, Instagram e varios outros pontos digitais de interesse. “Eu
leio”, ele diria, “mas preciso receber algo em troca”, seja em termos de
aprendizado ou status quo.

Com relacdo ao género, é provavel que as mulheres leiam mais do que
os homens, dada a procura destas pela disciplina eletiva e também analisando
suas praticas leitoras por meio dos diarios e do questionario. Se pudesse ser
apenas um, o Ciberleitor talvez fosse uma mulher, branca, defensora de causas

como o feminismo, que teria como livro favorito um misto de obra de Machado
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de Assis como algum best seller ou biografia de alguém famoso nas redes
sociais, alguém que tivesse algo a dizer.

De acordo com essa pesquisa, o Ciberleitor €, em partes, parecido com
0 jovem estudante que chega a universidade nos dias de hoje: esté disposto a

aprender, mas apenas aquilo que acha que néo sabe.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

A grande questdo atual sobre “os jovens estdo lendo?” deve ser
substituida por “o que os jovens estéo lendo?”. Estamos diante de uma geragéo
“descanonizada”, isto é, que I&, sim, com excecdes e com um jeito proprio de
interagir com géneros e obras. Que |€, sim, mas que nao lé (apenas) aquilo que
0 canone — instituicdbes de ensino, governo e outras formas de autoridade —
instituem. E, sim, aquilo que considera interessante a partir de seus valores e de
seu tempo, envoltos em questdes politicas, de género, da midia, entre outras.
Nossos jovens leem, é verdade. Muitos cultivam o habito da leitura quase que
diariamente, no entanto, ndo necessariamente leem as obras que foram
destinadas ao vestibular ou promovidas na escola. Talvez o canone desse novo
leitor seja a midia ou, mais especificamente, as redes sociais e seus grupos.

Com o fim dessa pesquisa, € possivel afirmar que o objetivo geral e os
objetivos especificos propostos foram devidamente cumpridos. O perfil
socioeconémico desses estudantes tem relacdo com suas préticas de leitura na
cibercultura, uma vez que o0 acesso a viagens, bem como a outros programas
culturais contribui de forma significativa para o acesso a obras e, sobretudo, a
dispositivos méveis de qualidade melhor para uma navegacao na internet — e
mesmo esta, em termos de conexao, ainda deixa a desejar para aqueles que
nao tém tantos recursos.

As praticas de leitura dos estudantes também foram examinadas em
termos horarios, dias, locais e utilizacdo ou néo de plataformas fisicas ou méveis,
de forma que foi possivel concluir que o uso do livro impresso continua para
alguns, e o computador ainda € o meio mais utilizado para a leitura “digitais”
desses jovens.

Foram verificados, ainda, seus habitos de leitura além do livro ou e-book,
incluindo outros ambientes virtuais ou impressos, como blogs, portais e revistas,
por exemplo. E, sim, o jovem universitario que navega diariamente pelas redes
sociais € revistas, tanto impressas quanto digitais, as quais chega muitas vezes
por meio dos proprios ambientes da web. O homo lector esta nas redes sociais,

como Facebook, Instagram, entre outras — e nos apps, ainda que de forma
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incipiente — onde pode fazer parte de grupos e ser aceito por suas escolhas de
leitura, por aquilo que mostra ou diz ler, onde pode buscar a concretizacdo de
sua identidade, conhecendo um pouco mais a ele mesmo. Essa busca pela
identidade, alias, € outro fator importante em suas escolhas de leitura.

Quanto a historia do livro, € natural que a evolucdo do cdédex tenha
impacto na mudanca de leitura em muitas geracdes ao longo dos tempos, como
tem na atual, da cibercultura. O livro impresso continuarg, de acordo com essa
pesquisa, tendo sua importancia, mais ainda considerando as leituras densas e
mais demoradas ou leituras técnicas, a procura de informacdes de trabalho ou
estudos. Uma solucéo, inclusive, pode ser a possibilidade de que obras — talvez
classicos da literatura — estejam mais disponiveis fisicamente tanto quanto estao
hoje os celulares, tdo a méo desses estudantes, dentro e fora de sala de aula,
no 6nibus, no carro, em viagens ou momentos de lazer. A biblioteca ndo faz parte
desse repertério, quase ndo apareceu nos registros dos Diarios de Leitura, ao
menos nao da forma tradicional como se configura ainda nos dias de hoje.

Os jovens universitarios da cibercultura consomem cinema, teatro,
revistas, jornais, blogs e portais e isso tem impacto direto na forma como leem,
no que leem e no tempo que passam lendo. A arte e a cultura na pos-
modernidade, tdo ligadas a causas e fendbmenos desse tempo, levam o
estudante a querer compreender melhor o seu mundo, muitas vezes incitando a
pratica da leitura, além de determinadas obras e contextos.

Quanto a disciplina eletiva, esta mostrou que existem alunos com vontade
de ler mais e melhor, de conhecer o canone — ainda que ndo compreenda
exatamente por que deve segui-lo — e que a literatura tem um caminho pouco
menos tortuoso do que parece sugerir a modernidade. Existe a curiosidade,
existe a laténcia da vontade de ler aquilo que hoje se chama de literatura. Existe
a ansia por conhecer obras classicas e existe também o status quo, aquilo que
SOu ou quero parecer ser por meio das minhas leituras. Ao passo em que a midia
‘rouba” esses jovens para seus seriados e grandes producdes, ela também
revela astros e estrelas que levam esse mesmo jovem a ler biografias de
musicos, originais adaptados a cinematografia e outras historias provindas do

sensacionalismo.



84

A experiéncia de conviver com esses estudantes foi frutifera no sentido
de gerar novas fontes de pesquisa e também inquietacdes quanto ao habito de
ler do jovem brasileiro — e paranaense. A persona do Ciberleitor pode,
futuramente, ser testada em outras disciplinas universitarias ou até mesmo entre
geracdes ainda mais jovens para futuras producdes cientificas. E os dados aqui
apresentados podem ser comparados a pesquisas posteriores ou mesmo
antigas que apresentem perspectivas semelhantes.

Houve, ainda, grande contribuicdo de todas as disciplinas cursadas
durante o programa de mestrado, entre elas, Interfaces entre Linguagem e
Tecnologia, Cultura das Midias, Literatura em Meios Digitais, Estética e Analise
Midiatica, Pesquisa Aplicada ao Estudo de Linguagens e Modernidade e
Modernizagdo, que proporcionaram aprendizados intensos e, sobretudo, o
acesso a obras muito importantes para a producdo dessa dissertacao.

Como sugestao para novos estudos, ficam: 1) a analise de habitos leitores
de professores universitarios; 2) de habitos de leituras voltados apenas ao
ambiente digital, incluindo o uso de dispositivos como tablets, kindle,
smartphones ou mesmo as redes sociais, entre outros; 3) a analise da identidade
do leitor versus como ele é retratado em obras literarias contemporaneas; 4)
assim como uma nova revisdo bibliografica de estudos sobre leitura e leitor,
considerando o desafio dessa dissertacdo de sintetizar os autores, definindo
agueles que melhor se enquadrassem na proposta.
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APENDICE A

A ESTETIZACAO DA LEITURA

Nos idos de 1960, o artista pop Andy Warhol afirmou que “um dia todos
teriam os seus 15 minutos de fama”. Hoje, vemos a concretizagdo da profética
frase com as redes sociais e seu uso frenético por jovens de todo o mundo, o
tempo todo. H& pouco mais de 20 anos (VIANNA, 2014), a internet tomou conta
da forma como as pessoas se comunicam, se relacionam e realizam diversas
outras atividades todos os dias; e esses dados vém aumentando ano apés ano,
em sintonia com o aumento do acesso a rede mundial de computadores — bem
como com o uso de dispositivos moveis, tais quais celulares, tablets e
smartphones.

Nesses ambientes da tecnologia e da virtualidade, sobretudo nas redes
sociais, todos postam o que querem e podem, com isso, consideram-se pessoas
privilegiadas, especiais, quase celebridades em seu meio cultural. Segundo Lévy
(2010), as tecnologias digitais surgiram para ser uma infraestrutura do
ciberespaco, um local para comunicacéo, sociabilidade, entre outras atribuicdes.

E, de fato, € disso que elas se fazem:

Os novos modos de comunicagdo e de acesso a informacdo se
definem por seu carater diferenciado e personalizavel, sua
reciprocidade, um estilo de navegacéo transversal e hipertextual, a
participacdo em comunidades e mundos virtuais diversos etc. [...] O
termo ‘ciberespago’, em contrapartida, indica claramente a abertura de
um espaco de comunicacédo qualitativamente diferente daqueles que
conheciamos antes dos anos 80 (LEVY, 2010, p.193).

Em 2014, o CETIC, ¢6rgdo vinculado ao Nucleo de Informacdo e
Coordenacédo do Ponto BR (Nic.br), registrou, por meio de uma pesquisa
realizada entre outubro de 2014 e marco de 2015, em 19 mil domicilios,
localizados em mais de 350 municipios de todo o Brasil, que 50% desses lares
estdo conectados a internet, o que equivale a um numero de 32,2 milhées de
residéncias. Em 2013, esse mesmo indice era de 43%. O crescimento também

se deu devido a inclusdo, na pesquisa, de lares conectados a internet por meio
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do celular, indice que vem igualmente crescendo. Outro dado importante retirado
dessa pesquisa € que em 2014, 148,2 milhdes de pessoas ja tinham acesso ao
aparelho celular e, de acordo com a Agéncia Nacional de Telecomunicagdes
(Anatel), mais de 281,1 milhdes de linhas estavam ativadas, o que significa uma
densidade de 138 conexfes moveis a cada 100 habitantes. Todos esses
acessos, somados a realidade midiatica vivenciada, torna inevitavel afirmar que
h& certo impacto no consumo de cultura em todas as gera¢des nas quais estao
presentes e enraizadas essas tecnologias, tudo isso embalado em um involucro
de estilo e beleza.

De acordo com Lipovetsky, hoje nada mais escapa a seducao, tudo deve
produzir efeitos visuais e emocionais; e a leitura via dispositivos moveis, em
especial entre as geragdes nativas do “continente internet”, ndo escapa a tal
categorizacdo. Resta saber qual € o alcance dessa potencializacdo do estético,
principalmente no que diz respeito a leitura, aos leitores e as praticas comuns
entre as pessoas nascidas sob a égide de uma nova tecnologia, ap6s o advento
e crescimento da web. Para Debord (2003), “o espetaculo ndo € um conjunto de
imagens, mas uma relacdo social entre pessoas, mediatizada por imagens”, o
que vem a retratar a propria esséncia do Instagram. Basta considerar que
qualquer pessoa que tenha um perfil nessa rede deseja, antes de tudo, postar
imagens, quaisquer que sejam seus outros objetivos para tanto (CANALTECH,
2016).

Neste sentido, a discusséo sobre uma cultura de linguagem predominante
deste grupo, quando conectados a esta rede especificamente, torna-se indcua,
afinal, ndo ha uma disputa por espaco de linguagem entre imagem, som e verbo.
Ha apenas a imagem e, portanto, apenas ela comunica. Em oposi¢ao a isso, e
por isso a necessaria circunscri¢cao do grupo naquela rede social, a rede Amazon
depois de investir um capital enorme no Kindle, voltara a investir no livro

Impresso (Disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/mercado

/2017/02/1857548-amazon-volta-a-investir-em-livro-impresso-e-abre-ate-

livraria.shtml. Acesso em 10/02/2017). Desta forma, o livro, por assim dizer, pode
até mesmo ser considerado mais como uma mercadoria do que como um objeto

de valoragao a cultura. http://www1.folha.uol.com.br/mercado
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[2017/02/1857548-amazon-volta-a-investir-em-livro-impresso-e-abre-ate-
livraria.shtml. Acesso em 10/02/2017).

E pelo principio do fetichismo da mercadoria, a sociedade sendo
dominada por coisas “suprassensiveis embora sensiveis”, que o
espetaculo se realiza absolutamente. O mundo sensivel é substituido
por uma selecdo de imagens que existem acima dele, ao mesmo tempo
em que se faz reconhecer como o sensivel por exceléncia. O mundo
ao mesmo tempo presente e ausente que o espetaculo apresenta é o
mundo da mercadoria dominando tudo que é vivido (DEBORD, 2003,
p.29).

A cibercultura vem transformando os conceitos sobre leitura e sobre a
relagdo desta com o mundo. Prova disso sdo os inumeros perfis, em redes
sociais diversas, voltados a literatura, a leitura e ao leitor. Neste trabalho, foram
analisados alguns perfis da rede social Instagram voltados a esse fim, com o
intuito de compreender até que ponto esses jovens se preocupam mais em
postar e mostrar o que leem, do que com aquilo que leem efetivamente. A partir
da definicdo desses perfis, bem como da construcdo de um breve historico com
a esséncia da criacdo dessa rede social, foi realizada a analise de alguns posts
a fim de que fosse possivel respondermos a questao: ha uma estetizacdo e uma

espetacularizacao da leitura na rede social Instagram?

O CIBERESPACO E A REDE SOCIAL INSTAGRAM

Nas redes sociais, o perfil do usuario € constituido a partir das
informacdes que cada um dispbe e onde é possivel postar videos, fotos,
comunicar-se com as pessoas e realizar muitas outras atividades (GUNELIUS,
2012), o que complementa a légica do advento do mercado absoluto de Lévy.
Para este autor, o ciberespaco tem vocacgao para a compra e venda de todo o
tipo de mensagens, informacdes, programas, imagens e jogos, mais ou menos
como funcionam os aplicativos nas versfes I0S ou Android, voltados aos mais
diversos tipos de usudrios, vistos, entdo, como consumidores. Ainda que a rede
social Instagram nao seja paga pelos usuarios — 0 app € gratuito e pode ser
baixado por qualquer um, ela pode configurar um espaco para anuncios

publicitarios e todo o tipo de exploragéo da logica capitalista de consumo.
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Se Bill Gates, com outros, interpreta o ciberespaco como um shopping
center em escala mundial concluindo o ultimo estagio do liberalismo
econdmico, é evidentemente porque vende ferramentas de acesso ao
supermercado virtual bem como os instrumentos de transacdes
correspondentes (LEVY, 2010, p.193).

Para Santaella (2007, p. 289), a venda das revistas e jornais e 0 consumo
via pagamento do cinema por espectadores, bem como a publicidade no radio e
na televisao, sé aumentou a “arena para a circulagdo da imagem por tras das
quais se oculta o fetichismo das mercadorias”. O Instagram é uma rede social
gue consiste basicamente na postagem de fotos (CANALTECH, 2016), sem que
haja qualquer forma de moderacédo, independentemente do assunto tratado,
exceto pornografias e outros contetdos considerados improprios (TECNOBLOG,
2015). Ao criar um perfil nessa rede, o usuario, entdo administrador, pode seguir
outros perfis e também ter seguidores; e quanto mais seguidores, mais

popularidade na rede social.

Dessa rede cada vez mais densa de signos visuais resultou a chamada
“era da imagem”, que ja teve inicio desde a invencgdo da fotografia,
intensificando-se crescentemente no decorrer do século XX, com o
cinema, TV, video, holografia e imagens computacionais.
(SANTAELLA, 2007, p.289).

Na chamada “era da imagem”, uma rapida busca de perfil voltado a
literatura no Instagram, indicou que o0 numero total de perfis com o tema leitura,
leitores, literatura, livros e outras palavras da mesma rede semantica, € quase
impossivel de ser catalogado, tamanha a quantidade e desdobramentos que
apresenta. No caso de um perfil dedicado a poesia, ha fotos de poemas em papel
ou em programas, que possui mais de um milh&o de seguidores. As capas dos
livros e as frases de efeito retiradas de classicos da literatura universal também
compdem esse inventario de cultura em uma nova plataforma, juntamente com
dizeres motivadores e frases de autoajuda. Outro aspecto interessante € que
alguns perfis dedicados a literatura e a leitura inserem fotografias de espacgos
descritos em producdes literarias candnicas, sejam estes espacos idilicos ou
urbanos, mas sempre “inspiradores”. Vimos que a funcdo poética de Roman

Jakobson é subvertida e sua estreita relacdo com a mensagem ja nao respeita
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mais a preocupacao metalinguistica que tal funcdo possui: agora, um verso é
colocado ao lado de um boneco de estimacdo ou daquele doce preferido no
momento do registro fotografico.

Neste sentido, os postulados de Gilles Lipovetsky sobre a estetizacdo do
mundo no capitalismo artista séo de grande utilidade para percebermos que a
literatura, e por extensdo de sentido a arte, participa dessa légica instantanea de
almejar um padrdo de beleza e/ou de aceitacdo. Se na era moderna ha uma
espéecie de oposicio entre “a arte e o comercial, a cultura e a industria, a arte e
a diversao, o puro e o impuro, o auténtico e o kitsch, a arte de elite e a cultura de
massa, as vanguardas e as instituicbes” (LIPOVETSKY, 2015, p. 21), a arte
possui uma funcao sacrossanta de elevar a miserabilidade do homem, papel este
similar ao da religido em tempos anteriores, que, o préprio autor destaca, divide
espaco com uma “arte revolucionaria, ‘para o povo’, uma arte Util que se faca
sentir nos menores detalhes da vida cotidiana para o bem-estar da maioria”
(LIPOVETSKY, 2015, p. 24).

No entanto, o autor detalha o que chama de “era transestética”, momento
em que ocorre uma “estetizacdo do mundo”. Esse universo, também chamado
por Lipovetsky (2015, p.27) de transestético, faz com que a arte esteja presente

na indudstria, no comércio e no cotidiano:

Os objetos usuais sdo penetrados por estilo e look, muitos deles se
tornam acessoérios de moda. Os designers, os artistas plasticos, o
criadores de moda séo convidados a redesenhar a aparéncia dos
produtos industriais basicos e dos templos do consumo. As marcas de
moda para o grande publico copiam os cdédigos do luxo. As grandes
lojas, os hotéis, bares e restaurantes investem num trabalho de
imagem, de decoracdo, de personalizagdo de seus espacgos. O
patriménio €& reabiltado e montado a maneira dos cenarios
cinematogréficos. O centro das cidades € figurinizado, cenografado,
“disneyficado” tendo em vista o consumo turistico. [...]

Qual a relacdo dessa estetizacdo do mundo com as postagens individuais
no Instagram? Conforme descrito anteriormente, ha um insistente trabalho de
customizacéao das fotos postadas na rede social. Tal preocupacéo transcende a
relacdo de entendimento que se pressupde entre sujeito e objeto, leitor e livro. O
livro, também reconhecido como um simbolo de cultura e intelectualismo, adorna

uma foto e é postado no “Insta” como objeto de legitimagao pela rede de contatos
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constituida no perfil daquele individuo. Este livro, também objeto estético, enfeita
a prateleira fotografada de conhecimento adquirido, a0 mesmo tempo em que
estetiza o cotidiano do individuo. Por ultimo, estimula “em incitar os
consumidores a comprar pelo prazer, a se divertir, a dar livre curso a seus
impulsos e a seus desejos, a descobrir 0 prazer de mudar seu cenario de vida,
[...]” (LIPOVETSKY, 2015, p. 48).

Para Paz (1991), a propria no¢éo de obra de arte nado é fixa. Essa visao,
somada a realidade midiatica que cultua a imagem — e a propria imagem do
individuo, cria em todos a sensacéo de ser e estar artista, ainda que em um perfil
na rede social. O autor mexicano indica que a modernidade tem como imagem
‘um mundo sem imagem”, o que se reflete na busca incessante pelo estético

observada em redes sociais predominantemente imagéticas como o Instagram.

[...] sobretudo depois de Marcel Duchamp e seus ready-made. O gesto
de Duchamp também foi uma subvers&do, mas, diferentemente dos
outros artistas, ndo tinha como objetivo a conversdo do objeto, e sim
sua reversdo: um ato critico destinado a demonstrar a inanidade das
obras de arte enquanto objetos. (PAZ, 1991, p.324).

Tal l6gica também é revista no chamado capitalismo artista. As
caracteristicas mais gerais a respeito do capitalismo artista de Lipovetsky (2015)
trazem quatro pontos: 1) o modo de producdo é marcado pela beleza e
espetaculo, pela emoc¢éo e entertainment, sempre em busca da conquista de
mercados; 2) a arte ndo mais constitui um mundo a parte, ela esta inserida na
l6gica mercantil, com vistas a competitividade e rentabilidade; 3) a estética ndo
mais ocupa uma esfera marginal e, sim, grandes grupos; 4) a oferta estética
incita os consumidores a comprarem por prazer, a se divertirem, a descobrirem
o prazer de mudarem seus cenarios de vida, assim, o consumidor é elevado ao
grau de consumidor transestético ilimitado.

Em complemento as ideias de Lipovetsky, o espetaculo de Debord trata
da "afirmacdo onipresente” das escolhas de consumo do individuo,
caracterizando-se pelo "momento em que a mercadoria chega a ocupacao total
da vida social" (DEBORD, 2003, p.32), isto €, 0 sujeito passa a construir para si

e para o mundo essa aparéncia fetichista do sistema espetacular.
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Em redes sociais como o Instagram, leitores e editoras estédo lado a lado,
buscando seu espaco de seducdo e beleza. O usuario tem agora o poder de
colocar sua propria imagem, sua vida pessoal e seus objetos de conquista e
consumo em um pedestal voltado a todos os olhares, inclusive o das marcas e
do mercado, principalmente por meio das imagens, daquilo que deseja mostrar.

Com pouco menos de seis anos de vida, o Instagram surgiu para ser uma
rede social de compartilhamento de fotos (O ESTADO DE SAO PAULO, 2016)
— sua adeséo, como dito, ja configura uma busca pelo estético. Seu cofundador
foi um brasileiro chamado Mike Krieger, e seu sucesso foi instantdneo: no
mesmo dia em que estreou, o aplicativo ou app tornou-se o mais baixado da loja
virtual Apple Store, atingindo um milh&o de usuarios em menos de dois meses.

A primeira verséo do que viria a ser o logotipo da marca foi compartilhada
no Instagram do parceiro de Mike no projeto, onde obteve diversas curtidas. Em
pouco tempo, o aplicativo foi vendido a rede social Facebook e hoje € parte do
conglomerado de Mark Zuckerberg, criador da rede de relacionamentos, que,
igualmente, contribui para uma estetizacéo da vida cotidiana.

A ESTETIZACAO E A ESPETACULARIZACAO DA LEITURA

No capitalismo artista, de Lipovetsky, cria-se valor econémico por meio do
valor estético e experiencial, “ele se afirma como um sistema conceptor, produtor
e distribuidor de prazeres, de sensacgbes, de encantamento” (LIPOVETSKY,
2015, p.43). Com a analise dos nomes de alguns perfis no Instagram voltados a
leitura, pode-se verificar uma busca pelo destaque ou mesmo a manifestacéo de
uma personalizacdo que vem da busca pelo estético, ao mesmo tempo em que
se obtém um reconhecimento intelectual. Na concepcdo dada por Lipovetsky,
tudo em nosso ambiente é “retocado, designeado, paisageado” com o objetivo
de conquistar mercados. Para o autor, o que ocorre € uma “artealizacéo” de
todas as coisas, uma verdadeira extensdo do dominio do belo. Isso pode ser
verificado em todas as acdes de pessoas e marcas atualmente, e um lugar

apropriado para isso sao redes sociais como o Instagram.
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N&o apenas os produtos industriais, mas também a publicidade, as
revistas, os platds da televiséo, os sites de internet sdo objetos de um
trabalho estilistico (mise-en-scéne, busca de ambiéncia e de
originalidade, decoracgéo, renovacao rapida das formas e dos estilos)
realizado por profissionais especializados (LIPOVETSKY, 2015, p.50).

O levantamento feito no Instagram de perfis associados a leitura, leitores,
literatura e livros foi feito a partir de uma busca aleatoria. A partir da digitacdo do
prefixo lei_ no mecanismo de busca do Instagram, foram identificados em torno
de 100 perfis, com os mais variados nomes ligados a leitura, leitores, livros e
literatura. Desses, foram separados 28 perfis que continham em seu nome, além
de termos ligados a pratica de leitura, adjetivos e substantivos que exaltassem a
leitura, colocando a atividade em um status de privilégio (quase afetivo) por parte
de seus seguidores, conforme listados abaixo (grifos dos autores):



@mago_literario
@amante.livros
@carpediemliterario
@meuvicioemlivros.blog
@livraticos
@leitura_sem_limites
@louca_por_livross
@amoreelivros
@devorando_livros_
@leitura_meuvicio
@comemos.livros
@semprelivros
@perdidosnoslivros
@oasisliterario
@umlivroaposooutro
@amor.aos.livros
@flores_e_livros
@_amorporlivro
@amoler_leituraevida
@poser_literario
@amantesporlivros
@cafelivroseamor_
@leitura_amor
@pegadoradelivros
@viciados.em.leitura
@amo_leitura_
@fomedeleitura

@leiturailimitada
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Os perfis analisados pertencem, em sua maioria, a jovens leitores, de

diversos locais do Brasil; sempre que possivel, esses administradores se fazem

presentes enquanto individuos, postando fotos e comentarios pessoais em seus

perfis e também em outros perfis relacionados dos quais sdo seguidores ou por

guem sao seguidos, numa interacdo desmedida e constante. Como menciona

Paz (1991, p.331), na modernidade o ser humano entra em cena, “desaloja a

divindade, e se depara com a n&o significacdo do mundo”. E como se a realidade
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fosse aquela do perfil, “fechada em si mesma, incomunicada e incomunicavel” e,
ao mesmo tempo, a realidade desejada e aprimorada por valores estéticos.

Uma pratica comum encontrada na maioria dos perfis foi a postagem de
fotos que trazem a estantes ou espacos onde o leitor-administrador do perfil e
outros seguidores guardam seus livros, o yourself bookshelf, como é
denominada entre eles, pois, como afirma Debord (2003), a sociedade do
espetaculo define seu préprio contetdo técnico, em uma espécie de "consumo
alienado", mais caracterizado pela "afirmacéo da aparéncia". Existe, inclusive,
entre os perfis, a pratica de trocas de fotos com essa teméatica. Essa
caracteristica relata um padrdo, que pode ser considerado uma tentativa de
espetacularizacao e estetizacao da pratica de leitura: mais importante do que ler,
€ mostrar o que se |é — e saber o que os outros estdo mostrando sobre suas
praticas de leitura. Nesses espacos, o livro é colocado como mercadoria, e em
sua exposicao esta a diversao, o entertainment.

Nos perfis analisados, também ndo foram encontradas obras
consideradas como candnicas pela critica literaria, mas textos consagrados
pelas midias convencionais (digitais e off-lines) e independentes, para as quais
a internet é terreno farto. Para essa geracao de leitores, a identidade é regida
pelo ideal de eu (SANTAELLA, 2007, p.110), o qual “aponta para uma instancia
em que convergem o narcisismo e a identificacdo com a fonte parental”. Isto é,
esse jovem leitor busca seguir um modelo — talvez de outros leitores ou de idolos
gue o dono daquele perfil considera belos e atraentes no contexto digital, seja
qual for o padrdo de selecédo escolhido — beleza, intelectualismo, qualidade das

fotos, entre outros.
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FIGURAS 4 E 5
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FIGURASG6 E 7
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FONTE: PERFIS @DEVORANDO_LIVROS_ E @MAGO_LITERARIO.

Verifica-se, ainda, nos perfis analisados para esse estudo, a presenca de
objetos simbolicos da mercantilizacdo da arte, como bonecos de personagens
de filmes hollywoodianos, souvenirs de viagens, paper-arts e outros gimmicks de
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publicidade, best-sellers midiaticos, latas de refrigerante colecionaveis, itens de
design e com design, entre outros elementos estéticos (figuras 1, 2, 3, 4, 5 e 6).
No que tange a uma reflexdo do Instagram como parte de nossa cultura livresca,
o aplicativo parece funcionar como um livro feito de platés: “o que acontece a um
livro feito de ‘platdés’ que se comunicam uns com o0s outros através de
microfendas, como num cérebro? Chamamos ‘platd’ toda multiplicidade
conectavel com outras hastes subterraneas superficiais de maneira a formar e
estender um rizoma” (DELEUZE e GUATTARI, 2000, p. 32). As imagens
postadas nos diferentes perfis do Instagram, como que em camadas
sobrepostas, se conectam, sem necessariamente versarem sobre um mesmo
tema, conforme apontado acima. Neste sentido, o aplicativo parece fugir da
cultura do decalque.
[...] o livro é forcosamente um decalque: de anteméo, decalque dele
mesmo, decalque do livro precedente do mesmo autor, decalque de
outros livros sejam quais forem as diferencas, decalque interminavel
de conceitos e de palavras bem situados, reproducdo do mundo
presente, passado ou por vir. Mas o livro anticultural pode ainda ser
atravessado por uma cultura demasiado pesada: dela fara, entretanto,
um uso ativo de esquecimento e ndo de memoria, de
subdesenvolvimento e ndo de progresso a ser desenvolvido, de

nomadismo e ndo de sedentarismo, de mapa e ndo de decalque
(DELEUZE e GUATTARI, 2000, p 45).

Em alguns casos, mais especificamente na yourself bookself, percebemos
uma logica de decalque de um modelo pré-existente. Entdo, o Instagram que
poderia ser utilizado como mapa, criacdo e até uma absoluta desreferenciacao,
€, na verdade, um decalque de outras fotos ou de modelos visualizados no
cotidiano. Em nome de uma busca insistente pelo reconhecimento, perde-se a
oportunidade de trazer o novidadeiro — 0 novo gera estranhamento. Assim,
prefere-se a l6gica da estetizacdo espetacularizada. Se ja vimos como funciona
a estetizacdo do mundo na sociedade contemporénea, agora € a vez da
espetacularizagéo.

Segundo Debord (2003), o espetaculo € o momento em que a mercadoria
ocupa a vida social, “nada mais se vé senao ela: o mundo visivel € seu mundo”
(DEBORD, 2003, p.32). Assim, "o espetaculo constitui 0 modelo presente da vida
socialmente dominante" ((DEBORD, 2003, p.15); isso significa que esses

administradores dos perfis, na verdade, buscam mostrar para si e para 0 mundo
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uma aparéncia ideal, fetichista, e talvez também resida ai o fato da rede social
Instagram ter tanto sucesso, sobretudo entre jovens e adolescentes. "Os bens
selecionados pelo sistema espetacular sdo também as suas armas para o
reforco constante das condicdes de isolamento das multides solitarias"
(DEBORD, 2003, p.25). Para esses jovens, os livros configuram uma forma de
consumir, de fazer parte e ser aceito por um determinado grupo, via postagem
na rede social, perdendo a oportunidade de tornar o livro e a leitura parte daquele
“n-1” de que Deleuze e Guattari desenvolvem, isto €, em termos gerais, um efeito
surpresa, a novidade.

Por fim, nenhum dos 28 perfis analisados foi citado em matérias a respeito
de perfis do Instagram “para quem ama ler”, que analisam as postagens a partir
do tipo de obras e autores tratados, segundo os canones e conforme um texto
publicado na Revista Bula no ano passado, que aborda os mais respeitados
perfis literarios no Instagram (REVISTA BULA, 2016), corroborando a ideia de
que, para esses jovens, o "canone" é a sociedade do consumo, a midia, a
publicidade e o entretenimento, e ndo aquilo que é consagrado. E interessante,
no entanto, notar essa sublevacgéo contra um canone estanque.

Além disso, os perfis citados ndo tratam do conteudo das obras e, sim,
de modos de perceber e de se apropriar do estético. Segundo Paz (1991, p.321),
‘0o mundo como imagem desaparece e em seu lugar se levantam as realidades
da técnica, frageis apesar de sua solidez ja que estdo condenadas a ser negadas
por outras realidades”.

Para Lipovetsky (2015), a l6gica do capitalismo artista torna 0 mundo um
lugar de reafirmacéo do belo, em todos os espacos e coisas. Assim, o papel
exercido pelos jovens leitores nas redes sociais busca mostra-los com estilo e
diferenciacéo frente a outros leitores e seguidores. A ideia de uma rede social
predominantemente imagética jA €, por si, uma constante "afirmacdo da
aparéncia" citada por Debord, na qual "o que parece é bom, o que € bom parece"
(DEBORD, 2003, p.16). Para o autor, o espetaculo & a mercadoria ocupando o
mundo social, pois, no contexto do Instagram e na logica desses jovens, o livro
também se torna um objeto de espetacularizacdo, uma forma de atingir certo
grau de distingdo e reconhecimento nas redes sociais, onde o mais importante é
ser seguido atravées de uma intensa acumulacdo de espetaculos e de

entretenimento. Pode-se, portanto, afirmar que ha, sim, uma espetacularizacéo
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e uma estetizacéo da leitura na rede social Instagram atualmente, e que elas véao
além da rede social, atingindo outras esferas da rede e da vida publica ou privada
dos individuos. Essa questdo vem permeada a uma “estetizagdo do mundo”,
como sugere Lipovetsky (2015). Ou, ainda, como afirma Paz (1991, p.321), a
poesia hoje se depara com uma “imagem de um mundo sem imagem”, em um
tempo que “carece de substancia”, consequéncias da técnica. Nesse contexto,
a leitura deixa de ser solitaria, formativa ou simplesmente prazerosa e se torna
mais um momento de afirmacao de escolhas da sociedade de consumo e, por
gue néo, de afirmacéo do eu ideal.

Para futuros trabalhos, é possivel ampliar a discusséo a partir de uma
analise mais detalhada dos tipos de obras lidas por esses jovens leitores, bem
como a experiéncia e contato desses com obras do canone, via redes sociais, e
sobre o que consideram ser, de fato, literatura. Ou, ainda, promover uma
investigacdo de outros habitos desses jovens, ligados ao uso de tecnologias de
dispositivos méveis, para que se possa identificar praticas de leituras em meios
digitais.

Nesse interim, também é recomendada uma pesquisa que se estenda
para outros estudos mais aprofundados dos perfis desses jovens em busca da
obtencdo de dados demogréaficos e conhecimentos ligados a arte e a cultura,
bem como a verificacdo da migracao de objetos literarios provindos de outros
meios digitais, como blogs e sites, para redes sociais como o Instagram, o

Facebook, o SnapChat e o Youtube.



ANEXO A

QUESTIONARIO INICIAL

PESQUISA SOBRE PRATICAS DE LEITURA

Aplicado em 5 de agosto de 2016

ANTES DE TUDO, PREENCHA OS ITENS COM SEUS DADQOS:

NOME:

CURSO: PERIODO

IDADE:

FAIXA SALARIAL FAMILIAR:

() De um a trés salarios minimos.
() De trés a cinco salarios minimos.
() De cinco a sete salarios minimos.
() Acima de sete salarios minimos.

ORIENTACAO SEXUAL:

ESTADO CIVIL:

() Solteiro ( ) Casado(a) ( ) Divorciado(a) ( ) Viavo(a) ( ) Outro:

TEM FILHOS? () SIM. QUANTOS? () NAO

VOCE TEM MOBILIDADE REDUZIDA OU ALGUM TIPO DE DEFICIENCIA?
( ) SIM. ( )NAO.

QUAL SUA COR?

) Branco

) Pardo

) Negro

(
(
(
() Outra

COSTUMA VIAJAR NAS FERIAS?

( ) SIM. PARA ONDE FOI SUA ULTIMA VIAGEM?
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( ) NAO
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AGORA RESPONDA O QUESTIONARIO:

1. Com que frequéncia vocé 1é?

) Todos os dias.
) De uma a duas vezes por semana.
) Uma vez por més.
) Raramente.

) Outro. Especifique:

AN AN AN AN N

2. Com que frequéncia voceé |é literatura?

() Todos os dias.
() De uma a duas vezes por semana.
() Uma vez por més.

( ) Raramente.

() Outro. Especifique:

3. Vocé costuma ler no computador ou em outros dispositivos eletrénicos?
Caso a resposta seja “nao”, pule a questao 4.

() Sim, todos os dias.

() Sim, de vez em quando.
( ) Raramente.
() Nao.

() Outro. Especifique:

4. Quanto tempo vocé permanece lendo uma mesma obra em um dispositivo
eletrénico?

() De cinco a 15 minutos.
() Até meia hora.

() Mais de meia hora.

( ) Por algumas horas.
() Outro. Especifique:

5. Quanto tempo vocé permanece lendo um livro impresso?

() De cinco a 15 minutos.
() Até meia hora.

() Mais de meia hora.
() Mais de uma hora.
() Outro. Especifique:

6. Que tipo de livros vocé costuma ler?

) Literatura (romances, contos, cronicas, poesias, teatro, outros).
) Livros técnicos, relacionados ao trabalho.

) Livros técnicos, ligados & minha formacao.

) Livros religiosos ou sobre espiritualidade.

) Outros. Especifique:

AN AN AN AN N
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. Por que vocé 1é?

) Por habito, para pegar no sono ou passar o tempo.
) Por prazer.

) Por necessidade (académica ou profissional).

) Porque gosto de me manter informado.

) Por outro motivo. Especifique:

AN AN AN AN N ~

. Quando vocé 1é?

) Quando estou a espera de algo ou alguém, para me distrair.

) Quando estou no énibus, para passar o tempo.

) Quando meu trabalho ou um curso que estou fazendo exigem.
) Quando preciso ficar por dentro de um assunto.

) Por outro motivo. Especifique:

AN AN AN AN N (0]

. Qual desses livros vocé néo leria?

) Cinquenta Tons de Cinza, E.L. James
) O Alquimista, Paulo Coelho.

) O Capital, Marx.

) Dom Casmurro, Machado de Assis.

) Outro. Especifique:

AN AN AN AN N O

10. Entre as opc¢des abaixo, qual é o seu escritor preferido?

() Paulo Coelho.

() Dan Brown.

( ) J.R.R. Tolkien.

() Jorge Amado.

() Outro. Especifique:

11. Qual desses poderia ser o seu livro de cabeceira?

() O Cddigo da Vinci, Dan Brown.

() Memdrias Pdstumas de Bras Cubas, Machado de Assis.
() Toda sua, Sylvia Day.

() O Senhor dos Anéis, J.R.R. Tolkien.

( ) Outro. Especifique:

12. Qual dessas é sua editora preferida?

( ) Rocco.

() Sextante.

() Cosac Naify.

() Intrinseca.

() Outra. Especifique:

13. Vocé costuma ler livros em outras linguas?

() Néo.
() Sim. Em qual idioma?

Caso a resposta seja “ndo”, pule a questao 14.
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14. Acredita que esse tipo de leitura seja mais facil em dispositivos eletrénicos, como

tablets, celulares e outros?

() Nao.
() Sim. Por qué?

15. Qual desses personagens mais marcou suas leituras?

() Bentinho, de Dom Casmurro.

() Mr. Grey, de Cinquenta Tons de Cinza.
() Marley, de Marley e Eu.

() Gandolf, de O Senhor dos Anéis.

() Outro. Especifique:

16. Em que situacdo vocé costuma ler usando dispositivos méveis?

() Em viagens de trabalho ou de férias.

() No 6nibus ou no carro.

(' ) No clube ou em outro local em que estou a passeio.
() Na prépria faculdade, trabalho ou biblioteca.

() Outro. Especifique:

17. Além da leitura, que outros tipos de programas fazem parte da sua rotina?

() Ir ao teatro.
() Irao cinema.
() Ler revistas e jornais.

() Ler revistas, jornais, blogs e outros na web.
() Outro. Especifique:

18. Conte um pouco sobre a experiéncia que teve com o Gltimo livro que leu e o que

ele acrescentou em sua vida.

19. Qual foi a principal motivagdo para que vocé escolhesse a disciplina eletiva de

Comunicacdo, Literatura e Cibercultura?

20. Qual a sua expectativa com relacdo a disciplina?

OBRIGADA. :)
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ANEXO B

PLANO DE ENSINO | DISCIPLINA ELETIVA USADA PARA A COLETA DE DADOS

Escola:

Comunicacao e Artes Campus: Curitiba

Curso:

Publicidade,
Mdusica e Teatro

Jornalismo, Rela¢gBes Publicas,

Ano/Semestre: 2016/02

Cdédigo/Nome da

Comunicagéo, Literatura e Cibercultura (disciplina eletiva)

disciplina:

Requisitos:

CH/Créditos: 72 hla Periodo: Vérios Turma: U Turno: Manha
Professor Fernanda Brandalise Bogoni

Responsavel:

Competéncias:

- Desenvolver e incentivar o habito da leitura.
- Investigar as praticas e habitos de leitura na Cibercultura e na contemporaneidade.

- Ampliar e aperfeicoar a capacidade individual de leitura de textos de género literério.
- Aprimorar repertorio e os sensos analitico e critico acerca do texto literario.
- Promover reflexao critica acerca da influéncia das tecnologias na literatura.

Descrigéo das . Procedimentos,
o Procedimentos ) o
atividades a . instrumentos Materiais de
Temas de ) metodoldgicos: ]
Semana serem realizadas ) . e apoio
Estudo situacdes de o
pelo aluno antes ) critérios de (Recursos)
aprendizagem L Peso
da aula avaliacdo
1 03/08
Apresentacéo do Projetor.
programa da
disciplina.
1 05/08 Introducéo aos Dialogo informal Projetor.
conceitos da com os alunos a
disciplina: leitor, respeito de obras e
leitura, literatura, leituras.
canone literario.
2 10/08 Introducéo a teoria Leitura do texto: O Projetor +
literaria. que é literatura? texto
Terry Eagleton. impresso.
2 12/08 Entrega dos Fanpage no Os Diérios de
Diarios de Leitura Facebook sobre Leitura e a
e organizacao dos Praticas de Leitura, | fanpage da
grupos para as que sera alimentada | disciplina farao
atividades do pelos alunos. parte da avaliagdo
semestre. do 2° bimestre.
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17/08 Os leitores Projetor.
brasileiros e o
mercado editorial.

19/08 Leitura dos Discusséo sobre os Textos
contos: O ovo e a contos com base impressos.
galinha  (Clarice em conceitos
Lispector) e A tedricos e criticos
viagem da sobre os temas.
cozinheira
lagrimosa (Mia
Couto).

AULA EM AVA Filme “Dentro de
23/08a | (5 HORAS) Casa’

12/09

24/08 Semana
Académica

26/08 Semana
Académica
AULA EM AVA

e (5 HORAS) F6rum de

a 28/10 Discusséo sobre
Livros

31/08 Leitores, leitura, Entrega dos Avaliacao 3,0 Projetor.
Estética da textos sobre o individual.

Recepgéo. conto A viagem
da cozinheira
lagrimosa (Mia
Couto).

02/09 Orientacao de
seminarios.

04/09 égul—liéREA,\g)A VS Filme “O Carteiro

a 19/09 e o Poeta”

07/09 FERIADO

09/09 Leitura no | Se possivel, Individualmente, os | Essa atividade Céameras
cam trazer camera alunos deverdo sair | sera postada na fotograficas.

pus. o
fotografica. pelo campus fanpage da
e fotografar pessoas | disciplina e sera
em praticas de avaliada no
leitura diversas. segundo bimestre.
14/09 Apresentacdo de Leituras de textos Avaliacdo 7,0 Projetor.

Seminarios.

sobre:
intertextualidade,
autor e leitor,
literatura digital,
hipertexto,
inclusao social e
leitura, livro
impresso e digital
e critica literaria.

individual e do
grupo.
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7 16/09 Apresentacdo de | Leituras de textos Avaliacao 7,0 Projetor.

Seminarios. sobre: individual e do
intertextualidade, grupo.
autor e leitor,
literatura digital,
hipertexto,
inclusdo social e
leitura, livro
impresso e digital
e critica literaria.

AULA EM AVA . «

20/09 (2 HORAS) Filme “Mary &
a 10/10 Max”
8 21/09 A ate e a Andlise de objetos Projetor
literatura. artisticos, literarios *A aula
ou néo. também
podera ser
realizada por
meio de uma
visita ao
museu.

8 23/09 Devolutivas  dos
seminarios e
notas do 1°
bimestre.

9 28/09 Género literdrio x Andlise de textos Projetor +
género textual. literarios e ndo texto

literarios. impresso.

9 30/09 Literatura As Flores do Mal, Projetor
moderna e | Charles
contemporéanea. Baudelaire.

10 05/10 Leitura e Discusséao sobre os Texto
discussédo do contos com base impresso.
conto: O homem em conceitos
na multiddo, tedricos e criticos
Edgar Alan Poe. sobre os temas.

10 07/10 A relacdo entre Projetor.
literatura e
comunicacao.

11 12/10 FERIADO

11 14/10 (0] que é Debate sobre o tema Projetor +
tecnologia? em sala, com divisao texto

da turma em grupos. impresso.

12 19/10 Cibercultura: Projetor
hipertexto,
hipermidia e
outros conceitos.

12 21/10 Cibercultura Aula expositiva, com Projetor +

discussao de texto. texto
impresso.

13 26/10 A literatura em Projetor
meios digitais.

13 28/10 A literatura em Aula expositiva, com Projetor +
meios digitais. discussao de texto. texto

impresso.
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14 02/11 Poesia digital. Aula expositiva e Projetor
andlise de obras da
poesia digital.
14 04/11 Laboratério
AULA NO Discusséo e ajustes | As atualizacdes da | 5,0 de
LABORATORIO sobre a pagina da pagina irdo até o Informatica.
disciplina no dia 23/11, quando
Facebook. séo encerradas as
atividades do
semestre.
15 09/11 Palestra de
profissionais  do A
mercado de CONFIRMAR
livros/editorial. NOMES.
15 11/11 A comunicagdo e Projetor
a cultura das
midias.
16 16/11 A comunicagdo e Projetor
a cultura das
midias.

Entrega dos
Diarios de
Leituras e

fechamento das
atividades.

Finalizar todas as
anotacdes
realizadas todos
os dias durante o

semestre.

Trocas de
experiéncias e
informacdes com os

colegas.

O projeto sera
avaliado pela
entrega no prazo e
cumprimento das
atualizagbes
solicitadas.

17 23/11 Devolutivas e
encontro final

17 Exame Final

18 Devolutiva Exame

18
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ANEXO C

CARTA ENVIADA JUNTO AOS DIARIOS DE LEITURAS

Prezado ,

Vocé esta recebendo seu Diario de Leituras. Assim, peco que anote

nesse caderno todos os seus habitos e comportamentos em relagéo
a leitura, de hoje até o dia 30 de novembro de 2016, quando
encerra nosso semestre letivo. Todos os dias, vocé deve registrar
nesse diario O QUE LEU, POR QUANTO TEMPO LEU, EM QUE
LOCAL e usando QUAL DISPOSITIVO: livro impresso, tablet,
celular, computador ou outro. Ao compreendermos melhor nossas
proprias praticas de leitura, poderemos comecar a compreender
também, com mais afinco, as praticas de leitura na cibercultura,
principalmente entre os estudantes, nosso objeto de estudo. Como
pesquisadora ha area e professora da disciplina eletiva de
Comunicacéo, Literatura e Cibercultura, agradeco sua colaboracéao

e carinho com o tema.

Um fraterno e literario abraco,

Profa. Fernanda Bogoni

Curitiba, 12 de agosto de 2016.
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